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Infórmate en
bancosantander.es
o en nuestras oficinas.

Necesito
renovar mi 
maquinaria

Con el Plan Renove Santander puedes 
financiar en condiciones preferentes 
para renovar tu maquinaria agrícola 
e impulsar tu negocio.  

• Haz tu explotación agrícola 
 más sostenible.
• Digitaliza tu negocio.
• Disponible para clientes 
 y no clientes.
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La fruta de hueso vuelve a ser como 
cada año por estas fechas uno de los 
cultivos estrella del campo extreme-

ño, especialmente en muchos municipios 
de las Vegas del Guadiana. Tanto a nivel 
de campo en recolección como en las 
decenas de centrales hortofrutícolas que 
jalonan sus campos de fruta. Como cada 
campaña, ciruela, nectarina, melocotón, 
paraguayo, cereza, pavía y albaricoque se 
convierten en los grandes protagonistas de 
la fruticultura extremeña.  
Según las estimaciones de AFRUEX, que 
agrupa a los grandes actores del sector en 
la región, se espera una campaña similar 
a la del 2025, en torno a las 280.000 tone-
ladas en global. Siempre a expensas de la 
climatología que ya puestos en la recolec-
ción es decisiva en el volumen final de fru-
ta recolectada, de no haber tormentas, 
granizos y otras inclemencias.  
Según Miguel Ángel Gómez-Cardoso, 
director gerente Afruex. “la campaña de 
fruta en Extremadura se presenta en nive-
les muy parecidos a los del año pasado, 
algo menos en Nectarina, pero igual en 
melocotón y ciruela. Es cierto que venía-
mos con una campaña completa en cere-
za, pero las lluvias de mediados de mayo 
nos hicieron perder más de 10 millones 
de kilos”. 
El sector de la fruta de hueso se ha conso-
lidado como uno de los más importantes 
de la exportación regional. Según datos 

del Panel de Exportaciones de la Junta de 
Extremadura del 2025, “las exportaciones 
de Frutas con hueso frescas aumentaron 
en 2025 hasta los 170,2 millones de euros 
aumentando un 9,9%. En la última déca-
da presenta altibajos al igual que en tone-
ladas, si bien en este caso en esta anuali-
dad descendió un 1,3% interanual. En 
cuanto al ratio €/Tn, crece desde 2016 y 
se sitúa en 2025 en los 1.893€/Tn”.  
 
Exportación 
Por mercados, “en 2025, Alemania sigue 
siendo el principal destino de las exporta-
ciones de Frutas de hueso frescas, con 
exportaciones por valor de 38,9 millones 
de euros, que representan el 22,9% del 
total, seguido de Brasil (16% del total). 
Del total exportado en facturación, la 
principal fruta sigue siendo la ciruela con 
71,7 millones de euros en 2025, el 42,1% 
del total, seguido de cerezas con 39,8% 
millones de euros, el 23,4% del total. El 
tercer producto serían las nectarinas con 
39,3 millones de euro seguido de las para-
guayas con 9,2 millones de euros. Además 
de Alemania y Brasil, por volumen y fac-
turación, Portugal, Reino Unido y Francia 
son también grandes mercados para la 
fruta extremeña que ve con gran interés 
las oportunidades de China y Oriente Pró-
ximo.  
Debido al gran peso que la exportación 
tiene sobre la comercialización de la fruta 

regional, los acuerdos firmados por la UE 
como el reciente de Mercosur, así como 
los conflictos geopolíticos como el cierre 
del Estrecho de Ormuz tras la guerra de 
Estados Unidos e Irán, tiene un impacto 
directo en el sector. “En mercado -asegura 
el director gerente de AFRUEX- cada vez 
es más complicado pero con la ejecución 
de Mercosur podrá haber acceso a merca-
dos consenso en aranceles. Aunque el 
tiempo dirá la importancia de este acuer-
do. Por su parte, los mercados asiáticos y 
de Oriente Próximo están muy difíciles 
por el bloqueo del Estrecho de Ormuz y 
la competencia de países productores 
como Turquía y Moldavia”.  
El acuerdo de la UE-Mercosur, que entró 
en vigor de forma provisional el pasado 1 
de Mayo, puede ser muy importante para 
Extremadura ya que Brasil, principal mer-
cado en volumen de Mercosur, se ha con-
solidado como uno de los grandes com-
pradores de ciruela extremeña.  
Cooperativas Agroalimentarias España 
estima que la producción nacional de 
melocotón, paraguayo, pavía y nectarina 
alcanzará las 1.514.367 toneladas, lo que 
supone un incremento del 6% respecto a 
2025 y un 14,16% por encima de la 
media de las últimas cinco campañas. 
Según los datos presentados en Europêch 
2026 España será el primer productor 
comunitario de fruta de hueso por delante 
de Italia y Grecia.  

CULTIVOS

caudal de extremadura verano 20264

Extremadura espera alcanzar las 280.000 
toneladas de fruta de hueso esta campaña, 

marcada por Mercosur y Ormuz
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Si la climatología acompaña, con total 
de disponibilidad de agua como ahí 
en los embalses, la producción de 

tomate para industria contratada en Extre-
madura será de 1,9 millones de toneladas. 
Según los datos de la Mesa del Tomate, 
con estimaciones de primeros de junio, la 
contratación definitiva habría bajado en 
unas 24.383 toneladas y 212 hectáreas 
finalmente sobre las previstas inicialmen-
te. De esta forma, las hectáreas sembradas 
por los productores extremeños serán 
20.671, con un rendimiento medio espe-
rado de 92,10 toneladas por hectárea.  
Este último dato, el del rendimiento, será 
en esta campaña más importante que 
nunca ante el ajuste de los precios por 
toneladas firmados por la industria ante el 
contexto del mercado internacional y el 
contexto geopolítico y logístico.  
En el caso de los productores portugueses, 
con industrias españolas mayoritariamen-
te extremeñas contratarán 92.744 tonela-
das para un total de 1.044 hectáreas con 
un rendimiento medio de 88,82 tn por 
has, más bajo que el esperado en la 
región.  
Mientras, en Andalucía, por industrias, 
la Mesa del Tomate espera que se alcance 

una producción de 548.529 toneladas, 
para un total de 5.533 hectáreas sembra-
das. En este caso, el rendimiento volverá 
a ser sensiblemente más algo que el 
extremeño, hasta las 99,13 tn por has, 
después de varias campañas con serios 
problemas.  
 
Industrias extremeñas 
En el caso de las industrias extremeñas, 
que no sólo contratan tomate regional 
aunque sí de forma mayoritaria, los datos 
de la Mesa del Tomate muestran que con-
tratarán 1,94 millones de toneladas para 
un total de 21.067 hectáreas, con un ren-
dimiento esperado de 92,20 tn por hectá-
rea.  
Hay que recordar que la pasada campaña 
de tomate para industria en Extremadura 
se quedó lejos de lo previsto inicialmente 
por las continuadas olas de calor extremo. 
Según los datos de la Mesa del Tomate, la 
producción en Extremadura se habría 
quedado en los 1,61 millones de tonela-
das frente a los 1,84 millones de tn pre-
vistas inicialmente y las 1,81 millones 
definitivas. La superficie definitiva planta-
da habría sido en la región de 19.448 hec-
táreas frente a las 19.828 has previstas ini-

cialmente. La merma en el rendimiento 
previsto también fue muy significativa al 
quedarse de media en 83,15 
toneladas/has, muy lejos de las 92,82 
tn/has previstas al inicio.  
Por su parte, las industrias extremeñas de 
tomate, a la cabeza en la transformación y 
comercialización de producto, habrían 
recibido en el año 2025 un total de 1,68 
millones de toneladas de tomate, de los 
1,94 millones de tn inicialmente previstas 
y las 1,88 millones definitivas. La superfi-
cie final fue de 20.200 hectáreas frente a 
las 20.831 has iniciales. El rendimiento 
final también se ajustó mucho frente al 
inicialmente previsto y al de la campaña 
pasada, al situarse en las 83,38 tn/hectá-
reas, lo que supuso el 89,3% sobre el defi-
nitivo, según la Mesa del Tomate.  
Hay que recordar también que las condi-
ciones climatológicas y la disponibilidad 
de agua sin limitaciones permitieron a los 
productores extremeños producir un total 
de 2,24 millones de toneladas de tomate 
en un total de 22.962 toneladas. Con un 
dato histórico de rendimiento hasta alcan-
zar las 97,74 toneladas/hectárea, por enci-
ma incluso que el de los productores 
andaluces. 

CULTIVOS
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Los productores extremeños de tomate 
sembrarán 20.671 has para producir  

1,9 millones de toneladas

El rendimiento esperado en la región es de 92,10 tn/ has  
frente a las 99,13 tn/has de los productores andaluces
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En abril del 2023, el grupo especiali-
zado en la gestión de activos agríco-
las Bolschare se hacía con el control 

de la división agrícola de Borges Agricul-
tural & Industrial Nuts, asumiendo la 
gestión de sus propiedades de frutos secos 
(almendras, nueces y pistachos). Junto a 
sus propias plantaciones de olivar y frutos 
secos, el grupo que lidera su fundador 
Ignacio Schmolling, cuenta actualmente 
con más de 20.000 hectáreas de terreno en 
ejecución y desarrollo entre olivar, almen-
dro, pistacho, nueces, avellana y también 
recientemente aguacate. La gran mayoría 
de ellos entre Extremadura y el Alentejo 
portugués.  
El grupo cuenta con su sede en la eurociu-
dad que conforman Badajoz-Elvas-Cam-
pomaior. Aunque ya llevan operando casi 
dos años, Bolschare ha presentado su 
marca de consumo Natural Legacy en el 
pasado Salón Gourmets de Madrid para 
dar el salto a los lineales y tiendas especia-
lizadas.  
 
¿Cómo surgió el proyecto comercializa-
dor de Natural Legacy? 
Somos productores de olivar y frutos 
secos, sobre todo almendro, principalmen-
te gestionando unas 20.000 hectáreas 
entre España y Portugal. Se trata de un 
proyecto que empezaron hace unos diez 
años en sus fincas familiares el fundador 
del grupo Bolschare, Ignacio Schmo-
lling. Él se dio cuenta que los agricultores 

puede acceder a más innovación en sus 
fincas e implementar todos los avances tec-
nológicos existentes para el campo. Y con 
ello obtener más rentabilidad.  También 
estamos abiertos a inversionistas o perso-
nas que tengan fincas y quieran sacarle un 
mayor partido. Teniendo en cuenta que no 
existe relevo general en el campo. Nuestro 
grupo cuenta con unos 500 trabajadores 
especializados de varios países, entre ellos 
ingenieros agrónomos y expertos en tec-
nología.  
 
¿Cuáles serían los principales mercados 
para vuestros productos? 
Los productos en los que estamos especia-
lizados, aceite de oliva y frutos secos, están 
muy valorados fuera de Europa, aunque 
también en la UE. El aceite de oliva virgen 
extra está creciendo mucho en demanda, 
en Sudamérica, Sudeste asiático, etc. Hay 
una tendencia clara de consumo hacia pro-
ductos saludables, por gran parte de la 
clientela, especialmente la joven. 
 
¿Cómo piensan transmitir al cliente final 
lo que representa la marca? 
Como empresa apostamos mucho por la 
sostenibilidad. Nuestra producción se cen-
tra en productos naturales y de ahí que 
haya que cuidar mucho el medio ambien-
te. Siguiendo un protocolo muy estricto, 
aunque el consumidor final no lo conoce. 
No sabe todo lo que se está haciendo en 
campo por producir con sostenibilidad. 

De ahí la idea de crear nuestra propia mar-
ca, Natural Legacy, donde el cliente final 
y los distribuidores pueden ver cómo se 
produce. Trazabilidad, trasparencia, códi-
go QR…Muy activos también en redes 
sociales. Por eso hemos apostado por esta 
imagen, una empresa a caballo entre Por-
tugal y Extremadura. La idea clara es trans-
mitir al consumidor final cómo trabaja-
mos. Que no se fije solo en el precio.  
 
¿En qué productos se van a centrar? 
El aceite de oliva virgen extra y las almen-
dras son los productos principales. Tam-
bién tenemos pistachos y nueces. En Por-
tugal también tenemos una finca con fruta, 
que también incluiremos poco a poco en 
el portfolio.  
 
¿Estaréis más centrados en el mercado 
nacional o en la exportación? 
Como marca, nos enfocamos mucho a 
exportación. Hay muchos grandes merca-
dos a los que podemos llegar con nuestros 
productos. Pero no descartamos también 
estar en España y Portugal, aunque son 
mercados con mucha más competencia.  
En España no hay tanta variedad de super-
mercados como parece. Nos queremos 
centrar en tiendas especializadas, sin des-
cartar cadenas de supermercados, y tam-
bién mucho en venta on line. Cada vez el 
consumidor apuesta más por la compra on 
line. Los jóvenes no van a comprar ya físi-
camente en su mayoría.  

EMPRESAS Y MERCADOS
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“Gestionamos  
unas 20.000 

hectáreas de olivar  
y frutos secos en la 
península ibérica”

Miho Yamaki 
Directora de Calidad y Seguridad Alimentaria  
de Natural Legacy (Bolschare)



Te anticipamos
la PAC 2026

Hasta el 80%1 al 0% TAE2,
si cumples los requisitos y hasta en 18 meses.

Nos mueves TÚ

1. Producto de financiación sujeto a los requisitos de concesión de riesgos de Ibercaja Banco, S.A. 
2. TAE: 0% (TIN 0%) cumpliendo requisitos para el siguiente ejemplo representativo: importe solicitado de 25.000 €, plazo 12 meses, sin comisión de 
apertura sobre el límite del préstamo. Sin compensación por amortización o cancelación anticipada. El importe de la cuota mensual es de 2.083,33€ los 
once primeros meses y 2.083,37 € el último mes. Es necesaria la contratación de una cuenta vinculada donde se abonará el anticipo y se domiciliará la PAC. 
Para poder beneficiarte de esta oferta es necesario cumplir, al menos, 3 de estos 5 requisitos: 1. Tener, al menos, 3 servicios domiciliados de distinta 
naturaleza (por ejemplo, agua, electricidad, gas, teléfono, impuestos, seguros, etc.). Solo computa un servicio de cada naturaleza/familia, no es acumulativo 
(por ejemplo: dos recibos de luz de dos viviendas equivalen a un servicio de energía). 2. Gastos con tarjeta de, al menos 3.600 €, en los 12 meses anteriores a 
la solicitud. 3. Tener contratados, al menos, un seguro agrario (Agroseguro) y al menos otros 2 seguros de riesgo comercializados por Ibercaja. 4. Tener en 
Ibercaja saldos en productos de ahorro/inversión por importe superior a 30.000€. 5. Tener, al menos, 30.000 € en saldo de financiación.

Oferta válida para solicitudes hasta el 31 de diciembre de 2026.

Ibercaja Banco, S.A. (2085). NIF A99319030. Domicilio social: Plaza de Basilio Paraíso, 2, 50008 Zaragoza.    Ref: 339356
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Las imágenes del incendio del muni-
cipio cacereño de Jarilla, que devastó 
en agosto 17.300 hectáreas durante 

diez días con un perímetro de casi 170 
kilómetros que atravesaban las comarcas de 
Trasierra, Valle del Ambroz y Valle del Jer-
te, difícilmente se olvidarán. Ejemplo de 
una nueva dimensión de grandes incen-
dios, conocidos como de sexta generación, 
caracterizados por su alta intensidad y velo-
cidad de propagación, alta proyección de 
pavesas y un comportamiento que supera 
los modelos de predicción actuales. Y que 
en condiciones adversas climatológicas -
altas temperaturas y viento fuerte-resultan 
muy complejos de controlar incluso con 
muchos medios aéreos.  
La relación entre agricultura y ganadería y 
los incendios es recurrente. En primer 
lugar, por los daños que ocasionan los fue-
gos en la superficie agraria y especialmente 
en las explotaciones ganaderas. Pero por 
otro lado también, por el origen de los 
incendios en un porcentaje destacado de 
los mismos. El propio INFOEX, ha desta-
cado en sus resúmenes anuales de las cam-
pañas contra incendios, que el 55% de los 
incendios en la región pueden deberse a 
malas prácticas agroganaderas, entre las 
que destacan las quemas de rastrojos o de 
restos de poda. Las negligencias en el uso 
de maquinaria como motosierras, desbro-
zadoras, etc también tienen su influencia, 

al igual que las venganzas y rencillas entre 
propietarios de fincas, agroganaderas o 
cinegéticas. Sólo un 5% de los incendios en 
la región se debe a rayos en tormentas.  
 
Grandes incendios 
La superficie quemada en Extremadura en 
el año 2025 alcanzó las 50.000 hectáreas. 
La suma de lo quemado en los tres años 
anteriores no alcanzaba esta cifra: en 2022 
fueron 10.407 has con los incendios de 
Ladrillar y Miravete como más destacados; 
en 2023 se quemaron 12.030 has con el 
gran incendio de Sierra de Gata como pro-
tagonista; y en 2024 fueron 9.641 has en 
486 incendios, destacando los de Cabeza 
del Bey, Campanario, Talaván, Ribera del 
Fresno y Fuente del Maestre.  
Hasta el año 2025, la media de hectáreas 
quemadas en incendios en la región en la 
última década alcanzaba las 7.000 has. 
Cada año se declaran en la región una 
media de 670 incendios.  
En relación al creciente tamaño de los 
incendios, la anterior Consejería de Gestión 
Forestal de la Junta de Extremadura asegu-
raba que “el aumento de superficie de algu-
nos incendios se debe al incremento del 
combustible en el monte por el abandono 
rural. Solo la reducción de ese combustible 
hará que empiece a disminuir esa tenden-
cia. En el descenso del número de incen-
dios juega un papel fundamental la cada 

vez mayor concienciación de la sociedad. 
Todo ello en un año con mucho combus-
tible fino en los campos, con el riesgo que 
supone”. 
Según recoge el Anuario de Estadística 
Forestal del 2023 -último publicado por el 
Ministerio de Transición Ecológica, en 
Extremadura existen 1.983.941 hectáreas 
de superficie forestal arbolada, y 865.571 
has de superficie forestal desarbolada. En 
total, 2,84 millones de hectáreas de super-
ficie forestal, la cuarta en extensión en 
España. El 68% de la superficie total de 
Extremadura es forestal. Del total de super-
ficie forestal, 1,82 millones de hectáreas 
serían de frondosas (dehesa, encina, alcor-
noque, etc) y unas 121.000 has de conífe-
ras (pino).  
La creciente despoblación de las zonas 
rurales unido a la disminución del pastoreo 
extensivo, tanto de vacuno como sobre 
todo de cabras y ovejas en sierras y montes, 
han facilitado el aumento constante de la 
carga de “combustible digital” en años 
como el actual, de primaveras muy lluvio-
sas.  
Antes del cambio de Gobierno, la anterior 
Consejería de Agricultura, Ganadería y 
Desarrollo Sostenible asumió las compe-
tencias en materia de autorizaciones de 
cambios de cultivo forestal a agrario creán-
dose la Unidad de Coordinación y Gestión 
de Cambios de Cultivo. 

MEDIO AMBIENTE

caudal de extremadura verano 2026

Incendio de Jarilla (Cáceres) en 2025 
Foto: Junta de Extremadura 
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El sector agroganadero pide  
más protagonismo en la prevención  

de los incendios forestales 

Extremadura, con una superficie forestal de 2,84 millones  
de hectáreas, se enfrenta a 670 incendios al año de media
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A finales de marzo, las organizaciones 
agrarias, UPA-UCE Extremadura, 
Asaja Cáceres, La Unión de Extre-

madura y Apag Extremadura Asaja, así 
como la Plataforma del sector arrocero 
extremeño, Agryga, Aseprex y la Asocia-
ción de Agricultores de Don Benito protes-
taron ante la Delegación del Gobierno en 
Badajoz por la “crítica” situación que atra-
viesa el sector arrocero con gran parte de 
su arroz sin vender y precios en origen 
muy por debajo de los costes de produc-
ción. Un cultivo estratégico para las Vegas 
del Guadiana con más de 1.000 producto-
res cada campaña. Extremadura es la 
segunda región productora de arroz de 
España tras Andalucía y por delante de 
Cataluña y Comunidad Valenciana.  
Una situación agravada tras la aprobación 
de la clausula de salvaguardia por parte del 
Parlamento Europeo que debía ayudar a 
proteger al sector frente a las importacio-
nes masivas de terceros países del sudeste 
asiático. Según UPA-UCE Extremadura, “el 
sistema aprobado  activará las cláusulas de 
salvaguardia para el arroz cuando haya un 
aumento del 45 % en las importaciones 
comparado con la media de una década. 
Esto supondrá que se activará a partir de 
las 570.000 toneladas anuales de arroz 
importado, algo inútil. A partir de 200.000 
toneladas ya se producen efectos negativos 
en el mercado”.  
Según el presidente de la sectorial de arroz 
de Cooperativas Agroalimentarias de Espa-
ña y presidente de la Cooperativa extreme-

ña CASAT,   Félix Liviano, “estamos ante 
un cambio de escenario a nivel mundial: 
incluso los países más competitivos están 
reaccionando para proteger a sus produc-
tores. Europa no puede permitirse esperar. 
España, segundo productor de arroz de la 
UE con cerca de 465.000 toneladas en la 
última campaña, cuenta con un sector 
estratégico para el equilibrio territorial. En 
muchas zonas productoras, el cultivo del 
arroz no tiene alternativa viable y desem-
peña un papel esencial en la sostenibilidad 
económica, social y medioambiental, con-
tribuyendo además a la conservación de 
humedales de alto valor ecológico”.  
 
Importaciones 
Según datos de Cooperativas, en la campa-
ña 2024/2025, la Unión Europea importó 
1.727 millones de toneladas de arroz, una 
cifra superior a su propia producción. 
Como consecuencia, la autosuficiencia 
europea ha caído del 75% en 2011/2012 
al 40% en la actualidad.Estas importacio-
nes, procedentes principalmente de países 
como Camboya y Myanmar, acceden al 
mercado comunitario libres de aranceles y 
a precios muy inferiores a los costes de 
producción europeos, bajo condiciones 
productivas y normativas menos exigentes. 
Esta situación está generando una fuerte 
presión sobre los precios y comprometien-
do la viabilidad de las explotaciones arro-
ceras. 
Aunque Cooperativas Agro-alimentarias 
de España alerta también de que los 

umbrales de activación previstos son 
demasiado elevados, lo que impediría una 
respuesta eficaz ante situaciones de dese-
quilibrio del mercado.“La situación del 
arroz europeo es insostenible. Sin herra-
mientas eficaces que permitan actuar a 
tiempo frente al incremento de importa-
ciones, se pone en riesgo no solo la renta-
bilidad de los productores, sino también 
el equilibrio de los territorios rurales y eco-
sistemas asociados a este cultivo”, asegura 
Félix Liviano. 
El sector insiste que el objetivo no es limi-
tar el comercio internacional, sino garan-
tizar unas condiciones de competencia jus-
tas que permitan la continuidad de la 
producción europea, el mantenimiento del 
empleo rural y la preservación de sistemas 
productivos sostenibles y de alta calidad. 
Con los acuerdos firmados entre la Unión 
Europea y Mercosur y Australia, también 
pueden aumentar las importaciones de 
arroz de esos territorios en el futuro.  
El sector productor también ha criticado 
con dureza la estrategia de varias cadenas 
de distribución denunciando ante la Agen-
cia de Información y Control Alimentario 
(AICA) la supuesta venta a pérdidas del 
producto, en el caso del arroz redondo a 
1,09 euros/kilo. El sector productor tam-
bién lleva reclamando desde hace mucho 
tiempo que se exija en el etiquetado desta-
car la procedencia del arroz. Cuando se 
trata de arroces especiales o premium sí 
suele incluirse el origen español del mis-
mo, pero no así en los arroces estándar.

CULTIVOS

caudal de extremadura verano 202612

El sector 
arrocero critica 

los bajos 
umbrales para  
la importación 

de arroz asiático 
y la falta  

de origen en  
el etiquetadoFoto: Cooperativas Agro-alimentarias España
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La falta de un etiquetado claro y diá-
fano en los envases de arroz es mone-
da común en los lineales de súper e 

híper españoles. Una gran parte del mismo 
proviene de las importaciones del sudeste 
asiático a precios muchos más bajos que los 
de origen en España, a través de grandes 
envasadoras que cuentan con primeras 
marcas en el mercado. Pese a este serio pro-
blema de identificación de su origen, que 
ha convertido al arroz español y extremeño 
en una commoditie de grandes volúmenes, 
la superficie de arroz que cuenta en España 
con una denominación de origen o indica-
ción geográfica protegida es muy escasa 
frente al total del cultivo. Y curiosamente, 
ninguna de ellas se encuentra en las dos 
mayores regiones productoras: Andalucía 
y Extremadura.  
Según los datos del Ministerio de Agricul-
tura, en España existen actualmente tres 
Denominaciones de Origen Protegidas 
(D.O.P.) de arroz. Que garanticen calidad 
y una zona geográfica concreta de cultivo, 
con unas variedades definidas. Estas serían:  
 
-D.O.P. Arroz de Valencia: Cultivado 
principalmente en el Parque Natural de la 
Albufera. Protege las variedades tradiciona-
les como el Senia (muy cremoso, absorbe 
mucho el caldo), el Bahía y el Bomba.  
-D.O.P. Arroz del Delta del Ebro: Situado 
en los humedales del sur de Tarragona. 
Destaca por sus variedades Bomba, Bahía y 
Tebre, cultivadas en salinidad controlada.   

-D.O.P. Calasparra: Único arroz de alta 
montaña cultivado en terrazas fluviales 
(Murcia y Albacete). Sus variedades prin-
cipales son el Bomba y el Balilla x Sollana, 
famosos por absorber mucho líquido sin 
romperse.   
En el caso de Extremadura, durante los 
últimos años han existido diferentes inten-
tos o recomendaciones por parte de asocia-
ciones de productores y cooperativas para 
poder impulsar un sello de calidad de arroz 
de las Vegas Altas del Guadiana. Aunque 
tampoco desde la administración regional, 
con dos partidos políticos diferentes en el 
gobierno de Mérida, se ha forzado dicho 
proyecto.  
 
Superficie 
La superficie de cultivo de arroz en Extre-
madura, a expensas siempre de las dispo-
nibilidades hídricas, se ha mantenido en 
torno al 20/21% del total nacional, en tor-
no a las 20.000 /21.000 hectáreas y unas 
150.000 toneladas de producción. La 
variedad principal es la Índica por delante 
de la Japónica, siendo casi residual la Bom-
ba.  
El propio sector arrocero extremeño ha cre-
ado en estos últimos años la Mesa del 
Arroz de Extremadura. Su ámbito territo-
rial será el de la comunidad autónoma de 
Extremadura y el profesional comprenderá 
las actividades relacionadas con el segui-
miento de la campaña, la investigación, 
innovación y desarrollo del cultivo del 

arroz y los productos obtenidos de este, así 
como cualquier otra actividad a favor del 
sector. 
La Mesa del Arroz cuenta con unos estatu-
tos, que regirán a esta asociación y que 
recogen, entre otros puntos, que los cargos 
representativos de la referida Mesa sean 
rotatorios anualmente. 
Igualmente, establece sus fines y objetivos, 
uno de los cuales es realizar el seguimiento 
de las campañas de arroz, a lo que se suma 
desarrollar actividades de I+D+I relaciona-
das con el sector del arroz, ensayos de 
variedades, desarrollo de productos termi-
nados y todo aquello que pueda ayudar al 
desarrollo del sector. 
Una de las principales reivindicaciones que 
la Mesa del Arroz trasladará a la Adminis-
tración es la  necesidad de realizar un 
correcto etiquetado de los envases en los 
que se especifique la procedencia y forma 
de cultivo de ese arroz y de la apuesta del 
sector por la calidad del arroz extremeño, 
que cumple con toda exigencia en materia 
de trazabilidad alimentaria. 
En este sentido, la Mesa del Arroz de Extre-
madura continuará trabajando en el pro-
yecto iniciado por Cooperativas Agro-ali-
mentarias Extremadura para la creación de 
una Denominación de Origen del arroz 
extremeño, que se basaría entre otros 
aspectos en la diferenciadora calidad del 
agua en las Vegas del Guadiana, buscando 
además una variedad de arroz propia de la 
zona.

CULTIVO

caudal de extremadura verano 202614

La Mesa del Arroz de Extremadura 
quiere relanzar la creación  

de una Denominación de Origen regional

Actualmente en España hay tres: DOP Arroz de Valencia,  
DOP Arroz del Delta del Ebro y DOP Calasparra
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¿Cómo se comportó la última campaña de 
los principales cultivos herbáceos en 
Extremadura a nivel de producción y pre-
cios? 
La última campaña puede calificarse como 
razonablemente buena en producción, sobre 
todo si la comparamos con los años más 
irregulares que veníamos arrastrando por 
sequía. Ahora bien, una buena cosecha no 
siempre equivale a una buena rentabilidad, 
ya estamos produciendo más, pero también 
asumiendo unos costes cada vez más eleva-
dos en semillas, fertilizantes, energía, agua o 
maquinaria. Y eso hace que el margen eco-
nómico siga siendo muy ajustado. 
La producción total de cultivos herbáceos 
en Extremadura fue, en esta campaña de 
2025, de 912.810 toneladas, situándose 
como sexta región productora de España. 
La superficie cultivada en fue de 245.640 
hectáreas entre trigo blando y duro, ceba-
da, maíz, avena y triticale. 
 
¿Con qué perspectivas encaran los culti-
vadores de maíz extremeños la nueva 
campaña? 
El maíz extremeño encara la nueva campa-
ña con prudencia y profesionalidad, aun-
que con la inquietud por los acuerdos 
comerciales entre la UE y Mercosur, que 
pueden marcar el futuro inmediato del 
mercado cerealista europeo y extremeño. 
Desde el sector vemos con inquietud la 
posible entrada de grandes volúmenes de 
cereal y materias primas agrícolas proce-
dentes de países con menores exigencias 
medioambientales, laborales y fitosanitarias 

que las que soportan nuestros agricultores. 
El problema no es competir; el agricultor 
extremeño sabe competir y lleva décadas 
haciéndolo. El verdadero riesgo es compe-
tir en desigualdad de condiciones, que es 
lo que ha provocado la UE con este acuer-
do con Mercosur. Si no tenemos las mis-
mas reglas ni costes de producción, la dis-
torsión del mercado es clara. Y en los 
cereales la incidencia puede ser especial-
mente grave, porque cuando los precios 
bajan por debajo de los costes de produc-
ción, quien desaparece no es el mercado, 
sino el agricultor. 
A ello se suma la preocupación por la sani-
dad vegetal del cultivo. Desde Cooperati-
vas Agro-alimentarias Extremadura 
hemos advertido de las graves consecuen-
cias que puede tener la negativa del Minis-
terio de Agricultura a autorizar de forma 
excepcional la Abamectina, única herra-
mienta eficaz para controlar la araña roja 
en maíz. La falta de alternativas viables 
puede provocar importantes pérdidas de 
rendimiento e incluso daños irreversibles 
en numerosas explotaciones durante esta 
campaña. 
 
¿Es real que muchos cultivos herbáceos 
solo son rentables gracias a las ayudas 
PAC ante el fuerte aumento del precio de 
los insumos? 
En muchas explotaciones, sí, esa afirma-
ción se acerca bastante a la realidad. No 
conviene generalizar, porque no es lo mis-
mo una explotación de secano con rendi-
mientos bajos que una de regadío bien 

dimensionada, ni una zona con buena 
estructura cooperativa que otra más aisla-
da. Pero la PAC se ha convertido en una 
pieza fundamental para sostener la renta 
agraria. 
El problema es que las ayudas no deberían 
ser el margen de beneficio; deberían ser un 
complemento para compensar exigencias, 
riesgos climáticos y desequilibrios de mer-
cado. Cuando una explotación solo salva el 
año por la PAC, lo que tenemos no es un 
sector cómodo, sino un sector con una ren-
tabilidad productiva insuficiente.  
Además, el encarecimiento de los fertilizan-
tes vuelve a estar en el centro del debate. 
La UE ha aprobado una ayuda extraordi-
naria para compensar el incremento de cos-
tes derivado del conflicto de Irán. Eso 
demuestra que no estamos ante una queja 
coyuntural del agricultor, sino ante un pro-
blema estructural de costes.  
 
¿Hasta qué punto la guerra de Irán afecta 
al mercado mundial de cereales? 
Afecta mucho, aunque no siempre de for-
ma directa en el precio del trigo o del maíz 
de un día para otro. Ucrania impactó de lle-
no porque es un gran productor y expor-
tador de cereal. Irán afecta sobre todo por 
otra vía: energía, transporte marítimo, fer-
tilizantes y seguridad logística. El estrecho 
de Ormuz es clave para flujos mundiales 
de energía y fertilizantes nitrogenados, 
imprescindibles para cultivos como el maíz 
y otros cereales y las interrupciones en esa 
zona pueden encarecer fertilizantes y pro-
ductos agrarios a escala global.  

CULTIVOS

caudal de extremadura verano 202616

“Una buena cosecha  
no siempre equivale  

a una buena rentabilidad,  
ya estamos produciendo 

más pero asumiendo  
unos costes cada vez  

más elevados”

Antonio Soto Esteban 
Presidente de la Sectorial de Cultivos Herbáceos 
de Cooperativas Agro-alimentarias Extremadura 
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La geopolítica también tiene mucho 
peso en el sector agrícola. La guerra 
en Irán y el conflicto del estrecho de 

Ormuz ha tenido un impacto directo sobre 
las exportaciones de pistachos de Irán, 
segundo productor mundial tras Estados 
Unidos. Entre los dos países producen en 
torno al 69% de la producción mundial de 
este fruto seco de creciente demanda mun-
dial. A la situación en Irán se suma lo que 
puede ocurrir con la campaña de produc-
ción del 2026 en Estados Unidos, más con-
cretamente en el estado de California.  
El International Nut and Dried Fruit Coun-
cil (INC), con ocasión de la conferencia de 
Macao celebrada del 12 al 14 de mayo, 
compartió las primeras previsiones preli-
minares para la próxima campaña 2026/27 
del mercado del pistacho. Para Estados 
Unidos, las expectativas apuntan a una 
cosecha de “descarga” de 350.000 t, en 
marcado descenso (-52%) respecto al 
récord de la campaña actual, estimado por 
el INC en 722.670 toneladas. Se trataría de 
la producción más baja desde la campaña 
2019/20.  
 
Productores europeos 
Una fuerte bajada que tendrá un impacto 
directo sobre el pistacho de terceros países 

y especialmente sobre los países europeos 
que lo producen al permitirles una mejor 
posición en sus mercados locales y también 
mejores precios en origen. Grecia, Italia y 
España concentran la mayor parte de la 
producción de pistacho en la UE. Turquía, 
con acuerdos preferenciales con la UE, es 
el tercer mayor productor mundial.  
Hay que tener en cuenta que cerca del 70% 
de los pistachos que se consumen en la 
Unión Europea proceden de Estados Uni-
dos. Tanto en la gran industria agroalimen-
taria como en su venta a granel y envasado 
en las grandes cadenas de supermercados. 
Cada campaña entra en Estados Unidos 
unas 125.000 toneladas de pistachos cali-
fornianos, dejando un margen muy limita-
do al producto local con precios más ele-
vados.  
Según estiman los expertos de la INC, 
“considerando la tendencia de expansión 
de las superficies en curso desde hace más 
de veinte años, la contracción productiva 
derivaría de una fuerte reducción de los 
rendimientos, hasta los niveles más bajos 
desde la campaña 2015/16”.  
Según las previsiones difundidas, también 
los otros dos principales países productores 
se encaminan hacia cosechas poco abun-
dantes. En Irán, donde el conflicto en curso 

está obstaculizando los envíos, la produc-
ción 2026/27 se espera en 130.000 tn, con 
una caída interanual del 42%. En Turquía, 
en cambio, la cosecha de “carga” 2026/27 
se prevé en 156.400 tn, un 37% por enci-
ma de 2025, pero alrededor de un 60% por 
debajo de la anterior campaña de carga, 
que había marcado un nivel récord. 
Sobre la base de estas primeras indicacio-
nes, la producción mundial de pistacho 
2026/27 se situaría en torno a 700.000 
toneladas, un 36% menos que en la cam-
paña actual y en el nivel más bajo desde 
2019/20. 
 
En Extremadura 
La Comunidad de Extremadura ha visto 
como el cultivo del pistacho arraigaba con 
fuerza en varias comarcas extremeñas, 
alcanzado ya las 4.200 hectáreas de cultivo. 
Y con la presencia de destacadas transfor-
madoras del producto como la empresa 
Nuevos Cultivos en Navalmoral de la Mata 
o la Sociedad Cooperativa Extremeña de 
Pistachos en Fuente de Cantos. Según los 
análisis de la consultora Areté, en un con-
texto de demanda estructuralmente cre-
ciente, este escenario anticiparía un merca-
do caracterizado por fuertes tensiones 
sobre la oferta y los precios. 

EMPRESAS Y MERCADOS

caudal de extremadura verano 202618

La corta cosecha de pistacho prevista  
en EE.UU. e Irán en 2026/27 alivia  

al pistacho extremeño

La región cuenta con más de 4.200 has de pistacheras  
y varias industrias transformadoras
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Durante la pasada IV Feria Interna-
cional del Ajo (FERAJO 2026) se 
celebró en Aceuchal (Badajoz) del 

12 al 15 de marzo de 2026 se produjo la 
reunión anual del Grupo de Contacto del 
Ajo Europeo. En ellas, más de 50 repre-
sentantes del sector productor y comercia-
lizador de ajo procedentes de Francia, Italia 
y España analizaron la delicada situación 
que atraviesa el cultivo en Europa ofrecien-
do propuestas concretas para garantizar su 
continuidad. 
Durante el encuentro se puso de manifiesto 
que las principales amenazas para la viabi-
lidad del sector europeo provienen del 
fuerte incremento de los costes de produc-
ción, superiores al 40% en los precios de 
fitosanitarios, combustibles, fertilizantes y 
otros insumos esenciales. A esta situación 
se suma el notable aumento de las impor-
taciones de ajo registrado en los últimos 
tres años, principalmente con origen en 
China y Egipto que suponen un peligro 
real para la supervivencia del cultivo euro-
peo. 
El Grupo de Contacto Europeo ha reclama-
do la actualización del arancel disuasorio 
de 1.200 euros por tonelada aplicable a las 
importaciones de ajo chino, vigente desde 
su establecimiento en 2001. El comité ha 
planteado también la puesta en marcha de 
actuaciones complementarias como el 
refuerzo de la vigilancia aduanera, la mejo-
ra de los sistemas de control, trazabilidad 
y verificación del origen del producto para 
evitar importaciones triangulares. 
En el ámbito productivo, los representantes 

han subrayado igualmente la necesidad de 
mejorar la disponibilidad de materias acti-
vas autorizadas en la Unión Europea, con 
el objetivo de recuperar los niveles de ren-
dimiento por hectárea existentes antes de 
la retirada de numerosas herramientas fito-
sanitarias. 
Por su parte, la Asociación Nacional de 
Productores y Comercializadores de 
Ajos (ANPCA) ha advertido de que la 
situación actual compromete no solo la 
rentabilidad de las explotaciones, sino tam-
bién la estabilidad del tejido empresarial y 
comercial vinculado al sector. Desde la 
organización se ha señalado que el ajo 
europeo compite en condiciones claramen-
te desiguales frente a producciones proce-
dentes de terceros países que no están suje-
tas a los mismos requisitos normativos ni a 
los mismos costes. 
 
La Cooperativa Extremeña de Ajos de 
Aceuchal, cuyo gerente es Carlos Doba-
do, es el principal actor en el sector del ajo 
extremeño.  
 
La Mesa Nacional del Ajo ha apuntado a 
una cosecha con unas 24.404 hectáreas a 
nivel nacional. ¿Cómo se presenta en 
Extremadura?  
Estos datos los aporta el Ministerio, en fun-
ción de las parcelas aseguradas. Sin tener 
conocimiento exacto, creemos que son 
erróneos y que hay menos Has sembradas 
en el territorio nacional. En cuanto a los 
productores extremeños se refiere (más 
concretamente, de Aceuchal), se estima 

unas 2.000 Has, repartidas en el territorio 
extremeño, y Ambas Castillas, ya que 
varios productores, se han desplazado a 
otras comunidades, buscando la disponi-
bilidad de tierras con agua y evitando los 
problemas de falta de mano de obra, que 
asola nuestra región. 
 
¿La competencia de terceros países, como 
China e Egipto, unido al aumento de los 
costes de los insumos complican la renta-
bilidad real del cultivo? 
La competencia de terceros países, como 
pueden ser Egipto y China, con unos costes 
de producto final, por debajo de los costes 
de producción que tenemos en España, 
hacen que sea cada vez más complicado ser 
competitivo en este mercado global. La eli-
minación de ciertas herramientas fitosani-
tarias, con las que otros países cuentan, 
hace que el cultivo sea menos productivo 
con unos costes de producción más altos, 
año tras año, bajando la rentabilidad del 
sector. 
 
¿Cada vez es más importante para una 
cooperativa comercializadora como la 
vuestra apostar por nuevos formatos y 
presentaciones en el ajo?  
Los mercados a veces son caprichosos y 
estos formatos que nos exigen, suelen ser 
menos rentables. Estamos decididos a 
apostar por el medio ambiente, intentando 
eliminar el consumo de ciertos envases e 
insumos innecesarios, que sólo incremen-
tan el coste del producto y no aportan nada 
diferencial, más que la parte estética.

CULTIVOS

caudal de extremadura verano 202620

“Los productores 
extremeños cultivarán 
unas 2.000 has de ajos 

entre Extremadura  
y las dos Castillas”

Carlos Dobado Marcos 
Gerente de Cooperativa Extremeña  
de Ajos de Aceuchal
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La anterior Consejería de Agricultura 
dejó listo para consulta pública el 
nuevo Código de Buenas Prácticas 

Agrarias (CBPA) que responde a las exi-
gencias de la UE relativas a la protección 
de las aguas contra la contaminación pro-
ducida por nitratos utilizados en la agricul-
tura. Un nuevo Código que debe actualizar 
y sustituir al anterior aprobado en noviem-
bre del año 1998.   
El objetivo del CBPA se centra en el manejo 
eficiente del agua de riego para evitar pér-
didas por escorrentía y lixiviación, y en la 
correcta aplicación de los fertilizantes nitro-
genados. La inadecuada realización de estas 
prácticas es la principal causa de la conta-
minación por nitratos en aguas superficia-
les y subterráneas. 
Las herramientas de registro deben permi-
tir a la explotación agrícola prever y seguir 
la evolución de la fertilización nitrogenada, 
promoviendo un uso eficiente de los abo-
nos. Deben incluir información sobre la 
naturaleza de los cultivos, fechas de aplica-
ción, volúmenes y cantidades de nitrógeno 
aportadas de cualquier origen (deyeccio-
nes, lodos, compost, fertilizantes minerales 
o restos de cultivos), así como datos sobre 
daños climáticos y rendimientos.   
El nuevo Código detalla las épocas críticas 
de demanda de nitrógeno según los culti-
vos.  
-Cereales de invierno: en el abono de pre-
siembra se recomienda aportar un tercio de 
la aplicación nitrogenada prevista. La época 

crítica de demanda de nitrógeno en los 
cereales se produce desde el ahijado hasta 
el inicio del espigado. 
-Maíz: el abonado nitrogenado se distribui-
rá un tercio de la dosis en sementera y dos 
tercios en dos aplicaciones en cobertera, la 
primera cuando la planta tenga de 30 a 40 
cm de altura, y la segunda antes de flora-
ción. No se aplicará nitrógeno una vez pro-
ducida la fecundación. 
-Arroz: se limita la aplicación del abono de 
fondo a dos tercios del abonado nitrogena-
do total, debiéndose aplicar antes de la 
inundación. El restante podrá ser incorpo-
rado sucesivamente. Se recomienda el uso 
de productos inhibidores de la hidrólisis de 
la urea (ureasa) y de la liberación lenta de 
nitrógeno para evitar las pérdidas por lava-
do. 
-Tomate: el aporte de nitrógeno habrá de 
distribuirse en un tercio en el trasplante y 
dos tercios para la cobertera. En cobertera 
se realizarán al menos tres aportaciones, 
una primera inmediatamente después de 
cuajar los primeros frutos y dos más 10 y 
20 días después del cuajado. Es recomen-
dable el empleo de la fertirrigación con el 
empleo de soluciones amoniacales y nitro-
genadas. 
-Viña: las necesidades de nitrógeno estima-
das dependen fundamentalmente de la dis-
ponibilidad en el suelo, del portainjerto, la 
variedad, vigor de la cepa y sobre todo de 
la producción. La fertilización del viñedo 
se realizará después de la brotación y 20 

días antes de la floración y en variedades 
de con tendencia al corrimiento se realizará 
15 días después de la floración. 
-Olivar: el diagnostico foliar del estado 
nutritivo del olivar está muy desarrollado 
y el plan anual de fertilización debe estar 
basado en el mismo. Solo debería hacerse 
la fertilización, y en concreto de nitrógeno, 
en el caso de que éste se encuentre en esta-
do deficiente. Es recomendable realizar 
analíticas de suelo cada cuatro años y folia-
res anualmente. 
-Almendro: el aporte de nitrógeno se rea-
lizará dividido en dos veces (una en prima-
vera y otra después de cosecha en otoño) y 
el aporte en cada una de ellas no podrá 
superar el 50 % de la cantidad máxima per-
mitida.  
-Frutales de hueso: el aporte de nitrógeno 
se fraccionará, al menos, en tres aplicacio-
nes: Un tercio de la dosis anual de nitróge-
no se aplicará en otoño o al final del invier-
no para acumular reservas responsables del 
crecimiento de los brotes en la primavera 
siguiente, otro tercio al comienzo del cre-
cimiento, en primavera o verano para favo-
recer la floración, el cuajado de frutos y la 
iniciación floral y, el último tercio, en la 
fase de crecimiento de los frutos, tras el 
cuajado.  
-Tabaco: el aporte de nitrógeno se fraccio-
nará, al menos, en tres aplicaciones: un 30-
50 % próximo a trasplante y el resto en al 
menos dos veces. No se deberá incorporar 
nitrógeno después del despunte.

CULTIVOS
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La Junta ultima el nuevo Código de Buenas 
Prácticas Agrarias con recomendaciones  
de demanda de nitrógeno según cultivos
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¿Puede un agricultor crear biodi-
versidad simplemente cambian-
do cómo gestiona su tierra? La 

respuesta es sí. Fundación Global Nature 
acaba de demostrarlo: sembrar flores y 
leguminosas en parcelas de descanso (bar-
becho) multiplica por dos la presencia de 
abejas, mariposas y otros insectos esencia-
les para la agricultura. Y lo hace en solo dos 
años. 
Durante 2025, el equipo técnico de la fun-
dación monitorizó 35 parcelas agrícolas en 
Badajoz, Cuenca, Guadalajara, Teruel y 
Valladolid. Utilizaron grabadoras automá-
ticas para registrar aves, análisis de ADN 
para identificar insectos y estudios de bio-
diversidad del suelo para medir su salud. 
Los resultados son contundentes: las par-
celas donde se sembraron flores y legumi-
nosas triplicaron la riqueza de polinizado-
res, duplicaron los insectos que controlan 
plagas de forma natural, y mejoraron la 
calidad del suelo más de un 100% en com-
paración con cultivos convencionales como 
el cereal. 
"Durante décadas hemos trabajado en con-
servar la biodiversidad que queda", explica 
el jefe de Agricultura y Biodiversidad de 
Fundación Global Nature, Jordi Domingo. 
"Ahora demostramos con gran robustez 
que podemos crear nueva biodiversidad 
donde se ha perdido. La naturaleza respon-

de con una rapidez asombrosa cuando le 
proporcionamos las condiciones adecua-
das", añade. 
El estudio comparó ocho prácticas diferen-
tes en las que los resultados que se obtu-
vieron fueron esperanzadores. La más efec-
tiva: dejar descansar la tierra sembrando 
deliberadamente leguminosas y flores, sin 
arar ni usar químicos durante dos años. 
Esta práctica, llamada "barbecho semilla-
do", aumenta la biodiversidad un 75%. Si 
se deja crecer vegetación espontánea sin 
sembrar nada, la mejora es solo del 40% 
con respecto a cultivos convencionales 
como el cereal. 
 
Abejas y mariposas 
El estudio aborda muchas variables. Por 
una parte, se han registrado incrementos 
del 100% en abundancia y riqueza de 
insectos. En concreto, aparecieron abejas, 
escarabajos, mariposas e incluso la esfinge 
rayada, una polilla migratoria que viaja 
miles de kilómetros. ”Esto no solo es bueno 
para el medio ambiente", añade Domingo, 
"los cultivos como el almendro, el girasol o 
las legumbres dependen de estos insectos. 
Tener más polinizadores significa tener 
mejores cosechas", concluye. 
Así, las plantas sembradas también atraen 
insectos que devoran plagas: chinches que 
cazan pulgones, avispas que parasitan oru-

gas, y moscas cuyas larvas limpian los cul-
tivos de plagas. La riqueza de estos "aliados 
naturales" se multiplicaron hasta por tres 
en las parcelas con barbecho sembrado. 
Lo más importante es que si además se 
intercalan flores en el cultivo, la biodiver-
sidad aumenta un 21% y los insectos bene-
ficiosos se disparan un 59%. Por tanto, una 
vez más, la clave no es solo reducir el uso 
de insumos químicos, sino dar a la natura-
leza lo que necesita para recuperarse. 
Si nos centramos en los obtenido bajo tie-
rra, los cambios fueron igual de impresio-
nantes. La calidad biológica del suelo, es 
decir, grupos de pequeños organismos que 
viven en el mismo y lo mantienen sano 
(ácaros, colémbolos, milpiés) aumentó más 
del 100%. Estos bichitos microscópicos 
son esenciales: un suelo con vida retiene 
mejor el agua, resiste la erosión y almacena 
carbono de la atmósfera. 
La Ley de la Restauración de la Naturaleza 
(LRN) obliga a los Estados miembros de la 
UE a recuperar la biodiversidad en sus 
campos y a demostrar avances reales antes 
de 2030. En el caso de los ecosistemas 
agrarios, España deberá mejorar al menos 
dos de tres indicadores clave como las 
mariposas de pastizal, el carbono almace-
nado en los suelos agrícolas y la presencia 
de elementos paisajísticos diversos (setos, 
márgenes, barbechos). 

BIODIVERSIDAD
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Un agricultor puede multiplicar  
los polinizadores en solo dos años:  
las claves del “barbecho semillado”

Intercropping floral en tomate de industria
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Cuando alguien se acerca a alguna de 
las grandes cadenas de supermerca-
dos españolas para comprar patatas 

es muy común encontrarse en la etiqueta de 
las mallas de dos o tres kilos la palabra 
“Francia” como origen del producto. El 
vecino país es el mayor exportador de pata-
tas de consumo para el mercado español, 
con un 74% del total importado de media. 
En los últimos años, España ha importado 
en torno a 1,2 millones de toneladas de 
patatas procedentes sobre todo de Francia, 
Portugal, Egipto e Israel. 
España ha sido tradicionalmente un gran 
productor de patata de diferentes varieda-
des y épocas de siembra, aunque su cultivo 
ha ido ajustándose mucho con el paso de 
los años. Si en la década de los 90 del siglo 
pasado el cultivo ocupaba unas 271.000 
hectáreas con una producción media de 5,4 
millones de toneladas que no necesitaba de 
la importación, en la actualidad el cultivo 
ocupa unas 61.600 hectáreas con una pro-
ducción de 1,83 millones de toneladas.  
En la actualidad, según los datos del Minis-
terio de Agricultura, las principales comu-
nidades autónomas productoras serían Cas-
tilla y León (17.423 hectáreas) Galicia 
(17.992 has), Andalucía (8.089 has), 
Comunidad Valenciana (2.672 has), Región 
de Murcia (4.890  has), Castilla-La Mancha 
(1.378 has) y País Vasco (1.473 has).  

Zonas tradicionales 
En el caso de la Comunidad de Extrema-
dura, pese a no ser un cultivo estratégico 
entre los hortícolas, siempre ha manteni-
do una tradición en algunas zonas como 
es el caso de Miajadas (Cáceres) a través 
de la Cooperativa San Isidro, que la vende 
a varios puntos de España. Grandes 
empresas como Monliz también están 
potenciando su cultivo, junto al Boniato, 
para su procesamiento en su factoría de 
Villafranco del Guadiana (Badajoz).  
Según los datos de ESYRCE del Ministe-
rio de Agricultura, en el año 2025 el cul-
tivo de patata en Extremadura ocupaba 
una superficie de 663 hectáreas, mientras 
la Batata se situaba en 270 hectáreas. Este 
último tiene un creciente consumo en el 
mercado español por parte del consumi-
dor latino. La producción media de los 
últimos años de patatas en la región 
alcanzaba las 30.000 toneladas.  
El cultivo de patata en Extremadura se 
centra principalmente en la variedad de 
media estación, la cual se siembra a prin-
cipios de primavera (febrero-marzo) y se 
recolecta entre junio y mediados de julio. 
Según los datos del Ministerio de Agricul-
tura, la producción española representa 
en torno al 4,27% de la producción 
comunitaria de patata. La producción de 
patata fresca de consumo en España -con 

aproximadamente 2,15 millones de tone-
ladas - se concentra fundamentalmente 
en la patata de media estación y en la 
patata tardía, representando ambas el 
76% del total. La producción de patata 
muestra una ligera tendencia descendente 
en los últimos diez años, como conse-
cuencia de un mayor retroceso de la 
superficie sembrada en relación a los 
incrementos registrados en el rendimien-
to del cultivo. 
Según los datos del MAPA, entre las pata-
tas que se recolectaron en primavera (sur 
de España y Baleares) se registraron pro-
ducciones entre 26-45 tn/ha; mientras 
que los que recolectaron a finales del 
verano y en otoño (Castilla y León y Gali-
cia) entre 39 y 52 tn/ha.  
El sistema productivo de recolección oto-
ñal presentó, para la campaña analizada, 
la mayor producción (superior a 50 t/ha). 
Por otra parte, las menores producciones 
de la comparativa se presentaron en la 
explotación típica de secano, en concreto 
en su sistema de patata antigua (5 t/ha), 
como consecuencia de las altas tempera-
turas y bajas precipitaciones en la zona. 
En los sistemas productivos de patata 
industria, las producciones comercializa-
bles variaron entre 22 y 47 tn/ha. En el 
caso de Extremadura, la media en patata 
temprana fue de 40 a 45 tn/ha. 

CULTIVOS
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Extremadura estabiliza el cultivo  
de patata en 663 hectáreas  

y 30.000 toneladas por campaña

Fotos. ASAJA CYL
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El sector agroganadero y agroali-
mentario se enfrenta a grandes 
desafíos en los próximos años 

motivados por factores climáticos, subida 
de insumos y costes, concentración de 
actores y entrada de fondos de inversión, 
relevo generacional u disponibilidad de 
mano de obra, nuevos modelos de culti-
vos…un aluvión de cambios donde la 
llegada de la innovación y la tecnología, 
de la mano de la IA y la gestión de datos, 
se perfila como un compañero de ruta 
clave. Lo importante es que llegue al pro-
fesional agrario particular y no solo a 
grandes empresas agro. La Plataforma 
Tierra, liderada por Cajamar, destacaba 
en un reciente informe las 10 claves de 
este cambio. 
  
1. Agricultura de precisión  
impulsada por IA y Big Data 
La eficiencia y la sostenibilidad en la agri-
cultura pasan por la obtención de datos 
para que los productores puedan tomar 
decisiones informadas a la hora de gestio-
nar sus explotaciones. La digitalización de 
la producción agraria se apoya en tecno-
logías como sensores o imágenes satelita-
les, cuya información es recopilada y pro-
cesada con herramientas como internet de 
las cosas y big data.  
 
2. Drones  
y robots agrícolas 
La falta de relevo generacional y escases 
de mano de obra ha obligado a acelerar la 
inclusión de la tecnología en las labores 
que normalmente hacen los trabajadores, 
caso de  recolección, siembra o deshierbe. 
En uno de sus informes apunta que los 
drones tienen potencial para recopilación 
de datos y provisión de información. 

3. Biotecnología  
y edición genética (CRISPR) 
El cambio climático está afectando a la 
viabilidad de ciertos cultivos en zonas 
específicas. La biotecnología, y en concre-
to la edición génica, se ha convertido en 
un aspecto importante para mejorar las 
características de los mismos. Aquí es 
donde entra en acción el CRISPR, un ins-
trumento que permite ‘editar’ piezas del 
ADN para obtener plantas, resistentes a 
enfermedades, a suelos salinos o al déficit 
hídrico. 
 
4. Agricultura regenerativa  
y tecnología del suelo 
Nuevas técnicas apoyadas por herramien-
tas digitales están facilitando prácticas 
como el uso de cultivos de cobertura, 
compostaje inteligente o monitoreo del 
estado del suelo. Las técnicas aplicadas a 
mejora del suelo contribuyen a restaurar 
la biodiversidad, capturar el carbono y 
mejorar la productividad de los cultivos. 
 
5. Internet de las cosas (IoT)  
en el ámbito ganadero 
La ganadera es una de las industrias más 
grandes del mundo y la implantación de 
sensores y cámaras, combinada con apli-
caciones software o dispositivos integra-
dos con IoT (internet de las cosas) es una 
realidad que se expande. 
 
6. Agricultura vertical  
y granjas modulares 
Estos modelos de producción cumplen 
con la necesidad de producir más canti-
dad de alimentos en un menor espacio y, 
por tanto, lo hacen compatible con su 
desarrollo en entornos urbanos o más cer-
canos a grandes urbes.  

7. Las vías para obtener  
proteínas alternativas 
Biotecnología y análisis de datos se com-
binan para la producción de nuevas fuen-
tes de alimentos sostenibles que permiten 
la obtención de proteínas alternativas par-
tiendo de plantas, hongos y algas, entre 
otras fuentes, que dan lugar a productos 
muy similares a los de origen animal. 
Estas soluciones van más allá de alimentos 
desarrollados a base de soja o insectos, 
sino que hay fuentes proteicas proceden-
tes de un amplio abanico de plantas u 
obtenidas por procesos fermentativos. 
 
8. Blockchain  
para la seguridad alimentaria 
Su impacto radica en la seguridad alimen-
taria, pues el blockchain impulsa el des -
arrollo de un sistema de trazabilidad 
inmediato, inviolable, y que puede ser 
auditado y certificado.  
 
9. IA para predicción de mercados  
y gestión logística 
En el apartado logístico, además del con-
trol de la trazabilidad, la aplicación de esta 
tecnología favorece la reducción de des-
perdicios, la mejora de márgenes y la efi-
ciencia en la gestión a la hora de anticipar 
demandas y optimizar las rutas de distri-
bución. 
 
10.Uso de gemelos digitales 
Un gemelo digital en el sector agroalimen-
tario es una réplica virtual dinámica de un 
sistema agrícola (parcela, cultivo o explo-
tación). Alimentado por datos reales en 
tiempo real (sensores de suelo, drones y 
clima), permite simular escenarios para 
optimizar el riego, predecir plagas y maxi-
mizar la producción de manera sostenible.  

INNOVACIÓN AGRO

caudal de extremadura verano 202628

De la IA a los gemelos digitales:  
cómo la tecnología está cambiando  

la forma de producir en el sector agro
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¿Con qué perspectivas se encara la cam-
paña actual de tabaco en cuanto a super-
ficie y perspectivas de precios para el agri-
cultor? 
La campaña se encara con prudencia, pero 
también con una cierta confianza en la for-
taleza del sector. La contratación se cerró 
el 30 de marzo manteniéndose una tenden-
cia muy positiva de crecimiento tanto de la 
superficie, que alcanza las 6.500 hectáreas, 
como el volumen contratado, que llega 
hasta los 23.700 millones de kilos, confir-
mándose incluso una subida del número 
de productores resultado de la incorpora-
ción de algunos jóvenes al sector.  
En precios, el agricultor recibe una mejora, 
pero hay que decirlo con claridad: no es 
una subida que permita lanzar las campa-
nas al vuelo. El tabaco es un cultivo muy 
profesionalizado, muy exigente en mano de 
obra, agua, energía, curado y manejo téc-
nico y, por tanto, el precio debe leerse 
siempre junto al coste real de producción 
y al riesgo que asume el agricultor. 
 
Uno de los principales problemas a los que 
se enfrenta el cultivo es la restricción al 
uso de determinados fitosanitarios, claves 
para la sanidad vegetal del tabaco. ¿Es 
una clara desventaja? 
Sin duda. Y no se trata de defender el uso 
indiscriminado de fitosanitarios, porque el 
agricultor tabaquero extremeño lleva años 
haciendo las cosas cada vez mejor, con tra-
zabilidad, control técnico y asesoramiento.  
Como la normativa europea considera al 

tabaco como un cultivo “menor”, las indus-
trias fabricantes de fitosanitarios no se inte-
resan en sustituir los productos que retiran, 
por el alto coste. Desde Cooperativas y en 
el seno de la Organización Interprofesional 
del Tabaco (OITAB) se ha trabajado inten-
samente para incorporar algunos produc-
tos por la vía de “usos menores” y ahora 
podemos disponer de algún fungicida para 
el control del moho azul o algún herbicida 
más para el control de hierba de hoja 
ancha. 
Sin embargo, nos faltan soluciones para el 
principal problema del cultivo que son los 
nematodos, esos diminutos gusanos de 
suelo que se llevan cada año entre 300 y 
500 kilos por hectárea. Aquí la única vía 
posible hasta ahora es la autorización 
excepcional de productos fumigantes que 
en años anteriores el Ministerio de Agricul-
tura nos fue facilitando. Y aquí es donde 
consideramos que el Ministerio tiene una 
total falta de sensibilidad hacia los produc-
tores españoles cuando con las mismas 
reglas de juego, vemos que en Italia se las 
siguen concediendo a sus agricultores de 
tabaco sin los requerimientos que aquí 
hacen inviables los tratamientos.  
 
Los precios en origen pactados con la 
industria se acordaron antes de la guerra 
de Irán y la subida de los insumos. ¿Puede 
verse comprometida la rentabilidad por 
hectárea? 
Puede verse comprometida, sí, pero se ha 
negociado que los contratos incorporen 

mecanismos de revisión para estas situacio-
nes extraordinarias. No podemos pedir al 
agricultor calidad, cumplimiento, sosteni-
bilidad y permanencia en el territorio si 
después todo el riesgo económico recae 
sobre él. 
Aquí el cooperativismo tiene un papel fun-
damental. Una cooperativa no solo agrupa 
producción, también ordena la oferta, 
defiende posiciones comunes, ayuda en 
compras, presta servicios técnicos y da 
capacidad de negociación a agricultores 
que, individualmente, tendrían mucha 
menos fuerza. Pero incluso con esa estruc-
tura, si los costes se disparan, la rentabili-
dad por hectárea puede deteriorarse. 
 
Se sigue hablando mucho en las zonas 
tabaqueras del cultivo del cáñamo para 
uso industrial. ¿Serían cultivos comple-
mentarios? 
En Extremadura estamos trabajando para 
la implantación de este cultivo y de hecho 
es la única región en la que el cultivo dis-
pone de una norma técnica de producción 
integrada, de manera que se pueda incor-
porar en las rotaciones con el cultivo del 
tabaco, por ejemplo. Esto es un hito impor-
tante pero solo no basta. 
Como complemento, puede tener recorri-
do. Como solución milagrosa, no. El futuro 
de las zonas tabaqueras pasa por defender 
el tabaco donde es competitivo, reforzar el 
cooperativismo y abrir nuevas líneas de 
cultivo con prudencia, contrato y valor 
añadido en el territorio. 

CULTIVOS
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“Hay una tendencia  
muy positiva  

en crecimiento  
de superficie de tabaco 
que alcanza las 6.500 

hectáreas contratadas”

Juan José Manzanero 
Presidente de la Sectorial de Tabaco  
de Cooperativas Agro-alimentarias Extremadura
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A mediados del pasado mes de abril, 
los gobiernos de España y China fir-
maron cinco nuevos protocolos de 

colaboración en materia agroalimentaria 
que tienen en los casos del higo seco y el 
pistacho un impacto directo para las empre-
sas y cooperativas productoras de ambos 
productos en la región. Hay que recordar 
que Extremadura es la región líder en exten-
sión y producción de higo seco en España 
y la Unión Europea.  
Según los últimos datos de la ESYRCE 
(Encuesta de Superficies y Cultivos del 
Ministerio de Agricultura), referidas al 
año2025, la región extremeña cuenta con 
una superficie de 12.822 hectáreas de 
higueras, de las que 10.246 has estarían en 
secano y 2.576 has en regadío. A nivel 
nacional, el cultivo de higuera alcanza ya las 
22.240 hectáreas de cultivo, de las que 
17.911 estarían en secano y 4.376 has en 
regadío. Es decir, el 57% de la extensión de 
cultivo de higueras en España se concentra 
en Extremadura.  
Entre los cinco acuerdos firmados entre las 
administraciones de España y China en 
Pekín destaca el de materia fitosanitaria para 
productos vegetales, que permitirá la expor-
tación al mercado chino de higo seco y pis-
tacho. Actualmente el mercado de consumo 
de higo seco en China está dominado por 
empresas de Irán, a través muchas de ellas 
de Vietnam, de Turquía e India.  
Desde el año 2018, 
España y China han 
suscrito ya 22 acuer-
dos de colaboración 
para la exportación 

de alimentos.  La cartera de productos vege-
tales españoles autorizados para su expor-
tación a China  ya incluye frutos frescos 
(cítricos, melocotón, ciruela, uva de mesa, 
caqui, cereza), frutos secos como la almen-
dra, y productos destinados a alimentación 
animal.   
 
Mercado mundial 
Según el último informe del Data Bridge 
Market Research sobre el mercado mundial 
del higo seco, publicado en 2025, “se espera 
que el mercado de Asia y el Pacífico crezca, 
en particular en India y China, como resul-
tado del aumento del consumo de produc-
tos alimenticios saludables y de la creciente 
prosperidad de la población de clase media 
de la región”. El mercado chino de los higos 
secos está experimentando una rápida 
expansión, impulsado por una clase media 
urbana en crecimiento que considera los 
higos secos un tentempié de alta gama, salu-
dable y natural. Este perfil de clientes urba-
nos, preferentemente jóvenes buscan cada 
vez más alimentos que tengan un alto valor 
nutricional, incluyendo fibra, vitaminas y 
antioxidantes.   
China cuenta con una creciente extensión 
de cultivo de higuera, en torno a las 70.000 
hectáreas, pero muy enfocadas sobre todo 
a la producción de higo en fresco. Irán ha 
dominado históricamente la gran mayoría 
del volumen de las importaciones directas 

e indirectas de higos secos de China (a 
menudo canalizadas a través de Vietnam). 
El informe de Data Bridge Market Research 
destaca que “el mercado está evolucionando 
y los nuevos protocolos agrícolas han abier-
to vías para que los productores europeos 
(como España) exporten higos secos de alta 
calidad”.  
En diferentes municipios de la región como 
Almoharín, Guareña, Arroyomolinos de 
Montánchez, Valdemorales, Montánchez, 
Valdefuentes, Salvaleón, Higuera de Vargas, 
Barcarrota, Salvatierra de los Barros, Cristi-
na, Monesterio,y en la comarca del Jerte y 
la Vera el cultivo del higo sigue siendo muy 
importante, impulsado por sus buenos pre-
cios en origen. Ya hay empresas chinas que 
han visitado algunas cooperativas y empre-
sas de la región para interesarse por la com-
pra de higo seco.  
 
Extremadura lidera el Grupo Operativo GO 
HIGOS, coordinado por Adismonta y con la presen-
cia de CICYTEX y UEX, y distintas cooperativas y 
empresas para la “Aplicación de Estrategias Inno-
vadoras en el sector del higo seco español para una 
máxima calidad higiénico- sanitaria”. Y que está 
promoviendo, con la colaboración de la Cámara de 
Comercio de Cáceres, la creación de una marca de 
calidad de Higo Seco de Extremadura. La financia-
ción de las ayudas recogidas en el Grupo Operativo 

GO Higos se realizan en un 
80% con cargo al FEADER 
y en un 20% con cargo al 
Ministerio de Agricultura, 
Pesca y Alimentación. 
Montante total de la ayuda: 
517.899,12 de euros. 

EMPRESAS Y MERCADOS
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China abre las puertas al higo seco 
extremeño de calidad para competir  

con el de Irán, Turquía e India
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Los cultivos leñosos se han converti-
do en los grandes protagonistas del 
sector agrario español en las últimas 

dos décadas con un fuerte crecimiento en 
extensión tanto de olivar como de almen-
dro y de pistacho. En el caso del olivar, 
con la llegada de nuevos modelos de cul-
tivo en superintensivo o en seto especial-
mente, se ha pasado de una superficie de 
2.456.719 hectáreas en el año 2005 a 
2.873.396 has el año pasado (Fuente: 
ESYRCE).  
Este crecimiento de 416.677 hectáreas en 
las últimas dos décadas ha estado marca-
do por dos factores. Por un lado, una gran 

parte del mismo se ha puesto en sistemas 
de riego por goteo. Y en segundo lugar, se 
ha concentrado sobre todo en las tres 
mayores regiones productoras de aceite de 
oliva españolas. En Andalucía ha crecido 
en 236.790 hectáreas; en Castilla-La Man-
cha lo ha hecho en 89.004 has y en Extre-
madura en 67.797 has. Es decir, entre las 
tres regiones concentran un crecimiento 
de 393.591 has, el 94% de lo que ha cre-
cido en extensión de cultivo el olivar des-
de el año 2025. 
En el caso de Extremadura, la región se ha 
pasado de 237-010 hectáreas de cultivo 
en el año 2025, de ellas 218.339 has de 

aceituna para almazara, a las 304.807 has 
del 2025. De ellas, 199.778 has de acei-
tuna para almazara, 70.547 has de doble 
aptitud y 34.482 has de aceituna para 
mesa.  
Del total de hectáreas para cultivo de oli-
var en la región, 80.319 has cuentan con 
riego. La mayor parte de este crecimiento 
se ha centrado en olivar superintensivo, 
en seto e intensivo en riego, especialmente 
en las Vegas del Guadiana. Ganando terre-
no a tradicionales zonas de cultivos de 
secano e incluso de cultivos industriales 
de regadío como maíz, arroz e incluso fru-
tales en los últimos años. 

Patrocinado por

El olivar crece en 68.000 hectáreas 
en Extremadura en  

las dos últimas décadas

Olivar deExtremadura
VERANO 2026 
año XXX

I N G E N I E R Í A  Y  M O N TA J E

Foto: Olivar en seto  
en Logrosán (Cáceres)
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Pese al fuerte aumento de la exten-
sión del cultivo de olivar en toda 
España, cercana a las 400.000 hec-

táreas en las dos últimas décadas, la pro-
ducción media por campaña no está 
alcanzando las cifras esperadas. Con una 
producción media por campaña en la 
última década de 1,25 millones de tone-
ladas.  
El cambio climático, con primaveras y 
veranos más calurosos y las menores llu-
vias, salvando el último invierno, ha 
motivado una limitación considerable en 
el techo de producción real que podría 
alcanzar el olivar español. Un récord 
para el que hay que remontarse a la cam-
paña 18/19 cuando se alcanzaron los 
1,78 millones de toneladas de produc-
ción. 
Lo que ocurre en España sirve también 
para Extremadura. Aunque con algunas 
singularidades. Si se analizan los datos de 
producción de AICA de las últimas seis 
campañas -de la 20/21 a la actual 25/26- 
la producción media de aceite de oliva en 
la región por campaña queda en las 
68.472 toneladas. De ellas, 60.450 tone-
ladas serían de la provincia de Badajoz y 

solo 8.021 toneladas de media de la pro-
vincia de Cáceres.  
 
Fuera de la región 
Hay que tener presente que en Extrema-
dura un porcentaje cambiante por campa-
ña de aceituna para almazara sigue salien-
do con destino a almazaras de fuera de la 
región. A través de grandes grupos enva-
sadores que mantienen acuerdos directos 
con puestos de compra de aceituna de la 
región. Y que son molturadas después en 
almazaras de Toledo, Sevilla, Córdoba e 
incluso Huelva como ha pasado esta cam-
paña.  
Un problema que afecta por igual a la pro-
vincia de Badajoz como a la de Cáceres, 
pese a las nuevas aperturas de almazaras.  
Por lo que las cifras aportadas por AICA 
sobre la producción regional siempre 
reflejan menos producción de la real, difí-
cil de cuantificar. Algo que no ocurre en 
Andalucía o en mucha menor medida en 
Castilla-La Mancha.   
En las últimas seis campañas olivareras en 
la región podemos encontrar las dos caras 
de la moneda: de la campaña récord en la 
historia del olivar regional, la 21/22 con 

104.273 toneladas (91.613 de ellas en la 
provincia de Badajoz) a una campaña 
muy corta: la 22/23 con solo 36-330 
toneladas.  
La media de almazaras que han molturado 
aceitunas en estas seis campañas analiza-
das oscila entre las 133 y las 136. En la 
última campaña fueron 91 almazaras en 
la provincia de Badajoz y 45 en la de 
Cáceres.  
 
Por provincias 
Si el análisis de la producción de aceite de 
oliva en Extremadura se reduce a las últi-
mas tres campañas, la media de produc-
ción sube hasta las 71.000 toneladas. La 
media de producción en las últimas seis 
campañas en la provincia de Badajoz 
supuso el 88% del total regional (60.450 
tn por campaña) frente al 12% de la pro-
vincia de Cáceres (8.021 tn por campaña). 
La provincia de Badajoz, donde más han 
crecido las nuevas plantaciones de olivar 
y con más aperturas de nuevas almazaras 
de mayor tamaño, ha logrado situarse jun-
to a Ciudad Real como la provincia no 
andaluza con mayor producción aceitera 
de España.
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Extremadura ha producido  
de media 68.472 tn de aceite  

de oliva en las últimas  
seis campañas

El récord histórico fue en la 21/22 con 104.273 tn 
y la menor en la 22/23 con solo 36.330 tn

Olivar de Extremadura
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La Cooperativa Santísimo Cristo 
del Humilladero, ubicada en la 
localidad pacense de Medina de las 

Torres, más conocida por su marca Medi-
naoliva, es una de las más activas en la 
elaboración y comercialización a granel y 
envasado de aceites de oliva vírgenes extra 
ecológicos. Para los que creó la marca 
Contributa Ecológica, en referencia a la 
ciudad romana de Contributa Iulia que 
existe en su término municipal.  
Actualmente la cooperativa cuenta con 
230 socios activos que entregan su acei-
tuna no solo desde Medina de las Torres 
sino desde otros pueblos cercanos. Su 
actividad se centra en el aceite de oliva, 
aunque también en campaña cuenta con 
un punto de recogida de aceituna de ver-
deo para dar servicio a sus socios que ven-
den fuera.  
 
¿Cómo comenzó la apuesta de la coope-
rativa por el aceite ecológico? 
Yo hace muchos años que cultivaba en 
ecológico y vendía la aceituna a la alma-
zara de Dieta Mediterránea en Zafra, a un 
mejor precio que la aceituna convencio-
nal. En el pueblo se vendía igual la ecoló-
gica que la convencional y eso no podía 
ser. Y entonces pensamos en aprovechar 
el potencial del aceite ecológico con la cre-

ación de la marca Contributa Ecológica. 
Hace ya unos diez años. Podíamos haber 
optado por la marca Medinaoliva Eco pero 
quisimos aprovechar las sinergias con el 
yacimiento romano de Contributa Iulia de 
Medina de las Torres. En teoría el yaci-
miento debería tener un mayor impacto 
turístico del que tiene, y poder provechar 
ese tirón comercial.  
 
¿Ha ido aumentando cada campaña el 
porcentaje de aceites ecológicos sobre el 
total de la cooperativa? 
La mayoría de producción todavía va a 
graneles pero cada año el envasado crece 
más. Estaremos ahora en un 55% de acei-
tes de oliva convencional y un 45% en 
ecológico en aceite producido. Creo que 
en los próximos años va ir subiendo el 
ecológico. El precio a liquidar es mayor y 
el socio lo tiene en cuenta.  
Casi todo el olivar en nuestra zona sigue 
siendo tradicional aunque se están 
poniendo plantaciones nuevas. En unos 
años puede llegar al 10% el superintensi-
vo. Pero de aquí a unos años.  
 
¿El mercado nacional valora suficiente el 
aceite ecológico? 
Está creciendo el mercado nacional pero 
el extranjero sigue siendo el clave. Hemos 

estado en importantes ferias como en 
Milán o en Dubai. Al final este aceite renta 
más que el convencional.  
Es una pena pero pese a ser el primer pro-
ductor mundial de aceites de oliva, hay 
países que aún nos superan en calidad. 
Hay mucho desconocimiento y en pue-
blos de olivareros aun te preguntan qué 
diferencia hay entre un virgen extra y vir-
gen y un refinado. Hay que trabajarlo 
mucho. El consumidor que compre lo que 
quiera pero que esté bien informado. Y 
pasa incluso en las regiones productoras 
de aceituna y aceite de oliva. Hay que 
empezar a formar y promocionarlo en las 
escuelas. Que los niños lo transmitan en 
sus casas. Sigue habiendo muchas diferen-
cias con Italia, donde se valoran y prote-
gen muchos sus productos.  
 
¿Qué importancia tiene la venta on line 
para vuestros aceites? 
Es importantísima y hay que invertir en 
ella y potenciarla, porque te permite llegar 
a más consumidores y explicarles lo que 
son y representan nuestros olivares. Ade-
más, contamos con precios ajustados para 
tratarse de AOVE ecológico. Es clave 
hacerse un nombre en el mercado y que 
se valore. No tenemos enviada a ningún 
AOVE que se haga en España.  
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“En los próximos 
años va a seguir 

aumentando  
el olivar 

ecológico  
en nuestra zona”

Francisco Javier García Albújar 
Presidente de la Cooperativa Santísimo Cristo 
del Humilladero (Medinaoliva)

Olivar de Extremadura
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Recientemente, el olivar extremeño 
ha experimentado una transforma-
ción profunda que va mucho más 

allá del incremento de superficie o del 
cambio en los sistemas de cultivo. La 
expansión del olivar intensivo y superin-
tensivo en seto, junto con la entrada des-
tacada de nuevas variedades de olivo, está 
modificando de manera clara la caracteri-
zación de los aceites de oliva virgen y vir-
gen extra producidos en la región, tanto 
desde el punto de vista sensorial como 
desde su composición físico-química y su 
posicionamiento en el mercado. 
Tradicionalmente, Extremadura ha sido 
una región ligada a variedades autóctonas 
y adaptadas a sistemas de cultivo extensi-
vos o tradicionales, que han dado lugar a 
aceites con perfiles muy reconocibles, mar-
cados por frutados diferentes según el 
momento de recolección y una personali-
dad ligada al territorio, reflejo de un olivar 
de secano, con marcos amplios, árboles de 
gran porte y una clara dependencia de las 
condiciones climáticas anuales. 
 
Del marco tradicional al olivar en seto: 
nuevas variedades, nuevas decisiones 
en el campo, un paisaje que se reinven-
ta 
La búsqueda de mayor eficiencia produc-
tiva, regularidad en las cosechas y adapta-
ción a la mecanización ha impulsado la 
implantación de nuevos modelos de olivar, 
especialmente en regadío. En este contex-

to, la elección varietal se ha convertido en 
un factor estratégico. Variedades “foráne-
as”, como Arbequina, han ganado prota-
gonismo por su buena adaptación al culti-
vo en seto, su entrada rápida en 
producción y su comportamiento agronó-
mico estable. 
Este cambio varietal tiene un impacto 
directo en los aceites obtenidos. La gené-
tica del olivo condiciona aspectos clave 
como la intensidad del frutado, el equili-
brio entre amargor y picante, el perfil aro-
mático o la estabilidad oxidativa. Así, la 
incorporación de estas nuevas variedades 
ha ampliado notablemente el abanico sen-
sorial de los aceites extremeños.  
Junto a los perfiles tradicionales, hoy es 
cada vez más habitual encontrar AOVEs 
con frutados más delicados y una mayor 
suavidad en boca, características especial-
mente valoradas por determinados merca-
dos y usos gastronómicos. 
Además de la variedad, los sistemas de cul-
tivo intensivos y superintensivos influyen 
de forma decisiva en los aceites obtenidos. 
La gestión del riego, la nutrición controla-
da y la posibilidad de realizar recoleccio-
nes tempranas y rápidas, con menor tiem-
po entre cosecha y molturación, permiten 
obtener aceites con mejor control de la 
calidad y mayor regularidad año tras año. 
Esto se traduce en parámetros físico-quí-
micos más ajustados y en una reducción 
de defectos asociados a frutos sobremadu-
ros o dañados. 

Tipicidad extremeña: de la amenaza  
de homogeneización a la oportunidad  
de diferenciarse 
Esta evolución no implica una sustitución 
de lo tradicional por lo moderno, sino más 
bien una convivencia de modelos. En Extre-
madura coexisten hoy olivares tradicionales 
que siguen aportando aceites singulares, 
ligados al territorio y a variedades históricas, 
con explotaciones modernas que generan 
volúmenes importantes de AOVE de perfil 
más estandarizado. Esta diversidad produc-
tiva enriquece la oferta regional y permite 
atender a distintos segmentos del mercado, 
desde aceites de carácter muy definido hasta 
otros más versátiles y equilibrados. 
La región ha pasado de una identidad rela-
tivamente homogénea a un escenario en el 
que la variedad, el sistema de cultivo y el 
manejo agronómico suponen una oportuni-
dad para valorar el aceite no solo por su ori-
gen geográfico, sino también por su estilo, 
su uso culinario y su perfil sensorial especí-
fico. 
En definitiva, la entrada de nuevas varieda-
des y el desarrollo del olivar intensivo y 
superintensivo están redefiniendo la forma 
en que se entienden y se describen los acei-
tes de oliva virgen y virgen extra de Extre-
madura. Una evolución que responde a las 
exigencias productivas actuales, pero que 
también está contribuyendo a consolidar 
una región cada vez más dinámica, diversa 
y competitiva dentro del panorama oleícola 
español. 
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Claves del nuevo mapa oleícola 
extremeño: cambio varietal y parámetros 

físico-químicos más ajustados

Texto: Manuel A. Martínez Cañas (Responsable del Área); Daniel Cortés 
Montaña; Ana González Trejo; Ana Cortés Fuerte. Área de Aceite de CICYTEX

Olivar de Extremadura

De izquierda a derecha: Dr. Manuel A. Martínez Cañas; Ana González Trejo;  
Ana Cortés Fuerte; Dr. Daniel Cortés Montaña.
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¿Cómo surgió el proyecto de Vía Argen-
ta? 
El nombre surge de la unión entre norte 
y sur, tan importante como ha sido histó-
ricamente la Vía de la Plata, para el comer-
cio la cultura y el propio tránsito de gente. 
Nosotros ya contábamos con productos 
de calidad de la tierra desde hace bastan-
tes años. Mi marido es de Cantabria. Y 
buscamos poner algo en común donde 
todas las diferencias se solucionan: en la 
mesa. Con lo mejor de la tierra.  
La marca tiene un carácter muy emocio-
nal, y una estructura y diseño muy cuida-
do. Estamos desarrollando la marca tanto 
para el mercado nacional como para 
exportación. Para regalos, tiendas gour-
met, etc.  
Pretendemos mucho con la marca reme-
morar estos recuerdos de la infancia de tu 
madre o de tu abuela que con poco que 
tenían te hacían disfrutar como un niño 
en la mesa y te acordabas toda la vida. La 
imagen de los niños, el dinamismo.  
También refleja el granito al ser de una 
familia de graniteros de Quintana de la 
Serena. Branding muy trabajado. Calidad, 
imagen y la experiencia que rodea a los 
productos.  
Contamos con fincas en Quintana de la 
Serena, Zalamea, en Santa Olalla de Cala 
en la zona de Huelva, en el norte de Cáce-
res. Olivar y dehesa son la clave en ellas. 
En principio queremos abarcar los pro-
ductos que nos dan nuestras propias fin-

cas, pero nunca se sabe. Estamos abiertos 
a desarrollar nuevos productos.  
 
¿Qué tipos de AOVE son los que elaboráis 
y comercializáis? 
Contamos con aceite de oliva virgen extra 
de tres variedades: Manzanilla, Picual y 
Arbequina. Con recogida temprana y 
extracción en frio. También disponemos 
de miel de tres o cuatro variedades que son 
las que aportan nuestras fincas propias, 
entre ellas la monovarietal de azahar y 
eucalipto. Y también comercializamos 
jamón y embutidos 100% ibéricos.  
 
¿Son productos muy diferentes a la hora 
de su comercialización, sobre todo en 
exportación? 
Son productos complementarios aunque 
diferentes. La cuestión es la madurez que 
tenga cada mercado en base al conocimien-
to de los diferentes productos. Puede que 
el jamón sea conocido en muchos mercado 
pero menos maduro a la hora de saberlo 
cortar. Hay que llevarlo mucho más pre-
parado. Los requisitos para la exportación 
de carne son más complejos que los del 
AOVE.  
El AOVE está en crecimiento aunque no ha 
alcanzado su madurez en muchos merca-
dos. Está cambiando también la forma de 
consumirse. Hay muchos tipos de aceites 
y no solo de oliva. Hay mercado donde es 
más fácil entrar y en otros es muy impor-
tante la formación del consumidor y des-

tacar sus beneficios saludables y gastronó-
micos frente a otros. La competencia italia-
na también sigue siendo importante. Pero 
tiene mucho recorrido de crecimiento aún. 
 
¿En exportación la marca España sigue 
siendo importante? 
La marca España es la que pesa. Intenta-
mos destacar el origen Extremadura allá 
donde vamos pero solo te ubican cuando 
hablas de España. Y a veces incluso les 
cuesta. Pero seguimos trabajándolo. Lo 
ideal es que vengan aquí y conozcan in 
situ Extremadura, su territorio y sus pro-
ductos. Es complejo por la gran variedad 
y competencia que existe de buenos pro-
ductos. 
 
¿Cómo se puede llegar más al consumidor 
final, sea de AOVE u otros productos? 
Queremos educar al consumidor, con 
catas, videos, colaboraciones con chefs, 
promociones en puntos de venta…Hay 
que transmitir la cultura que rodea al pro-
ducto. No solo compras por el producto 
sino por la experiencia que hayas tenido 
con él.  Por ejemplo, en alguna visita a 
España por parte del cliente extranjero. Lo 
probé así y lo comí de esa forma. Rememo-
rar esos recuerdos. A veces parece que lo 
nuestros nos resulta más monótono. Se 
busca diversidad y la autenticidad del pro-
ducto en tu propia tierra. Tocando un 
poco el corazoncito en este mundo que 
vivimos tan rápido.  

caudal de extremadura verano 202642

“El AOVE está  
en crecimiento, 

aunque no  
ha alcanzado  
su madurez en 

muchos mercados”

María Trinidad Tena 

CEO de Vía Argenta (Quintana de la Serena)
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En el olivar de secano, la diferencia 
entre una campaña media y una 
campaña excelente no depende 

únicamente de la pluviometría, sino de la 
capacidad de la variedad para transformar 
cada milímetro de agua en producción 
real de aceite. En este contexto, la elección 
varietal se convierte en una decisión estra-
tégica. 
Bajo este enfoque técnico, Todolivo I-
15P, comercializada a nivel mundial desde 
2020 y evaluada desde 2008 en el Progra-
ma de Mejora Genética de Todolivo, se 
ha consolidado como una variedad de 
referencia al reunir una combinación 
especialmente equilibrada de eficiencia 
productiva, estabilidad agronómica y ele-
vada resiliencia frente al estrés hídrico.  
Estas cualidades adquieren especial rele-
vancia en escenarios de escasez de agua, 
como el registrado durante el año hidro-
lógico 2022-2023, donde la combinación 
de bajas precipitaciones y altas tempera-
turas provocó una drástica reducción de 
la producción de aceite en España (−55% 
en 2022 y −42,7% en 2023 respecto a 
2021). Sin embargo, en estos años tan 
extremos, Todolivo I-15P confirmó su 
superioridad, distanciándose contunden-
temente del resto. Este contexto evidencia 
que la elección de variedades adaptadas a 
condiciones limitantes es un factor clave 
en campañas marcadas por la escasez. 
En condiciones de mayor disponibilidad 
hídrica, como se muestra en el Gráfico 
“Efecto de la pluviometría en la produc-
ción de aceite” Todolivo I-15P también 

muestra una respuesta 
productiva más efi-
ciente, maximizando el 
aprovechamiento del agua. Estos resulta-
dos confirman la doble ventaja agronómi-
ca de Todolivo I-15P. 
En este contexto, la capacidad de contar 
con una variedad que mantenga una pro-
ducción estable y sostenida adquiere un 
valor estratégico en rentabilidad. Todoli-
vo I-15P destaca por su comportamiento 
productivo equilibrado, incluso en cam-
pañas marcadas por la sequía recurrente, 
aportando seguridad y previsibilidad al 
agricultor. 
 
Sistema radicular 
La adaptación al secano de Todolivo I-
15P, se apoya, en primer lugar, en un sis-
tema radicular potente y profundo, con 
elevada capacidad de exploración del per-
fil del suelo. Este desarrollo permite al 
árbol acceder a reservas de agua situadas 
en horizontes más profundos y aprove-
char de forma más eficiente los recursos 
hídricos y nutricionales disponibles, 
incluso en condiciones de baja pluviome-
tría.  
A esta estrategia subterránea se suma una 
estructura foliar adaptada al estrés hídrico, 
con hojas coriáceas, más gruesas y con 
una cutícula desarrollada que limita la 
pérdida de agua por transpiración. Esta 
configuración permite al árbol mantener 
su actividad fisiológica durante periodos 
prolongados de déficit sin comprometer 
su equilibrio vegetativo.  

Todolivo I-15P es capaz de alcanzar un 
elevado rendimiento graso de forma tem-
prana, sin depender de las lluvias otoña-
les, lo que permite cosechar de forma tem-
prana en comparación a variedades 
tradicionales y aprovechar mejores condi-
ciones de mercado (a principios de cam-
paña suele coincidir con momentos de 
mercado en los que los precios frecuente-
mente son más favorables).  
Este comportamiento ha quedado demos-
trado tanto en nuestros centros de inves-
tigación en condiciones de secano como 
en numerosas explotaciones comerciales. 
Todolivo I-15P mantiene la coloración 
verde de la aceituna a lo largo de toda la 
fase de lipogénesis. Este comportamiento 
no limita la acumulación de aceite, alcan-
zando elevados rendimientos grasos. Esta 
estabilidad permite una gestión más pre-
cisa del momento óptimo de cosecha, faci-
litando la toma de decisiones basada en 
parámetros técnicos como el contenido 
graso, sin depender exclusivamente del 
cambio de color como indicador visual. 
En un entorno cada vez más exigente y 
competitivo, Todolivo I-15P se consolida 
como la variedad líder que va más allá de 
una simple elección técnica. Apostar por 
ella es asegurar un modelo productivo 
constante, eficiente y altamente rentable, 
capaz de responder con solvencia a las 
demandas actuales del sector y maximizar 
el retorno de cada inversión.  

caudal de extremadura  verano 202644

Todolivo I-15P:  
la variedad diseñada para maximizar  

la rentabilidad en secano

Olivar de Extremadura

Variedad Todolivo I-15P.  
Finca ‘Calderito Alto’ (Córdoba)
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Muchos olivareros comprendieron 
hace tiempo el valor ambiental y 
reputacional de aplicar prácticas 

que incrementan el carbono del suelo -
como el mantenimiento de cubiertas vege-
tales extensas y vigorosas, la aplicación de 
fertilizantes orgánicos (restos de poda tri-
turados, estiércoles o alperujo compostado) 
o la reducción del laboreo. al tiempo que 
pueden contribuir a reducir las emisiones 
asociadas al uso de maquinaria y fertilizan-
tes químicos. La mayoría lo hace por con-
vicción, impulsada por el compromiso de 
dejar a sus pueblos y a su gente un legado 
de prosperidad. Sin embargo, no todos 
cuentan con la determinación necesaria 
para avanzar hacia un modelo de cultivo 
más sostenible y responsable. Es aquí don-
de entran en juego los créditos de carbono. 
El concepto de crédito de carbono (1 cré-
dito = 1 tonelada de CO2 eq) no es recien-
te. Se consolidó a finales de los años noven-
ta, especialmente a partir de la adopción 
del Protocolo de Kioto en 1997, como un 
mecanismo para que los sectores clave de 
la economía redujeran sus emisiones de 
gases de efecto invernadero. ¿Cómo? Ofre-
ciéndoles la posibilidad de compensar sus 
excedentes de emisiones (medidas en CO2 
eq) mediante la compra de cré-
ditos generados por actividades 
que lograban secuestrar carbo-
no de forma neta. Se trataba no 
solo de limitar las emisiones de 
las compañías más contaminan-
tes, sino también de premiar a 
aquellas que contribuían a 
reducir el incipiente calenta-
miento global.   
 
Suelos cultivados 
El “mercado voluntario” (en el 
que se enmarca el sector agra-
rio) surge a finales de la década 
de 2000, cuando los primeros 

estándares internacionales comenzaron a 
certificar el carbono almacenado en suelos 
cultivados, convirtiendo prácticas agronó-
micas sostenibles en activos climáticos con 
valor económico. A diferencia del mercado 
regulado, este mercado no impone obliga-
ciones legales y su participación depende 
de la decisión voluntaria del agricultor. 
 
¿Qué beneficios reporta al olivarero 
incorporarse al mercado voluntario?  
El más evidente es que, si demuestra que 
su olivar ha mejorado su reserva de carbo-
no en el suelo durante los últimos años, 
podrá generar un incentivo económico. 
La implantación de prácticas orientadas a 
la “cosecha de carbono” en el olivar genera 
otros beneficios relevantes a medio y largo 
plazo:  
(1) Mejorar la fertilidad del suelo constitu-
ye, probablemente, la inversión más renta-
ble para cualquier agricultor: a mayor con-
tenido de materia orgánica, mayor 
capacidad de retención de agua y nutrien-
tes, menor dependencia de insumos quí-
micos, mayor autosuficiencia y mayor resi-
liencia frente a eventos climáticos 
extremos;  
(2) Contar con una certificación que acre-

dite el compromiso con la mitigación del 
cambio climático refuerza la reputación de 
la explotación y abre la puerta a mercados 
más exigentes;  
y (3) Demostrar capacidad de secuestro de 
carbono supone anticiparse a futuras exi-
gencias ambientales y afrontar con mayor 
solidez los nuevos requisitos de la PAC y 
del mercado. 
 
Los créditos de carbono del olivar son bien 
valorados en el mercado voluntario y, 
cuando cuentan con certificaciones riguro-
sas, suelen encontrar demanda y venderse 
con rapidez. Se consideran créditos de alto 
valor añadido porque aportan beneficios 
sociales y ambientales claros: fijación de 
población rural, conservación del paisaje 
mediterráneo, mejora de la biodiversidad, 
reducción de la erosión y regeneración del 
suelo.   
Para beneficiarse de los créditos de carbo-
no, el agricultor debe seguir cuatro pasos 
prácticos:  
(1) Implantar o consolidar prácticas que 
aumenten el carbono del suelo, como 
cubiertas vegetales o aportes orgánicos;  
(2) Recopilar información básica de la finca 
(historial de manejo, superficies, analíticas 

y rendimientos);  
(3) Contactar con una entidad 
certificadora que utilice una 
metodología reconocida, cal-
cule el balance de carbono de 
la finca, coordine las medicio-
nes necesarias y valide técni-
camente los resultados para 
que los créditos puedan regis-
trarse y comercializarse;  
y (4) Formalizar la inscripción 
y venta de los créditos genera-
dos, ya sea a través de un 
intermediario o mediante 
acuerdos directos con empre-
sas compradoras. 

caudal de extremadura verano 202646

Créditos de carbono: 
la otra gran cosecha 

del olivar

Texto: José Liétor Gallego  
Instituto Universitario de Investigación en Olivar  
y Aceites de Oliva (INUO) / Universidad de Jaén 
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BALAM Agriculture reúne en la finca 
El Valenciano a empresas líderes del 
sector para abordar estrategias inte-

grales de nutrición, riego y tecnología orien-
tadas a maximizar la eficiencia productiva 
del olivar en un contexto de estrés hídrico 
La finca experimental El Valenciano & 
Rural Innovation Hub, impulsada por 
BALAM Agriculture en Carmona (Sevilla), 
acogió una nueva edición de encuentros 
profesionales bajo el título ‘Estrategias inte-
grales frente al estrés hídrico en olivar. Nutri-
ción, riego y tecnología para maximizar la 
eficiencia productiva’. Una jornada técnica 
que reunió a empresas, técnicos y profe-
sionales del sector agroalimentario para 
analizar algunos de los principales desafí-
os que actual mente afronta el cultivo del 
olivar. 
El encuentro puso el foco en la necesidad 
de abordar el estrés hídrico desde una 
visión transversal, combinando tecnolo-
gía, manejo agronómico, nutrición vegetal 
y nuevas estrategias de riego capaces de 
aumentar la eficiencia productiva de las 
explotaciones. En un contexto marcado 
por la escasez de recursos hídricos, el 
incremento de los costes de producción y 
la necesidad de avanzar hacia modelos 
agrícolas cada vez más sostenibles y ren-
tables. 
La jornada volvió a consolidar el papel de 
El Valenciano Rural Innovation Hub como 
espacio pionero en la generación de siner-
gias entre empresas, investigadores, técni-
cos y agricultores. En los últimos meses, el 
proyecto ha reforzado su actividad y capa-
cidad de conexión dentro del sector agro-

alimentario, ampliando su ecosistema de 
colaboración con la incorporación de nue-
vos partners estratégicos como Caudal, 
Almagra (EDF Man), Gysa o Alltech Crop 
Science. Una evolución que refuerza la 
posición del Hub como punto de encuen-
tro para la innovación aplicada al campo y 
la transferencia de conocimiento al sector 
productor.  
 
Tecnología y datos  
para optimizar la fertirrigación 
La primera de las intervenciones estuvo 
protagonizada por Modpow. Joan 
Torrents, Product Owner de la compañía, 
abordó las claves para una fertirrigación 
basada en datos, orientada a anticipar y ges-
tionar el estrés hídrico en el olivar. Se revi-
saron los fundamentos fisiológicos del cul-
tivo y la relación entre suelo, agua y planta 
para comprender mejor las necesidades 
hídricas y nutricionales. Además, se presen-
taron casos de éxito y estrategias prácticas 
de fertirrigación para maximizar el potencial 
del olivar.  
A lo largo de su ponencia, Torrents insistió 
en que “el potencial de un olivar no lo marca 
solo el agua disponible, sino la capacidad de 
gestionarla con criterio y conocimiento." 
La segunda de las ponencias corrió a cargo 
de Almagra. El Dr. Federico Maj, Europe-
an Technical & Marketing Support de la 
compañía, presentó, a través de ensayos de 
campo (algunos de ellos realizados en la fin-
ca El Valenciano), el protocolo ALMAGRA, 
orientado a mejorar la respuesta del olivar 
bajo condiciones de estrés de medioam-
biente o abióticos.  

Uso eficiente del agua  
para el olivar del futuro 
La jornada continuó con la participación de 
Caudal y la intervención de Manuel 
Gómez Carmona, director de Producto, 
que centró su intervención en la necesidad 
de avanzar hacia una agricultura más efi-
ciente en el uso del agua. “El agua es uno de 
los grandes factores que van a marcar el futuro 
de la agricultura, especialmente en zonas como 
Andalucía. Por eso, el reto no está únicamente 
en disponer de agua, sino en ser capaces de uti-
lizarla con la máxima precisión y responsabi-
lidad”, apuntó Gómez. 
 
Networking, conocimiento 
y visión compartida de futuro 
Al término de la jornada técnica, conducida 
por Roberto Ramírez, director de BALAM 
Aqua-Terra, los asistentes compartieron un 
almuerzo networking en las instalaciones de 
la finca El Valenciano, donde continuaron 
intercambiando experiencias y reflexionan-
do sobre algunos de los principales retos 
que afronta la agricultura actual. 
Esta jornada marca el inicio de una nueva 
etapa liderada por Daniel Marfil Vara, 
director de Marketing & Comunicación de 
BALAM Agriculture, quien ha asumido 
recientemente la dirección del proyecto. "El 
Valenciano fue el primer Rural Innovation Hub 
impulsado en España y nuestro objetivo es 
seguir fortaleciendo ese papel pionero, creando 
espacios donde empresas, técnicos, investiga-
dores y agricultores puedan compartir conoci-
miento, generar nuevas sinergias y acercar la 
innovación al campo de una forma práctica y 
útil para el sector", señala Marfil Vara. 

caudal de extremadura  verano 202648

Claves para afrontar el estrés hídrico 
del olivar desde la innovación 

agronómica y tecnológica

Olivar de Extremadura

Asistentes a la Jornada RIH

Ponentes  
y representantes  

BALAM Agriculture
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Durante décadas, la viticultura euro-
pea ha sostenido su estabilidad 
sobre un equilibrio relativamente 

predecible entre clima, suelo y material 
vegetal. Sin embargo, este equilibrio se ha 
visto alterado por el aumento de las tem-
peraturas, la irregularidad de las lluvias, la 
mayor frecuencia de fenómenos climáticos 
extremos y una presión fitosanitaria cre-
ciente. A ello se suma un marco normativo 
más restrictivo en el uso de materias acti-
vas y una demanda social que exige una 
sostenibilidad real. En este contexto, la 
innovación genética deja de ser una opción 
para convertirse en una necesidad estruc-
tural. 
Hablar de innovación genética en viticul-
tura implica ir más allá de la variedad. El 
viñedo es un sistema complejo en el que el 
portainjerto actúa como interfaz entre la 
planta y su entorno. Tras la crisis de la filo-
xera, su uso permitió salvar el viñedo euro-
peo, pero muchos de los portainjertos 
actuales fueron seleccionados hace más de 
un siglo, en condiciones muy diferentes. 
Hoy, la cuestión no es si siguen funcionan-
do, sino si son capaces de responder a las 
exigencias climáticas y productivas del 
siglo XXI. 
 
Generación de portainjertos 
En este escenario se sitúa la Serie M, una 
nueva generación de portainjertos desarro-
llada por la Universidad de Milán, con el 
apoyo de Winegraft, y comercializada por 
VCR. Esta serie introduce diversidad gené-

tica y especialización en un mercado tradi-
cionalmente dominado por unos pocos 
genotipos. Los portainjertos M1, M2, M3 y 
M4 presentan características diferenciadas 
que permiten adaptarse a distintas situacio-
nes: tolerancia a suelos calizos o salinos, 
resistencia a la sequía, eficiencia en el uso 
del agua o capacidad para modular el vigor 
e influir en la calidad de la uva. 
Más allá de sus prestaciones agronómicas, 
la Serie M plantea un cambio de paradig-
ma. Tradicionalmente entendido como una 
barrera frente a problemas como la filoxera 
o el estrés hídrico, el portainjerto empieza 
a considerarse una herramienta estratégica 
con impacto directo en la calidad del vino. 
Ensayos del VCR Research Center indi-
can que determinadas combinaciones pue-
den ayudar a mantener la acidez y preser-
var perfiles aromáticos equilibrados incluso 
en condiciones de estrés térmico, algo 
especialmente relevante en un contexto de 
calentamiento global. 
Paralelamente, la mejora genética avanza 
en el desarrollo de variedades resistentes a 
enfermedades fúngicas como el mildiu y el 
oídio. Las variedades PIWI, obtenidas 
mediante cruces entre Vitis vinifera y otras 
especies, permiten reducir de forma signi-
ficativa el número de tratamientos fitosani-
tarios. Esto conlleva beneficios ambienta-
les, económicos y de seguridad para el 
viticultor, y favorece sistemas de produc-
ción más sostenibles. 
El debate principal en torno a estas varie-
dades no es su resistencia, sino su encaje 

enológico e identitario. Bodegas, técnicos y 
denominaciones de origen coinciden en la 
necesidad de validarlas tanto en campo 
como en bodega. Es clave evaluar su adap-
tación a distintos terroirs, su comporta-
miento en vinificación y su capacidad para 
ofrecer vinos de calidad reconocible. Los 
ensayos realizados y las catas disponibles 
muestran resultados prometedores, aunque 
su integración requiere tiempo, conoci-
miento y consenso sectorial. 
En este contexto, el papel de VCR resulta 
especialmente relevante como nexo entre 
investigación y práctica. Su implicación en 
la difusión de la Serie M y en el desarrollo 
de variedades resistentes refleja una visión 
a largo plazo, en la que la genética se 
entiende como una inversión estructural. 
La transferencia de conocimiento mediante 
jornadas técnicas, ensayos y publicaciones 
es clave para facilitar la adopción de estas 
innovaciones. 
Iniciativas como el CLUB PIWI refuerzan 
esta dinámica, promoviendo la colabora-
ción y el intercambio de experiencias. De 
este modo, se evita que la innovación que-
de limitada a entornos experimentales y se 
favorece su aplicación real en el viñedo. 
En definitiva, la innovación genética se 
consolida como una respuesta concreta a 
los retos actuales. Portainjertos de nueva 
generación y variedades resistentes no 
compiten entre sí, sino que se complemen-
tan para construir un viñedo más resiliente, 
eficiente y sostenible, garantizando su cali-
dad y competitividad a largo plazo.

CULTIVO/AGROMILLORA

caudal de extremadura verano 202650

Innovación genética en el viñedo:  
una necesidad estructural  

para el futuro de la viticultura

VCR Research Center 
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La distancia entre Sidney y Mérida casi 
llega a los 14.000 km. Parece muy 
lejano pero no tanto como quisieran 

los ganaderos extremeños. El acuerdo 
alcanzado el pasado 24 de marzo entre la 
UE y Australia puede tener un impacto 
directo sobre el sector ganadero extremeño 
de vacuno y ovino, de los que el país oce-
ánico es uno de sus grandes productores 
mundiales.  
El acuerdo se ha alcanzado tras ocho años 
después de iniciarse las negociaciones que 
siempre han tenido en el sector cárnico de 
ambos mercados uno de sus principales 
puntos de discusión. Australia deseaba 
tener un mayor acceso al mercado comu-
nitario de sus exportaciones de carne de 
vacuno demandando una cuota preferen-
cial de 50.000 toneladas de carne de vacu-
no a la UE.  Finalmente, la UE ha aceptado 
un contingente de 30.600 toneladas, que 
se dividirá entre 16.830 tn libre de arance-
les de carne de vacuno alimentada con pas-
to, y el resto de carne de vacuno criada 
convencionalmente, que tendrá una reduc-
ción del arancel del 7,5%. 
Para la carne de ovino, otro de los sectores 
muy sensibles para la UE (y sobre todo 
para España, como primer productor 
comunitario), las importaciones quedarán 
fijadas en 25.000 toneladas de carne de 
animales alimentados con pasto libres de 

aranceles, con un 27% del total de carne 
congelada. 
Australia es el mayor exportador mundial 
de carne de ovino y el segundo mayor pro-
ductor de cordero, contando su cabaña con 
75 millones de ovejas. En Australia, las ove-
jas se crían desde las zonas áridas y semiá-
ridas del interior hasta las zonas de alta plu-
viosidad de Nueva Gales del Sur, Victoria, 
Australia Meridional, Tasmania y el extre-
mo suroeste de Australia Occidental. La 
gran mayoría de las ovejas australianas se 
crían en pastos.  
Interovic, la Organización Interprofesional 
Agroalimentaria del Ovino y el Caprino de 
Carne, advierte de que el volumen de 
importaciones acordado Australia va a 
tener un impacto significativo sobre la pro-
ducción nacional. Según Raúl Muñiz, pre-
sidente de Interovic y director técnico de la 
IGP Corderex,  “actualmente, la UE impor-
ta desde Australia unas 5.851 toneladas de 
carne de ovino y caprino”. Es decir, el con-
tingente aprobado más que cuadriplica la 
importación actual de carne de ovino aus-
traliana..  
 
Carne de vacuno 
Según Javier López, director de la Organi-
zación Interprofesional de la Carne de 
Vacuno (Provacuno) “es fundamental que 
nuestros gobernantes garanticen el cumpli-

miento de las normas que se exigen a los 
productores europeos y que, del mismo 
modo, no se imponga a los ganaderos e 
industriales comunitarios ni una regulación 
más que no sea compartida por terceros 
países. Evidentemente, no estamos en con-
tra del libre comercio. Estamos en contra 
de un libre comercio con reglas distintas y 
desequilibradas”. En 2025 las importacio-
nes comunitarias de carne de vacuno de 
Australia ascendieron a 7.296 toneladas, su 
máximo histórico. 
El Acuerdo de Libre Comercio UE-Austra-
lia puede tener un fuerte impacto en la pro-
ducción europea, debido a la saturación del 
mercado producida por el efecto acumula-
tivo de otros acuerdos alcanzados por la UE 
como el de Mercosur, Canadá y Nueva 
Zelanda, especialmente por la importación 
de cortes de mayor valor, recalca Javier 
López. 
El aumento de la entrada de carne impor-
tada puede empujar la actividad ganadera 
e industrial europea a la baja a medio pla-
zo, con los consiguientes efectos sobre la 
producción de carne de vacuno y el despo-
blamiento del medio rural. 
Convirtiendo la tonelada en equivalente 
animal (con un estándar de peso canal de 
300 kg), el contingente asignado a Austra-
lia (30.600 t) se traduce en 102.000 ani-
males bovinos sacrificados al año. 

EXTREMADURA GANADERA
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El acuerdo de Australia y la UE pone en alerta 
al sector del vacuno y ovino extremeño

Las importaciones de carne de ovino de pastos libres podrán 
llegar a las 25.000 tn y a 30.600 tn las de carne de vacuno
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La exportación agroalimentaria de la 
Comunidad de Extremadura, la de 
mayor peso en su sector exportador, 

mira cada vez con más fuerza a los mer-
cados de ultramar. Em los últimos años, 
grandes mercados como Brasil, EE.UU. y 
China figuran entre sus mejores destinos 
en productos tan diversos como fruta de 
hueso, aceite de oliva o tapones de corcho 
por ejemplo. Lo que pone de relieve la 
importancia cada vez mayor de las cone-
xiones a los grandes puertos españoles de 
referencia (Huelva, Algeciras y Valencia) 
y los de Portugal.  
Las exportaciones en Extremadura han 
subido un 14,7 por ciento en los tres pri-
meros meses de 2026 en comparación con 
el mismo periodo del año anterior, hasta 
los 886,7 millones de euros. Portugal, 
Francia, Alemania, Italia y Países Bajos 
continúan siendo los principales clientes 
durante el comienzo del año 2026.  
En 2025, el total de las exportaciones 
extremeñas alcanzaron los 4.074,7 millo-
nes de euros (máximo valor de la serie), 
un 22,4% más respecto al año anterior. 
Por su parte, el total de exportaciones del 
Panel de Exportaciones Extremeñas de 
2025 sumaron 2.311,5 millones de euros, 
incrementándose en 627,1 millones de 
euros. Este panel está compuesto por los 
11 productos con más impacto económi-
co en la exportación extremeña, de los 
que siete están integrados en el sector 
agroalimentario,  

Tomates y salsas 
Las exportaciones de tomates preparados 
o conservados ascendieron a 420 millo-
nes de euros en 2025. Su valor se ha 
incrementado un 79,4% de 2015 a 2025, 
y en toneladas un 9,4%. En cuanto al 
ratio €/Tn, se aprecia un ascenso desde 
2020, aunque ha descendido en 2025 
hasta los 1.365,5 €/Tn. El principal des-
tino de los tomates preparados o conser-
vados en 2025 sigue siendo Alemania, 
que representó un 18,5% del total, segui-
do de Italia (14,2% del total) y Países 
Bajos (12,5%). 
Las exportaciones de preparados para sal-
sas alcanzaron en 2025 los 131,4 millones 
de euros. Las exportaciones de Preparados 
para salsas se siguen dirigiendo principal-
mente a Francia, con exportaciones por 
valor de 73,7 millones de euros, que 
representan el 56,1% del total. 
 
Fruta de hueso 
Las exportaciones de futas con hueso fres-
cas aumentaron en 2025 hasta los 170,2 
millones de euros aumentando un 9,9%. 
En cuanto al ratio €/Tn, crece desde 2016 
y se sitúa en 2025 en los 1.893€/Tn. En 
2025, Alemania sigue siendo el principal 
destino de las exportaciones de Frutas de 
hueso frescas, con exportaciones por 
valor de 38,9 millones de euros, que 
representan el 22,9% del total, seguido de 
Brasil (16% del total), en este caso por las 
ciruelas.  

Las exportaciones de aceite de oliva se 
situaron en el año 2025 en 161,6 millones 
de euros. En toneladas pasa de las 12.993,5 
en 2015 a las 35.308,5 en 2025, una subi-
da del 171,7%. Las exportaciones de aceite 
de oliva siguen destinándose principalmen-
te a Italia, con exportaciones por valor de 
107 millones de euros, seguida muy de 
lejos por China (10,5 mill. €).  
Las exportaciones de tabaco aumentaron 
en 2025 un 43,6% respecto al año prece-
dente hasta los 98,9 millones de euros. En 
2025, Bélgica es el principal destino del 
Tabaco extremeño. Las exportaciones a este 
país, por valor de 27,1 millones de euros, 
representan el 27,4% del total, seguido de 
Portugal (24,1%) y a más distancia de Polo-
nia (14,6%) e Italia (13,8%). 
Las exportaciones de tapones de corcho 
aglomerado se sitúan en los 92,1 millones 
de euros, un 3,9% menos que en 2024. En 
toneladas, de 2015 a 2025 han pasado de 
558 Tn a 8.027 Tn. El principal destino de 
tapones de corcho aglomerado sigue sien-
do Francia, con exportaciones por valor de 
48,6 millones de euros, seguido de Estados 
Unidos (18,8% del total) y Portugal 
(16,1%). 
En 2025, las exportaciones de Vinos y 
mostos disminuyen ligeramente un 1,5% 
respecto a 2025, hasta los 86,5 millones 
de euros. En toneladas, ha pasado de 
235.252 en 2015 (máximo valor de la 
década) a 137.979 en 2025 (mínimo 
valor). 
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Jugos de fruta, aceite de oliva y tomate 
en conserva con origen Extremadura 
engrosan las exportaciones de las 

provincias de Cáceres y Badajoz que cana-
liza el Puerto de Algeciras al resto del 
mundo. A estos productos se suma en 
estas semanas y el resto del verano la fruta 
de hueso procedente de las tierras extre-
meñas y con destino a Iberoamérica, pro-
ducto perecedero que se beneficia de la 
gran conectividad directa a la costa Este 
Sudamericana que ofertan cada día las 
navieras que operan en las terminales del 
Puerto de Algeciras.  
El Puerto de Algeciras crece en Tráfico de 
Contenedores este 2026, reforzando su 
conectividad y ofreciendo nuevas alternati-
vas y destinos al tejido exportador del Sur 
de la Península Ibérica. Todo ellos a pesar 
de las tensiones geopolíticas y geoeconómi-
cas que obligan a que las navieras manten-
gan activa la Ruta del Cabo, bordeando Áfri-
ca, para evitar los riesgos que conlleva el 
tránsito por el Canal de Suez en lo que a los 
tráficos con el mercado asiático se refiere.  
 
Altas conectividades 
Los exportadores españoles saben que ele-
gir las terminales del Puerto de Algeciras 
para hacer llegar sus productos a los mer-
cados internacionales es la forma más com-
petitiva para atender a sus clientes. La dár-
sena del Estrecho ofrece una de las más 
altas conectividades con la mayoría de los 

mercados, ya sea Asia, Norteamérica, África 
o Iberoamérica, y por supuesto Europa o 
interior del Mediterráneo con los que 
conecta en este caso, con barcos feeder.  
En el caso de Estados Unidos, el gigante 
norteamericano sigue siendo el principal 
destino de estas exportaciones; si bien el 
aceite de oliva, afectado por la política de 
aranceles de Trump, baja en volumen.  
Los flujos de exportación también crecen 
en los movimientos entre la Unión Europea 
y Marruecos que canaliza la línea Algeciras-
Tánger Med a pesar de las disrupciones que 
sufrió la línea marítima el pasado invierno 
durante el tren de borrascas.  
No podemos olvidar que además de la 
conectividad directa y sin transbordos con 
200 puertos del mundo, y el transit time 
más reducido de la zona, el Puerto de 
Algeciras sigue siendo el más eficiente de 
Europa según el índice que cada año publi-
ca el Banco Mundial teniendo en cuenta 
diversos indicadores como la eficiencia 
operativa, medida por el tiempo de res-
puesta del buque y la velocidad de mani-
pulación de la carga, entre otros.  
 
Madurez 
La relación Puerto de Algeciras-Extrema-
dura ha alcanzado la madurez. Se cumplen 
ahora 26 años desde que las empresas 
extremeñas empezaron a entablar lazos con 
la comunidad portuaria del Estrecho a raíz 
de la que fue la primera misión comercial 

a Extremadura allá por la primavera del 
año 2000. Aquella cita permitió esa prime-
ra toma de contacto entre ambos territo-
rios, ahora afianzados. Desde entonces 
Cáceres y Badajoz exportan cada vez más 
por los muelles andaluces para aprovechar 
esa conectividad marítima que, por tierra, 
disfruta de un enlace viario para camiones 
y duotrailers, ya por autovía y sin peajes, a 
través de la A-381, la A-4 y la A-66, que a 
primeros de siglo no existían. 
Las exportaciones extremeñas al resto del 
mundo están protagonizadas por los pro-
ductos hortofrutícolas que en el Puerto de 
Algeciras disponen de infraestructuras de 
reefer para garantizar en todo momento la 
cadena de frío. Además de los citados aceite 
de oliva, conservas o bebidas, se canalizan 
por las terminales de APMT Algeciras y 
TTIA Algeciras productos industriales, 
materias primas o productos químicos 
como glicerina, lana o corcho que suman 
unos 10.000 contenedores de importa-
ción/exportación anuales con destinos 
como Estados Unidos, China, Japón, Méxi-
co o Australia. 
Para atender esas mercancías el Puerto de 
Algeciras cuenta con un PCF (Puesto de 
Control Fronterizo) catalogado como de 
primera categoría, funcionando 24 horas 
del día y 7 días a la semana que además se 
encuentra en proceso de ampliación con 
un 150% más de puertas destinadas a ins-
pección vegetal.  

ESPECIAL  
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El dinamismo del sector agroali-
mentario de Extremadura deman-
da soluciones logísticas cada vez 

más especializadas. En este escenario, el 
Puerto de Huelva se consolida como 
una plataforma clave para la exportación 
y la logística de mercancía general, gra-
cias a su creciente capacidad en logística 
del frío. De hecho, el puerto onubense 
cuenta con un excelente posicionamiento 
para configurarse como puerta europea 
de mercancías reefers para el continente 
americano y África. 
Como fortaleza, el Puerto onubense dis-
pone de un Hub Logístico del Frío, ges-
tionado por Frigoríficos Portuarios del 
Sur (Friportsur), que pretende convertir 
al enclave onubense en un referente del 
sur de Europa en almacenamiento, mani-
pulación y distribución de productos 
refrigerados y congelados. 
A esta ventaja competitiva se suma las 
amplias conexiones marítimas del Puer-
to de Huelva, que cuenta con servicios 

regulares con destinos estratégicos como 
las Islas Canarias, Marruecos, Levante 
español, Oriente Medio, India o Pakis-
tán. 
Actualmente, el Puerto de Huelva mue-
ve más de 175.000 toneladas anuales de 
frutas, hortalizas y legumbres, lo que 
evidencia su creciente protagonismo en 
la cadena de suministro agroalimentaria. 
En este contexto, el presidente del Puerto 
de Huelva, Alberto Santana, ha asegu-
rado que “desde el Puerto continuamos 
acometiendo inversiones en el Muelle 
Sur, nuestra plataforma intermodal, don-
de confluyen todos los modos de trans-
porte, para dar respuesta a las necesida-
des de la logística agroalimentaria, donde 
la cadena de frío es clave ”. 
 
Infraestructuras   
para el producto fresco 
La operativa del tráfico de mercancía 
general en carga rodada, convencional y 
contenedor se concentra en el Muelle 

Sur, una instalación en continuo creci-
miento, donde se ha desarrollado una 
nueva doble rampa Ro-ro para facilitar la 
operativa portuaria de cuatro buques a la 
vez, al contar con dos rampas de este 
tipo.  
El Muelle Sur dispone de 1.275 metros 
de línea de atraque y una terminal de 
contenedores de más de 55.000 m², que 
será ampliada. El objetivo es alcanzar, en 
los próximos ejercicios, una superficie 
total de hasta 250.000 m², adaptándose 
a la creciente demanda. 
Igualmente, el Puerto onubense dispone 
de una zona ro-ro de 55.000 m², así 
como una terminal ferroviaria con dos 
vías de 750 metros, que también se 
encuentra actualmente en proceso de 
ampliación, con la construcción de una 
tercera vía que se dedicará al servicio de 
Autopistas Ferroviarias, con el tráfico 
de mercancía reefer como líder en la 
apuesta por la extensión logística del 
Puerto de Huelva hacia el interior.
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El pasado mes de noviembre, el 
Ministerio de Agricultura, Pesca y 
Alimentación (MAPA) aprobó nue-

vas extensiones de normas destinadas a 
reforzar la competitividad de varios secto-
res ganaderos, entre ellos el del cerdo ibé-
rico. Las órdenes, publicadas el 11 de 
noviembre de 2025, fueron propuestas por 
las organizaciones interprofesionales y 
cuentan con el informe favorable del Con-
sejo General de Organizaciones Interprofe-
sionales Agroalimentarias (OIA). 
En el caso del sector ibérico, la Asociación 
Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) 
gestionará la extensión de norma de cinco 
años, a partir del 2 de enero de 2026. El 
plan contempla acciones de promoción 
para fomentar el consumo y el reconoci-
miento de los productos ibéricos, el 
fomento de la investigación y el desarrollo 
(I+D), así como el mantenimiento y mejo-
ra del sistema informático ITACA, herra-
mienta clave para la trazabilidad del ibéri-
co. Además, incluye el apoyo al 
cumplimiento de la norma de calidad del 
ibérico, que regula la producción y comer-
cialización de estos productos. 
El Real Decreto 4/2014, de 10 de enero, 
por el que se aprueba la Norma de calidad 
para la carne, el jamón, la paleta y la caña 
de lomo ibérico, refuerza el papel de la 
Mesa de Coordinación de la Norma de 
Calidad del Ibérico, como grupo de traba-
jo, en la que se coordinarán las Autorida-
des competentes para la mejora de la coor-

dinación y armonización de las actuacio-
nes previstas en la Norma de calidad.  
En el marco de la Mesa de Coordinación 
de la Norma de Calidad del Ibérico se han 
desarrollado diferentes protocolos de 
actuación que deben seguir los operadores 
(ganaderos, mataderos, salas de despiece e 
industrias), entidades y organizaciones 
relacionadas con el sector, cada uno en el 
ámbito de las actividades que le correspon-
den, de acuerdo con las atribuciones con-
feridas a dicho órgano en la disposición 
adicional primera del Real Decreto 4/2014, 
de 10 de enero.  
El sistema web ÍTACA creado en 2014, 
opera el sistema de gestión para la identi-
ficación de animales mediante crotales, 
que deben utilizar todos los ganaderos 
que produzcan para la Norma de calidad. 
La Asociación Interprofesional del Cerdo 
Ibérico, ASICI, aprobó por unanimidad, 
en su Asamblea General Extraordinaria de 
23 de abril de 2025, el acuerdo objeto de 
la presente extensión de normas. la Nor-
ma de calidad para la carne, el jamón, la 
paleta y la caña de lomo ibérico, con apor-
taciones económicas obligatorias de los 
productores y operadores que operen en 
España. 
Entre los objetivos que recoge la extensión 
de Norma destaca el mantenimiento y 
mejora del sistema informático de trazabi-
lidad y calidad de los productos ibéricos, 
ITACA, y contribución al cumplimiento de 
la Norma de Calidad para la carne, el 

jamón, la paleta y la caña de lomo ibérico. 
La gestión de la identificación de los ani-
males mediante crotales, y de los jamones 
y paletas con precintos de la Norma de 
Calidad que asigna ASICI, así como el aná-
lisis de posibles soluciones que, de consi-
derarse oportuno en el futuro, pudieran 
ser objeto de estudio e implantación para 
la identificación de cañas de lomo y demás 
productos curados transformados.  
Dada la singularidad y la calidad diferen-
ciada de los jamones y paletas amparados 
por las Denominaciones de Origen Prote-
gidas reconocidas por la UE, dentro de las 
producciones de la Norma de calidad del 
Ibérico y, serán los órganos de control de 
las propias DOP las que dispongan y ges-
tionen la trazabilidad de los jamones y 
paletas que amparan. 
Los ganaderos de cerdos ibéricos deberán 
comunicar diariamente en el sistema ÍTA-
CA las salidas a sacrificio de todos los lotes 
de animales con su correspondiente traza-
bilidad. En el caso de las producciones 
amparadas por las DOP la trazabilidad será 
gestionada según los requisitos recogidos 
en sus pliegos de condiciones.  
Los mataderos de cerdos ibéricos deberán 
registrar diariamente en el sistema ÍTACA 
los informes de sacrificio de cada uno de 
los lotes de animales sacrificados como ibé-
ricos, con la trazabilidad de los animales y 
de los productos a comercializar, utilizando 
las denominaciones de venta y los precin-
tos que establece el Real Decreto 4/2014. 

CERTIFICACIÓN E IBÉRICO
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La inteligencia artificial no es un pro-
ducto, es un elemento habilitador 
para hacer muchas otras cosas. Va 

a ser, si no lo está siendo ya, un avance 
revolucionario que va a impactar en todos 
los sectores. Este impacto va a ser espe-
cialmente notable en el nuestro, el agrí-
cola, debido a la gran cantidad de traba-
jos manuales que van a poder ser 
automatizados. En primer lugar, los más 
relacionados con el llamado trabajo de 
oficina, pero posteriormente otros mucho 
más manuales. Realmente se abre una 
gran ventana de oportunidad para hacer 
una hortofruticultura más rentable, pro-
ductiva y sostenible. 
Pero la IA sólo será útil de verdad para 

nuestras empresas y cooperativas si se 
nutre de datos que tengan consistencia y 
contexto, que sean sólo agrícolas, de 
fuentes operativas reales. Ante esa situa-
ción, para estar preparadas para la nueva 
realidad, nuestras organizaciones horto-
frutícolas deberán contar con sistemas 
que les permitan gobernar todos sus 
datos desde el campo hasta la entrega al 
cliente.  
La fragmentación de herramientas digita-
les, cada una con su lógica de datos, pue-
de ser la principal razón para que la IA no 
pueda extraer las mejores conclusiones 
posibles, generando una auténtica des-
ventaja competitiva frente a las organiza-
ciones que sí que integren sus datos en 

una única plataforma cien por cien agrí-
cola. 
La hortofruticultura del futuro será aque-
lla capaz de integrar todo el sistema pro-
ductivo -campo, planta, costes, mano de 
obra, logística y mercado- dentro de un 
mismo ecosistema de gestión. Hispatec 
lleva cuatro décadas acompañando a las 
empresas y cooperativas de nuestro sector 
en ese camino, convencida de que, en un 
mercado de márgenes estrechos, el dato 
bien capturado e integrado es hoy el acti-
vo más rentable del campo. Gobernando 
los datos de sus operaciones, las coope-
rativas y empresas extremeñas estarán 
preparadas ya para una realidad en la que 
IA será el facilitador de su rentabilidad.

Caja Rural de Extremadura cerró 
2025 con un beneficio neto de 33,6 
millones de euros, un 42,61% más 

que el año anterior, según las cuentas apro-
badas por la Asamblea General ordinaria 
celebrada este mes.  
La entidad supera los 4.400 millones de 
euros de volumen de negocio, tras crecer 
más de un 9%, y consolida una cuota de 
mercado superior al 10%, con más de 
163.000 clientes y 62.000 socios.  
El crecimiento se apoya en una inversión 
crediticia de 2.025 millones de euros, un 
12% más, el mayor aumento interanual en 

un solo ejercicio. Además, los depósitos 
alcanzan los 2.415 millones, con un incre-
mento del 6,57%.  
La Caja también refuerza su papel en la 
financiación de pymes y autónomos y un 
año más se consolida como clave para las 
personas que quieren adquirir una vivien-
da.  El 24% de las hipotecas que se firmaron 
en la comunidad autónoma el pasado año 
se hicieron con Caja Rural de Extremadu-
ra, algo que “es posible por la cercanía y la 
confianza de la entidad y su implantación 
en el territorio”. 
Un año más, la cooperativa de crédito ha 

continuado reforzando sus indicadores 
financieros de estabilidad, como garantía de 
viabilidad y futuro. La tasa de morosidad es 
del 2,34%, 28 puntos básicos por debajo 
de la media del sistema financiero español 
y con un nivel de cobertura que supera el 
200%, casi tres veces superior a la media 
del sistema financiero español.  
Estos datos reflejan, según ha explicado el 
presidente de la entidad, Urbano Caballo, 
que “Caja Rural de Extremadura no solo 
crece, sino que lo hace con solvencia, con 
prudencia y con control del riesgo” logran-
do unos datos que son históricos. 

AGRONOTICIAS

caudal de extremadura verano 2026

“La Caja no solo crece, sino que lo hace  
con solvencia, prudencia y control del riesgo”

62

Gobernar  
el dato agrícola  

en tiempos de IA

Caja Rural  
de Extremadura  

alcanzó un beneficio 
“histórico” de 33,6 millones 

de euros netos en 2025



Esta información podría no estar actualizada. Con el fin de evitar riesgos para las personas y el 
medioambiente, lea atentamente la etiqueta del producto y siga estrictamente las instrucciones de uso. 

®,TM, SM Son marcas comerciales y de servicio de Corteva Agriscience y de sus compañías filiales.
©2026 Corteva AgriscienceTM.

Visítanos en: corteva.com/es | @cortevaES

Cuidando el suelo, 
futuro de tu cultivo.

77 Corteva munticult_Maquetación 1  15/3/26  10:21  Página 1



Según datos de la AEAT, analizados 
por la Organización Interprofesional 
del Vino de España (OIVE), las 

exportaciones españolas de vino cerraron 
2025 con unas caídas del -5% en valor y 
del -3,4% en volumen, hasta situarse en 
2.879,5 millones de euros y 1.891,8 
millones de litros. España baja de los 
1.900 millones de litros de vino en expor-
tación, lo que no ocurría desde 2013. Con 
respecto a 2024, las exportaciones han 
descendido en 151,15 millones de euros 
y en 66,9 millones de litros. En valor se 
trata de la cuarta mejor cifra de la serie 
histórica. 
Castilla-La Mancha es la principal comu-
nidad exportadora de productos vitiviní-
colas, con 1.400,3 millones de litros (-
0,8%) y 950,5 millones de euros (+5,6%), 
que suponen el 52,3% del volumen y el 
27,5% del valor de las exportaciones espa-
ñolas de productos vitivinícolas realizadas 
en 2025.  Cataluña es la segunda comu-
nidad exportadora en valor, con 592,8 
millones de euros (-7,5%), siendo la 
comunidad que más redujo su facturación 
en términos absolutos (-48 millones de 
euros). En volumen, ocupa la cuarta plaza 
con 165,3 millones de litros (-10,3%), al 
tener un precio medio más elevado que el 
de la media nacional. En volumen fue 
también la comunidad que más redujo sus 
exportaciones el pasado año (-19 millones 
de litros). 

La Comunidad de Extremadura, que hay 
que recordar que es la segunda produc-
tora española de vino tras Castilla-La 
Mancha, se situó como la quinta región 
española por volumen de vino exporta-
do solo por detrás de Castilla-La Man-
cha, Comunidad Valenciana, Murcia y 
Cataluña. Aunque la región extremeña 
baja al noveno puesto en el ránking 
nacional en el valor de sus exportacio-
nes, por el menor valor unitario/litro de 
sus vinos. Aunque en el año 2025 la fac-
turación de sus exportaciones creciera 
en 9 millones de euros en relación a las 
del 2024.  
A nivel nacional, Extremadura represen-
ta el 3% del total en valor exportado y el 
6% en volumen. En el caso del volumen, 
Castilla-La Mancha acapara el 52,3% del 
total seguida de la Comunidad Valencia-
na con el 14,3% y Cataluña con el 6,2%. 
En el caso del valor, Castilla-La Mancha 
supone el 27,5% del total seguida de 
Cataluña con el 17,2%, Comunidad 
Valenciana con el 10,3%. Rioja con el 
8,2% y Castilla y León con el 6,8%.  
 
Principales mercados 
Si tenemos en cuenta los vinos envasa-
dos en su conjunto, (es decir, incluyen-
do los vinos tranquilos, generosos y de 
aguja) y por mercados, Reino Unido se 
mantiene como primer destino en valor 
en 2025, con 245,4 millones de euros (-

2,7%), seguido de EE.UU., con 210,8 
millones de euros y caída del -14,8%. 
En términos de volumen, también es Rei-
no Unido el primer destino para los vinos 
envasados españoles en 2025, con 82,2 
millones de litros y caída del -2,5%. Ale-
mania mantiene la 2ª posición, con 72,2 
millones de litros y caída del -6,7%. 
Entre los 15 principales mercados para 
los vinos envasados españoles, solo Cana-
dá aumentó en valor (+4,6%) y en volu-
men (+5,5%). En valor, crecieron además 
Suiza (+5,9%) e Irlanda (+3,1%) y en 
volumen, además, Japón (+4,5%). El res-
to de principales mercados registraron 
evolución negativa tanto en valor como 
en volumen. 
Por mercados, los tres primeros destinos 
para el granel español son productores, 
vecinos y competidores (Alemania, Fran-
cia e Italia). Costa de Marfil supera a Por-
tugal y se convierte en el cuarto destino, 
al registrar fuertes crecimientos. Alemania 
se mantiene como principal mercado, con 
313,8 millones de litros (-1,9%), por 
valor de 159,6 millones de euros 
(+7,2%). Le sigue Francia en la 2ª posi-
ción, con 310 millones de litros (-0,5%), 
por valor de casi 157 millones de euros 
(+8,9%). Italia, en la 3ª posición, fue el 
que peor evolución presentó al caer un -
29,9% en volumen, hasta rozar los 100 
millones de litros y un -22% en valor, 
hasta los 50,1 millones de euros.

caudal de extremadura verano 2026
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Extremadura fue la quinta región  
con más volumen de vino exportado 

de España en 2025
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Bodegas Orán se ha convertido en 
los últimos años en una de las bode-
gas más reconocidas y premiadas en 

la viticultura de la Comunidad de Extre-
madura, y con más presencia en el sector 
hostelero de calidad. La bodega cuenta 
con fincas propias en Matanegra (Finca El 
Raposo de 15 has) y en Tierra de Barros 
(Finca El Moral de 50 has). Y con vinos 
tan singulares como Flor o el Buche Ale-
gría Garnacha Alcante Bouschet.  
 
¿En qué momento se encuentra el proyec-
to de Bodegas Orán? 
Toda la producción de vino que elabora-
mos se vende. Llegamos siempre a final de 
año con la lengua fuera. Es buena señal. 
Pero nos gusta crecer poco a poco, hacien-
do las cosas bien y con sentido Es muy 
importante mantener la calidad, campaña 
tras campaña. Y es complicado conseguir-
lo porque todos los años y todas las ven-
dimias no son iguales. La climatología 
siempre manda.  
Nosotros tenemos la suerte se estar en la 
zona de Matanegra que no requiere tanta 
agua. Tiene un microclima especial don-
de la viña no necesita tanta agua. Lo difí-
cil es intentar hacer un mejor vino cada 
vendimia Y eso solo se consigue con poda 
en verde, y no más de 4.000/5.000 kilos 
por hectárea. Más calidad que volumen, 
aunque éste último también es importan-
te. Pero no intentar conseguir un 30 o 40 

por ciento más cada año. Crecer el 8 o 
10% por ciento está muy bien, y así pue-
des ir gestionando el aumento de barricas 
poco a poco y el aumento de las ventas a 
la par. 
 
¿Cuál es la tendencia en el mercado del 
vino que ves actualmente? 
El mercado es cíclico en el caso de los 
vinos. La gente joven quiere fruta, no 
quiere madera. Incluso nuestros vinos de 
crianza que tenemos no aportan tanta 
madera: 6,7, 8 meses como mucho. Hay 
que conseguir un equilibrio donde la 
madera esté integrada en el vino pero no 
sea dominante. El mercado va hacia vinos 
más fáciles de beber y agradables. Como 
el Flor, que ha sido la punta de lanza de 
la bodega. También tenemos el gran 
Buche y otros vinos para otro perfil de 
cliente más acostumbrado a los vinos con 
personalidad.  
 
¿Y el auge de los vinos blancos? 
La climatología y el calor durante muchos 
meses influye mucho en su mayor deman-
da. Nosotros hemos apostado por la varie-
dad Verdejo en la zona de Matanegra y 
por el Chardonnay en la Tierra de Barros 
en Almendralejo. Nos está dando muchas 
alegrías. O el Entremares, un semidulce 
atípico. O con Puerta Palma. Hacemos 
unas 75.000 botellas de cava, que es una 
buena cifra.  

¿La exportación es importante para Bode-
gas Orán o lo debe ser más en el futuro? 
Estamos creciendo en exportación pero el 
80% de nuestras ventas es en el mercado 
nacional, que es donde más crecemos. Has-
ta hace dos o tres años teníamos que llamar 
a muchas puertas y ahora son los distribui-
dores lo que me llaman a mí en busca de 
nuestros vinos. Hay distribuidores que 
incluso nos comentan para un vino en par-
ticular que es demasiado barato para la cali-
dad que tiene. Ya habrá tiempo de subir los 
precios. El garnacha tintorera que está gus-
tando tiene un precio realmente asequible.  
 
¿Por qué no ofrecen más vinos extreme-
ños en la hostelería de la región? 
Queda muchísimo por hacer y es una 
pena. Hago más de cien catas al año en 
toda España y fuera de Extremadura me 
dicen que por qué cuando van a Extrema-
dura les ofrecen Ribera del Duero y no 
vinos extremeños. Tenemos grandes vinos 
en Extremadura que pueden competir con 
cualquiera pero no se ofrecen. Es más fácil 
hacer las tres R (Ribera del Duero, Rueda 
y Rioja). Hay que sorprender a los que vie-
ne de fuera y nos visitan con vinos extre-
meños. En una de las últimas catas que 
hice de 60 personas en Badajoz, ¡40 no 
conocían mis vinos! Es una lástima no 
defender y promocionar primero lo nues-
tro. Las redes sociales si ayudan de forma 
más directa en llegar al cliente final.  

ESPECIAL BODEGAS Y VIÑEDO
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“Hacemos poda  
en verde y no más  

de 4.000/5.000 kilos 
de uva por hectárea”

Francisco García Rodríguez 
Gerente y propietario de Bodegas Orán
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La Sociedad Cooperativa Nuestra 
Señora de la Soledad de Aceu-
chal (Badajoz), que ha cumplido 

en el pasado mes de mayo su 50 aniver-
sario, pasa por ser la mayor de Extrema-
dura en volumen de producción de vino 
y una de las mayores de España, sólo 
superada por los “gigantes” de Castilla-
La Mancha. Fundada en 1976, con 
menos de 20 socios, llegando en la actua-
lidad a más de 800 con marcas como 
Orgullo de Barros, Señorío de Pedraza y 
Parthio. Y han lanzado un vino especial 
para su 50 aniversario con las variedades 
Syrah, Mazuelo y Tempranillo, en barrica 
francesa durante tres meses, con 6.000 
botellas de tirada. La Soledad está inte-
grada en Viñaoliva.  
 
¿Cómo se gestiona y consigue elaborar 
vinos de calidad con un volumen tan 
grande de producción? 
Es verdad que somos la cooperativa más 
grande de vino de Extremadura y la sép-
tima de España, tras las de Castilla-La 
Mancha. El año que más producción 
hemos alcanzado fue de 54 millones. La 
clave para conseguir un vino de calidad 
pasa por tener buenos agricultores y que 
los socios tomen la cooperativa como 
suya; que en verdad así lo hacen. El 
socio cuida sus viñedos de la mejor for-
ma posible. Además de contar con 
maquinaria adecuada, porque hay días 
que llegamos a molturar dos millones de 

kilos de uva. Personal preparado, buena 
organización y que el socio tiene que 
entregar la uva en su momento ade -
cuado. 
 
Estamos viendo un cambio de tendencia 
marcado en el sector del vino. ¿Cómo se 
ha adptado la cooperativa? 
La tendencia global va hacia vinos blan-
cos y espumosos. Gente busca cada vez 
vinos menos con alcohol, se cuida más. 
El 80/85% de nuestra actividad es en 
blancos. Hay que tener en cuenta que en 
Extremadura con muchas horas de sol 
permite elaborar unos vinos tintos jóve-
nes muy buenos parecidos a un Ribera 
del Duero o cualquier otra zona. Compa-
rable a cualquier otra zona del mundo 
por las horas de sol, insolación, ya sea 
Ribera del Duero o Burdeos. Se consiguen 
grados para el tinto. Y la relación calidad-
precio buena. En el envasado estamos en 
un 70/30% en tinto y blanco.  
 
¿Sigue existiendo un déficit de comercia-
lización en los vinos extremeños? 
El problema es que el consumidor en 
general no sabe los vinos que existen en 
Extremadura. Es la gran desconocida en 
el mundo del vino. En Extremadura siem-
pre hemos tenido problemas a la hora de 
comercializar nuestros productos, que 
son muy buenos en calidad pero a los que 
a veces no sacamos el valor añadido que 
deberíamos.  

¿Hay miedo en el sector del vino por este 
actual cambio de tendencia en el consumo? 
El consumidor ha cambiado mucho desde 
la pandemia para acá. O lo conocido o lo 
caro. La clase media y baja de vinos se está 
abandonando. Y se pierde esa costumbre 
del consumo. Pasa en la cerveza con la 0,0. 
Los vinos sin alcohol que podían tener 
demanda no están conseguidos del todo 
como si ha ocurrido en la cerveza. Nosotros 
ya contamos con una línea de vinos de 5 
grados y si los quieres hacer de forma natu-
ral los costes suben mucho porque hay que 
parar la fermentación. No hay gas añadido. 
Pero tienes que luchar en el mercado con-
tra los frizzante que no son mostos parcial-
mente fermentados sino que son compues-
tos vínicos con agua, aromas. No son el 
mismo producto.  
 
¿A nivel de viñedo también hay cambios 
importantes? 
En el sector se está arrancando mucha 
uva tinta porque tanto en graneles como 
en envasado la tendencia es hacia blan-
cos. Cuando arranque todo el mundo val-
drá dinero la tinta porque faltará. Es cícli-
co. Y hay gente que incluso perdiendo los 
derechos asociados a la vid están apostan-
do por plantar olivo, almendro o pistacho 
buscando sobre todo menos mano de 
obra y costes. La viña requiere mucha 
dedicación. Aunque la viña está muy 
arraigada en Extremadura. La falta de per-
sonal es la clave.  

ESPECIAL BODEGAS Y VIÑEDO
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“Las horas de sol 
permiten elaborar  

en Extremadura vinos 
jóvenes tan buenos 
como los de Ribera  

del Duero o Burdeos”

Óscar Argueta 
Técnico y director comercial de Cooperativa 
Nuestra Señora de la Soledad de Aceuchal
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Pago Los Balancines, ubicada en Oli-
va de Mérida (Badajoz) es uno de los 
proyectos de viticultura más singu-

lares de la Comunidad de Extremadura. 
Tanto por su amplio portfolio de vinos 
como por su apuesta por el enoturismo y 
el viñedo ecológico. Con un packaging 
muy actual y dinámico. Sin olvidar el mer-
cado nacional, es una de las bodegas extre-
meñas que más ha reforzado su apuesta 
por los mercados exteriores en vinos enva-
sados de calidad. Con sus colecciones de 
Balancines -con Barbas de Gata como uno 
de los más icónicos-,Alunado, Haragán o 
la colección de Huno&Mastines. 
Álex Carrasco es su director de exporta-
ción, habiendo trabajado durante muchos 
años en Irlanda en uno de sus grandes 
importadores de vinos (O`Briens Wines) 
como con su propia empresa de catas de 
vino.  
 
¿Cuáles son los objetivos para el mercado 
exportador de Pago Los Balancines? 
Tenemos presencia en varios países de 
Europa y también de Latinoamérica. Este 
año estamos mirando más hacia Latinoa-
mérica, aunque también hemos estado en 
una importante feria en Hong Kong. Y 
también queremos afianzarnos más en 
Japón o Taiwan. Latinoamérica está entre 
los mercados más emergentes actualmen-
te, sobre todo Brasil.  El acuerdo de Mer-
cosur puede ser importante. En octubre 
estaremos en Prowine Sao Paulo y veremos 
a algunos clientes. Y también a través de 

Extremadura Avante hemos comenzado 
dos investigaciones de mercado en Colom-
bia y Perú. En este último mercado el vino 
español se conoce y gusta mucho, y cuenta 
con una gastronomía brutal. Yo viví 10 
años en Irlanda y he conseguido dos dis-
tribuidores allí. Son mercados al igual que 
Reino Unido son más maduros. Con Avan-
te haremos también algo en Bélgica. Tam-
bién iremos a una feria en París a nivel de 
Europa. También nos interesa mucho 
Escandinavia  
 
¿Cada país o cada zona tiene un perfil de 
cliente diferente en gustos y demandas? 
Cada zona tiene un perfil de cliente dife-
rente. En Irlanda por ejemplo no te puedes 
salir de un precio muy alto. Buscan vinos 
que ellos puedan vender entre 15 y 20 
euros. En irlanda tienen un impuesto de 
3,20 euros por botella. En Latinoamérica 
el vino europeo (español, francés, italiano) 
tiene una posición más premium. El clien-
te entiende que tiene que pagar más por 
ese tipo de vinos y el precio no tiene tanta 
importancia para determinado perfil de 
cliente. En Brasil, el vino garnacha que 
tenemos les encanta frío. Hay que respetar 
los gustos de cada mercado. El momento 
para el vino no es fácil y no podemos 
lavarnos las manos a la cabeza con cual-
quier cosa. En Latinoamérica prefieren 
vinos más serios, más tradicionales, con 
más color.. Al contrario de lo que ocurre 
ahora en Europa.  
Nuestros vinos están entre medias porque 

pese a tener madera no son tan super espe-
ciados como los puedes encontrar en Rio-
ja. Trabajamos en los dos bandos. Si lo 
quieres más serio lo tenemos, y más infor-
mal también. Jugamos en las dos ligas. 
 
Pago los Balancines siempre ha sido un 
gran defensor de los vinos ecológicos. ¿Es 
una tendencia de mercado claro? 
En el mercado europeo el vino ecológico 
ya es vital y lo será más en el futuro. Hay 
importadores que te dicen que en cinco o 
diez años todos los viñedos con los que 
trabajarán deben estar en ecológico o ser 
medioambientalmente sostenibles. El uso 
del agua también es muy importante. 
Hacer un uso racional del agua. Aunque 
hemos tenido un buen invierno, pero hay 
que tener mucha conciencia del uso del 
agua.  
 
Para una bodega como la vuestra, ¿qué 
canales de venta son más importantes? 
Tenemos muchas referencias de vinos y 
contamos con vinos que están en Carre-
four o grandes supermercados en Europa, 
y luego otros que son mucho de tiendas 
muy especializadas que cuentan con sus 
propios masterwine. Que buscan vinos 
diferentes por zonas o tipos de uvas. Cada 
vez se valoran más las uvas autóctonas. El 
clon de nuestro tempranillo tiene mucho 
más que ver con Portugal, con el Alentejo, 
que con el de la Rioja. Cada variedad de 
uva debe adaptarse a un terreno y sobre 
todo a un clima.  

ESPECIAL BODEGAS Y VIÑEDO
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“Latinoamérica,  
con Brasil  

a la cabeza, es un 
mercado que nos 
interesa mucho”

Alejandro Carrasco 
Director de Exportación de Pago Los Balancines 
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Nuestra historia comenzó en los 
años 70 con Manuel Alves da 
Silva, cuyos valores siguen 

guiando la empresa bajo la dirección de 
José Silva. Esta continuidad refuerza un 
compromiso sólido con la excelencia. 
Todos nuestros tapones de corcho nacen 
de una firme apuesta por la calidad, aun-
que no todos son adecuados para el mis-
mo vino o espumoso. Cada estilo, cada 
perfil aromático y cada potencial de 
guarda exige una solución específica. 
Comprender las particularidades del 
vino es esencial para seleccionar el tapón 
ideal, garantizando así su 
correcta evolución en botella 
y la preservación de sus cua-
lidades únicas. 
En M.A.SILVA, la produc-
ción de tapones de corcho 
está profundamente ligada al 
respeto por el medioambien-
te. Desde la materia prima 
hasta el producto final, todo 
el proceso se desarrolla de 
forma sostenible. Cada etapa 
promueve un equilibrio natu-
ral entre industria y ecosiste-
ma, reforzando una relación 
simbiótica que contribuye a 

un planeta más saludable y a un futuro 
más próspero. 
 
A la vanguardia 
Operamos en la vanguardia de la indus-
tria corchera, con una estructura de pro-
ducción 100 % verticalizada. Este enfo-
que nos permite controlar cada fase y 
asegurar la máxima calidad en tapones 
naturales y técnicos. Gracias a tecnolo-
gías avanzadas, hemos logrado eliminar 
la presencia detectable de TCA, garanti-
zando seguridad y confianza a produc-
tores y consumidores - DYNAVOX® para 

las materias primas, NEOTECH® para los 
granulados, ONEBYONE® para el análi-
sis individual de tapones, Y NOBEL-
TECH® con el uso de IA y Radiación Tér-
mica, para resultados inigualables de 
performance físico mecánica y organo-
léptica. 
Trabajamos con un recurso 100 % natu-
ral, reciclable y reutilizable, junto a un 
equipo comprometido con marcar la 
diferencia. Contribuimos activamente a 
la sostenibilidad de los alcornocales, fun-
damentales para la captación de CO2, la 
conservación de la biodiversidad y la 

lucha contra la desertifica-
ción. 
El corcho, material noble por 
excelencia, permite no solo 
producir tapones de alto ren-
dimiento, sino también pre-
servar la biodiversidad. En 
2022 celebramos 50 años de 
historia marcados por la 
innovación, el liderazgo y 
una presencia global conso-
lidada. 
En M.A.SILVA, formamos 
parte de la naturaleza porque 
ella forma parte de nosotros. 

www.masilva.es 
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Son los vinos  
los que determinan los tapones

ESPECIAL BODEGAS Y VIÑEDO
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Bandas Cortés trabaja en sectores muy 
diversos.  ¿Cuál ha sido la clave para 
mantenerse competitivos durante tantos 
años? 
Creemos que una de las claves ha sido la 
especialización. Aunque fabricamos trans-
portadores, estructuras y soluciones para 
distintos sectores industriales, nuestro cre-
cimiento siempre ha estado ligado a com-
prender en profundidad los procesos de 
nuestros clientes.  
No se trata únicamente de fabricar una 
máquina, sino de entender cómo funciona 
una planta, cuáles son sus necesidades y 
qué aspectos pueden optimizarse para 
mejorar su rendimiento. 

¿Cómo se traduce ese conocimiento en el 
día a día de la empresa?  
Se traduce en soluciones más eficaces y 
adaptadas a cada proyecto. Cada instala-
ción es diferente y requiere un estudio pre-
vio. Nuestro equipo trabaja muy cerca del 
cliente para analizar sus procesos y propo-
ner alternativas que mejoren la productivi-
dad, reduzcan incidencias y faciliten el 
mantenimiento de los equipos. Esa cerca-
nía nos permite aportar valor desde el pri-
mer momento. 
 
¿La agroindustria sigue siendo uno de los 
sectores estratégicos para Bandas Cortés? 
Sin duda. Llevamos años desarrollando 
soluciones para almazaras, procesado de 

frutos secos y otras 
industrias agroali-
mentarias. Ese 
conocimiento acu-
mulado nos ha per-
mitido evolucionar 
junto al sector y 
adaptarnos a sus 
nuevas necesidades. 
Actualmente desa-
rrollamos equipos y 

sistemas capaces de responder a los retos 
que plantea una industria cada vez más tec-
nificada y exigente. 
 
¿Qué objetivos se marca la compañía para 
los próximos años?  
Nuestro objetivo es seguir creciendo de for-
ma sostenible, manteniendo la cercanía con 
el cliente. Queremos continuar desarrollan-
do soluciones cada vez más eficientes, 
reforzar nuestra capacidad industrial y 
seguir demostrando que desde Extremadu-
ra se puede competir con éxito en proyec-
tos industriales de gran nivel. La experien-
cia, el compromiso y la capacidad de 
adaptación seguirán siendo nuestras prin-
cipales señas de identidad. 

Extremadura afronta importantes 
desafíos de presente y de futuro: el 
envejecimiento de la población, la 

despoblación rural, la fuga de talento joven, 
la brecha digital o el incremento de los pro-
blemas vinculados a la salud mental. Retos 
complejos que exigen respuestas ambicio-
sas, visión a largo plazo y, sobre todo, cola-
boración. 
Con esa vocación nace Proyecto Extrema-
dura, una iniciativa impulsada conjunta-
mente por la Fundación Cajalmendralejo 
y la Fundación Caja Extremadura. Por su 
dimensión y alcance, es la mayor iniciativa 
fundacional puesta en marcha en nuestra 
región en los últimos años. 

El proyecto fue presentado públicamente el 
pasado 17 de marzo en la sede financiera de 
Cajalmendralejo en Badajoz, en un acto 
que reunió a representantes institucionales, 
empresariales, sociales y culturales de toda 
Extremadura y que constituyó un impor-
tante éxito de participación y respaldo 
social, reflejando la expectación y el interés 
que esta iniciativa ha despertado desde su 
nacimiento. 
Durante la presentación, el presidente de la 
Fundación Cajalmendralejo, D. Fernando 
Palacios González, definió Proyecto Extre-
madura como una iniciativa “realizada por 
y para Extremadura”, destacando que su 
dimensión no es únicamente estratégica, 
sino también emocional, al nacer del com-
promiso compartido con el desarrollo y el 
futuro de nuestra tierra. 

Bajo el lema “El legado que dejamos, el 
futuro que construimos”, el proyecto se arti-
cula en torno a cuatro grandes áreas de 
actuación: Extremadura Social, Extremadu-
ra Cultura, Extremadura Ciencia y Extre-
madura Talento, apoyadas en cinco ejes 
transversales: innovación, impacto, colabo-
ración, sostenibilidad y compromiso con 
Extremadura. 
Proyecto Extremadura nace además con 
vocación de crecimiento y de trabajo en 
alianza, incorporando colaboraciones con 
entidades y fundaciones de reconocido 
prestigio a nivel regional y nacional. 
Se trata, en definitiva, de una iniciativa que 
une capacidades y recursos para construir 
nuevas oportunidades y seguir impulsan-
do el progreso y el bienestar de Extrema-
dura. 
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“Especialización y conocimiento: la clave 
del crecimiento de Bandas Cortés”

Proyecto Extremadura:  
el legado que dejamos,  

el futuro que construimos

Raúl 
Cortés 
CEO  
de Bandas 
Cortés

AGRONOTICIAS
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El verano es el momento decisivo 
para cultivos como el tomate de 
industria, el maíz, el arroz y las hor-

tícolas, así como el olivar y el almendro, 
hacen que la eficiencia hídrica y energética 
sean clave en la eficiencia de los cultivos. 
Para asegurar su máximo rendimiento, en 
Irritec Iberia nos consolidamos como el 
aliado estratégico para los agricultores 
ofreciendo soluciones de riego de preci-
sión adaptadas a las necesidades de cada 
suelo y cultivo. 
Con más de 25 años de experiencia y una 
planta de fabricación en Carmona, apor-

tamos la máxima fiabilidad, ofreciendo la 
solución completa para el riego. Irritec fue 
la primera empresa en España en obtener 
la certificación AENOR bajo la norma ISO 
9261, lo que garantiza una uniformidad 
de caudal en nuestras tuberías y goteros, 
evitando zonas descompensadas en la fin-
ca. Esta precisión es vital para el éxito del 
tomate de industria o la fruticultura, don-
de cada dosis de agua cuenta. 
Frente a los retos climáticos y de mercado, 
la clave se encuentra en la integración de 
la tecnología, gracias a las soluciones de 
digitalización y smart irrigation de Irritec, 

los agricultores pueden monitorizar y ges-
tionar sus instalaciones de forma remota. 
La gestión automatizada de la fertirriga-
ción (pH y conductividad eléctrica) y el 
uso de sensores y estaciones agrometeo-
rológicas. Esto asegura que el cultivo reci-
ba nutrientes cuando hay una necesidad 
real, optimizando los recursos. 
Gracias a un soporte técnico cercano que 
acompaña al agricultor desde el diseño 
hasta la postventa, Irritec Iberia transfor-
ma la tecnología en rentabilidad, ayudan-
do al campo a cumplir su misión: produ-
cir más con menos recursos. 

Ibercaja y Agroseguro celebraron el 
pasado 13 de mayo de 2026 una jor-
nada técnica dirigida a ganaderos con 

el objetivo de acercar los seguros pecuarios 
y las soluciones de aseguramiento del 
ganado de una forma práctica, cercana y 
participativa. 
El encuentro tuvo lugar en la finca El Pala-
cio, propiedad de Gregorio Moreno, pre-
sidente de la Asociación Nacional de Cria-
dores de Ganado Vacuno Raza Retinta, un 
enclave de dehesa que permitió desarrollar 
la actividad en contacto directo con el 
entorno ganadero y con el propio ganado 

seleccionado. La jornada se desarrolló 
durante la mañana en un ambiente de con-
vivencia y con unas condiciones meteoro-
lógicas especialmente favorables. 
Durante la sesión participaron responsa-
bles técnicos de Agroseguro tanto desde 
Extremadura como desde Madrid, especia-
lizados en el desarrollo y gestión de pro-
ductos de seguros pecuarios, junto con 
diferentes profesionales del sector ganade-
ro. El formato combinó explicaciones 
sobre las distintas coberturas disponibles 
con un espacio de diálogo abierto en el que 
los asistentes pudieron trasladar dudas, 

inquietudes y experiencias relacionadas 
con el aseguramiento de sus explotaciones. 
La apertura de la jornada corrió a cargo de 
Pedro Herrera, gerente territorial de nego-
cio agroalimentario de Ibercaja y de Jacin-
ta Patiño, directora territorial de Agrose-
guro en Extremadura. El cierre del 
encuentro lo realizó Roberto Ledesma, 
director territorial de Ibercaja. 
Desde Ibercaja y Agroseguro se destacó 
el valor de generar espacios de encuentro 
que contribuyan a mejorar el conocimien-
to y la toma de decisiones del sector gana-
dero. 

NOTICIAS AGRO
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Ibercaja y Agroseguro acercan los seguros 
pecuarios a los ganaderos en una jornada práctica  

en una finca de referencia en Extremadura

Irritec Iberia,  
aliado estratégico  

para los agricultores  
en soluciones de riego  

de precisión 
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El cultivo de tomate de industria 
constituye uno de los sistemas pro-
ductivos hortícolas más relevantes 

en la Comunidad de Extremadura, tanto 
por su valor económico como por su ele-
vada capacidad de adaptación agronómica. 
La consecución de altos rendimientos y la 
obtención de frutos de calidad requieren la 
implementación de programas de fertiliza-
ción avanzados, basados en soluciones tec-
nológicas que maximicen la eficiencia en el 
uso de nutrientes. 
La gama de fertilizantes líquidos Nutrifluid 
IMPULSE de Fertiberia incorpora la tec-
nología eON, fundamentada en un con-
sorcio de moléculas polianiónicas activadas 
que actúan como un impulsor energético 
del metabolismo vegetal. Esta innovación 
permite optimizar la respuesta fisiológica 
del cultivo, reduciendo los requerimientos 

energéticos asociados a la absorción y asi-
milación de nutrientes, optimiza el balance 
energético en reacciones de biosíntesis de 
proteínas y mejorar la capacidad de capta-
ción de energía solar en la hoja.  
La tecnología eON permite aumentos 
medios del 14 % en la producción, así 
como una mejora de la calidad del tomate 
de industria, evidenciada por el aumento 
del grado Brix y de la reducción de frutos 
verdes y podridos. Desde un punto de vista 
funcional, dichas moléculas presentan una 
elevada capacidad de interacción con catio-
nes tanto del fertilizante como del comple-
jo del suelo, generando asociaciones esta-
bles que evitan su inmovilización y 
pérdidas por procesos de fijación o lixivia-
ción. Como resultado, se incrementa la dis-
ponibilidad nutritiva en la rizosfera y se 
favorece una absorción más eficiente por 

parte del sistema radicular, con un menor 
coste energético para la planta. 
El formulado Nutrifluid IMPULSE Cell 
(9-0-0 + 16 CaO) está específicamente 
diseñado para cubrir las necesidades 
nutricionales en fases críticas del cultivo, 
particularmente durante el desarrollo ini-
cial del cultivo y cuajado de los frutos.  
Su contenido en calcio garantiza un ade-
cuado suministro de este elemento 
estructural esencial, mientras que el 
nitrógeno contribuye al mantenimiento 
del crecimiento vegetativo y a la actividad 
metabólica. 
Adicionalmente, la tecnología eON favo-
rece la movilidad interna de los nutrien-
tes, facilitando su translocación hacia las 
hojas y hacia órganos productivos de alta 
demanda nutricional, como en el caso del 
tomate.  

Descubre por qué el Pimentón de 
La Vera DOP es el ingrediente 
imprescindible que transforma 

desde tu guiso más reconfortante hasta el 
plato más vanguardista. 
Imagina el aroma cálido de la leña de enci-
na y roble. Visualiza un color rojo intenso, 
vibrante, que anticipa un sabor inconfun-
dible. El Pimentón de La Vera con 
Denominación de Origen Protegida 
(DOP) no es solo un condimento; es el 
alma de nuestra gastronomía y un tesoro 
que eleva cualquier receta al siguiente 
nivel. 
Durante generaciones, este 'oro rojo' ha 
sido el corazón de nuestra cocina tradicio-
nal. Es el responsable de ese toque ahu-
mado perfecto en un pulpo a la gallega, el 

alma de los platos de cuchara de nuestras 
abuelas y el secreto mejor guardado para 
lograr un sofrito espectacular que sirva de 
base para tus mejores arroces o guisos 
marineros. 
Pero su viaje no termina en la tradición. 
Hoy, el Pimentón de La Vera DOP ha 
conquistado la nueva cocina y la vanguar-
dia gastronómica. Los chefs más innova-
dores han descubierto que su complejidad 
aromática es perfecta para aportar profun-
didad a emulsiones, espumas, mayonesas 
creativas, tartares de pescado e incluso 
para crear sorprendentes contrastes en 
postres con chocolate negro. 
¿Su mayor virtud? Una versatilidad asom-
brosa. Ya sea en su variedad dulce, agri-
dulce o picante, respeta el producto prin-

cipal añadiendo una capa de sabor única 
que despierta los sentidos. 
 
¿Por qué exigir el sello DOP? 
No todos los pimentones son iguales. El 
sello de la DOP Pimentón de La Vera 
garantiza un secado tradicional al humo de 
leña durante 15 días y una molienda arte-
sanal. Es la única forma de asegurar ese 
aroma, sabor y color que no tienen rival. 
¡Búscalo siempre en el envase! 
Atrévete a experimentar en casa. Dále una 
nueva vida a tus recetas de siempre o sor-
prende a tus invitados con creaciones atre-
vidas. Pon una lata de Pimentón de La 
Vera DOP en tu cocina y descubre que la 
magia, a veces, viene en forma de polvo 
rojo. El límite lo pones tú. 

NOTICIAS AGRO
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El secreto de los grandes 
chefs cabe en una cucharada:  
el “oro rojo” que revoluciona  

tu cocina

Optimización  
de la fertilización en tomate 

de industria mediante 
tecnología eON  

en Nutrifluid IMPULSE Cell
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La elaboración y comercialización de 
comida preparada a domicilio es uno 
de los nichos de mercado en el sector 

agroalimentario que más está creciendo en 
los últimos tres años, tanto en supermerca-
dos como en empresas más especializadas.  
 
¿Cómo y cuándo surgió el proyecto de 
Tapelia? 
Tapelia es una de las marcas de nuestra 
empresa, que tiene experiencia ya en otras 
líneas de negocio en el ámbito de la res-
tauración. Como son nuestros restauran-
tes Tenemos otras líneas de negocio de 
restauración en Cáceres como los restau-
rantes Wyco en la Avenida Virgen de la 
Montaña de Cáceres o en Sinforiano 
Madroñero de Badajoz. En el año 2029 
vimos que había una buena oportunidad 
de negocio con cocina de V gama. Pero 
nos cogió por medio la crisis del COVID. 
Y paralizamos esa nueva línea porque 
había que centrarse en salvar los restau-
rantes. Hace tres o cuatro años comenzó 
a haber peticiones de administraciones 
públicas y de otros clientes y decidimos 
retomar la marca y el proyecto.  
 
¿Cuál es la operativa de Tapelia? 
Cocinamos directamente de forma natural 
en un obrador industrial en Torreorgaz con 
señoras del mismo pueblo. Está es una de 
las políticas que quisimos implementar, 
que fueran del pueblo. Personas que saben 
cocinar y que respetan el producto. Lo úni-
co que hemos hecho es estandarizar el pro-
ceso con máquinas grandes industriales. 
Comida como la que te puede cocinar tu 

abuela o tu madre en tupper individuales 
o más grandes para clientes profesionales.  
 
¿Cuál es la oferta de platos que puede 
encontrar un cliente en Tapelia? 
Llevamos ya cuatro años con esta línea de 
negocio, contando con más de 100 referen-
cias con platos muy conocidos en Extrema-
dura como los garbanzos con espinacas y 
bacalao, bacalao ajoarriero, solomillo con 
salsa de pimiento, sopas de ajo, albóndigas 
de pescado, pastas, muchos tipos de arro-
ces… 
 
Las grandes superficies están apostando 
muy fuerte por los platos preparados. ¿Es 
una tendencia clara de futuro en los hoga-
res? 
El cliente está cambiando y ya no solo se 
buscan al cliente joven que no sabe o no 
quiere cocinar por tiempo. Muchos de 
nuestros clientes son personas mayores, 
que ya no pueden cocinar o están solas o 
no pueden atenderles sus hijos. Por el 
medio día solo tienen que calentar los 
tapers. Y pueden seguir comiendo sano, 
natural y variado como lo han hecho siem-
pre. Con cero por ciento de conservantes. 
Los platos cuentan con dos semanas de 
caducidad como mínimo.  
 
¿Cómo se pueden comprar los platos de 
Tapelia? 
Pueden encontrarlo y comprarlo a través 
de nuestra página web www.tapelia.net. 
Allí pueden puede elegir menús semanales 
diseñados por nuestra nutricionista que 
salen más barato o elegir los platos que 

semanalmente van cambiando en la web 
según quieran. Hecho a la carta. El pedido 
mínimo son 10 tuppers, que son cinco 
días. Lo tenemos hecho para que la gente 
te pida la comida el fin de semana que es 
cuando se organiza para la semana. No 
tenemos stocks. Cocinamos bajo pedido. 
Producto fresco y de calidad siempre. 
Tenemos reparto con logística propia en 
Extremadura y en toda España. Tenemos 
muchos clientes de fuera. De Madrid, Can-
tabria, Barcelona, Galicia…Nos piden 
semanalmente. Hemos tenido clientes ale-
manes que compran desde Alemania para 
sus padres que viven en Extremadura. 
 
¿La materia prima preferentemente es 
extremeña? 
La materia prima extremeña es clave en 
todo el proceso de Tapelia. El 90 o 95% 
de los productos son de empresas de aquí. 
Todo de cercanía.  
 
¿Cuáles han sido hasta ahora los platos 
con más demanda? 
La gente tiene verdadera adicción a las 
carrileras, albóndigas de pescado, solomillo 
con salsa de pimientos, cocido, garbanzos 
con espinacas, cremas, sopas de ajo. Los 
platos de cuchara son espectaculares. La 
carne es más sencilla relativamente que te 
quede bien. El cuchareo es más difícil. 
También está enfocado a cafeterías y res-
taurantes sin salida de humos, para hoteles 
para el servicio de room service. Los pre-
cios varían: para particulares podemos estar 
hablando entre 4/5 euros el tupper hasta 6 
euros el tupper. 

EMPRESAS Y MERCADOS
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Víctor Sánchez y Desy Montero (nutricionista de Tapelia)
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“Contamos con más 
de 100 referencias  
de platos, desde 
carrilleras hasta 

sopas de ajo”

Víctor Sánchez 
Socio Fundador de Tapelia 
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Extremadura seguirá contando con 
una de sus industrias pioneras en la 
elaboración de cerveza artesana o 

“craft beer” de la mano de Israel Corra-
les, un biólogo nacido en Cáceres, que ha 
tomado el relevo del histórico maestro 
cervecero José Severiano (Sevebrau) en 
Villanueva de la Serena, ahora bajo el 
nombre de BADAWI, donde actualmente 
es el hombre para todo. Lo mismo contac-
ta con uno de los mejores fabricantes de 
lúpulo de Alemania, que se va a una feria 
a Palencia a vender sus cervezas en la mis-
ma semana. Corrales se ha convertido en 
uno de los pocos -casi único- artesano cer-
vecero que quedan en Extremadura.  
Israel Corrales estudió biología en Sala-
manca y aprendió inglés en Canadá. Y 
haciendo un máster en biotecnología 
avanzada en la UEX en Badajoz tuvo una 
asignatura dedicada a temas agroalimen-
tarios. “Hicimos vino, cava, queso, prácti-
cas con cerveza. Visité después una feria 
de cerveza artesana en Barcelona y me 
enamoré del producto. Luego me fui beca-
do a México. En una gran empresa, Per-
nod Ricard, uno de los gigantes de desti-
lados, y allí estuve haciendo mezcal. Que 
es como la cerveza artesana respecto al 
tequila”, asegura Israel Corrales contan-
do sus inicios.  
A la vuelta en España montó un pequeño 
equipo elaboración casera de cerveza, de 
unos 50 litros, con el que estuvo elabo-

rando cerveza con la que era su pareja 
durante un año. En una feria de cerveza 
en Cáceres coincidió con la cervecera cán-
tabra DouGall`s y la extremeña Invisible 
Brewery. Y surgió la ocasión de trabajar 
en DouGall`s. “Fue una gran oportunidad 
para pasar a una producción industrial en 
una empresa de tanto renombre en el sec-
tor que celebra ahora su 20 aniversario”, 
asegura Corrales. Estuvo allí cinco años en 
temas de control de calidad y producción, 
y variando algunas recetas. “Una fábrica 
para mí es un proceso de mejora continua, 
hay que ir poco a poco viendo posibles 
problemas y como mejorar el producto 
final”. 
 
Oportunidad 
Tras esta etapa, se dedicó a visitar bodegas 
de vino natural y a fabricar de forma case-
ra Melomel, un hidromiel al que no se le 
añade agua. A través de un amigo, la cer-
vecera Chula de Rivas Vaciamadrid con-
tactó con él. Estando trabajando allí recibe 
la llamada de Sevebrau, que llevaba tiem-
po queriendo traspasar la fábrica de Villa-
nueva de la Serena y emprender una nue-
va aventura en los fogones.  
“Mi madre nació en Don Benito y tener el 
apoyo familiar cerca ayudaba. En junio de 
2025 me fui de Madrid y tras unos meses 
de papeleo me hago con la gestión de la 
fábrica. Hemos hecho mejores sobre todo 
en un equipo centralizado de frío, una 

cámara frigorífica para la conservación del 
producto final, en temas de control micro-
biológico y enfriador de placas”.  
A día de hoy, BADAWI cuenta con 5 refe-
rencias de cerveza, que apuestan tanto por 
barriles para grifos fijos en hostelería de 
los que cuenta con casi 20 en la actualidad 
(10 de ellos en Villanueva de la Serena, y 
también en Guadalupe, Navalmoral de la 
Mata, Villanueva de la Vera, Cáceres), y 
en botella. BADAWI también llega de for-
ma rotatoria a alguno de los templos cer-
veceros más destacados de Madrid, como 
el Baden Baden.  
Estando ultimando su tienda on line y 
también con el objetivo de contar con un 
punto de venta directo en Cáceres para el 
año que viene. Cuenta con una Lager, la 
más accesible, y una American Pale Ale 
con más lúpulos pero sin ser excesivo. 
Las dos sin gluten. La tercera fue una 
American IPA, donde va combinando 
diversos lúpulos. La cuarta es una Brown 
Ale, lo que Seve denominaba Castúa. Y la 
última, en colaboración con su amigo de 
Sibao en Lavapiés (Madrid), una Italian 
Pilsner.  
La fábrica está diseñada para un techo de 
producción de 90.000 litros anuales. Su 
objetivo en el primer año es llegar a los 
30.000, en lotes de 1.000. Y para el 2028 
alcanzar los 50 lotes anuales, es decir, 
50.000 litros, con los que ya la fábrica iría 
más “holgada”.

A LA ÚLTIMA

caudal de extremadura verano 202682

“Mi objetivo el primer año es llegar  
a 30.000 litros y en 2028  

a 50.000 litros”

Israel Corrales 
Propietario y maestro cervecero de BADAWI
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TODOLIVO

 

Productividad alta y constante.
Elevado rendimento graso temprano.
Alta tolerancia a enfermedades y sequía. 
Fácil manejo y excelente AOVE.

 Todolivo SL · Córdoba (España)
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