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Del plátano de Canarias a la fruta 
de hueso de las Vegas del Guadia-
na. Uno de los gigantes en pro-

ducción y comercialización del plátano 
de canarias, la empresa Martimar, ha 
anunciado la compra del 100% de una de 
las empresas frutícolas más conocidas de 
Extremadura, Gévora Fruits S.L. (anti-
gua Fruyvago). La nueva empresa se lla-
mará Martimex, y contará con una cen-
tral hortofrutícola de 14.000 metros 
cuadrados y cerca de 100 hectáreas de 
cultivo de fruta de hueso propias.  
“Martimar, conocida por ser líder en pro-
ducción y comercialización de plátano de 
Canarias, da un paso significativo en su 
expansión al sector de la fruta de hueso 
en Extremadura. Esta transición marca un 
hito en nuestra trayectoria y refuerza 
nuestro compromiso con la diversifica-
ción y el crecimiento sostenible”. A finales 
del mes de julio el Boletín Oficial del 
Registro Mercantil ya incluía el nombra-
miento del nuevo administrador único, 
Francisco Enrique Riego Ramos y la 
nueva denominación social, Martimar 
Extremadura S.L.  
 
Campaña actual 
El sello del nuevo grupo ya se ha notado 
en la campaña actual de fruta del 2025. 
“Estamos orgullosos del arduo trabajo 
realizado en la finca para sacar adelante 

la campaña de 2025 en un tiempo récord. 
A pesar de los desafíos, hemos logrado 
obtener resultados excepcionales, con un 
objetivo de comercialización para 2025 
de 4 millones de kilogramos, de los cua-
les más de 1,5 millones serán de produc-
ción propia. A largo plazo, aspiramos a 
alcanzar una producción de 10 millones 
de kilogramos”, aseguran en Martimex. 
Martimex comercializará sus productos 
bajo dos marcas propias, VERNO y 
SAKURA, que han sido sometidas a un 
proceso de restyling para adaptarse a esta 
nueva línea de productos de fruta de hue-
so. Además, se pretende realizar una ven-
ta cruzada de fruta de hueso y el resto de 
productos de Martimar, tanto a través de 
nuestras sedes en Málaga y Sevilla como 
de forma directa (Origen-Destino). 
 
Fincas propias 
Martimar lleva trabajando en la distribu-
ción de frutas y verduras en el sur de 
España en los últimos 55 años. Lo que 
comenzó como un pequeño puesto de 
plátanos y tomates canarios en el merca-
do municipal de Écija en Sevilla se ha 
convertido en un gigante hortofrutícola, 
plátanos y bananas. En el año 2024 
comercializó un total de 41,8 millones de 
kilos de producto. De ellos un 47% de 
plátanos y bananas; un 23% de verduras, 
patatas y cebollas¸ un 18% de frutas, san-

días y melones y un 10% de exóticas. 
Martimar cuenta con una producción en 
fincas propias de 6 millones de kilos de 
plátano que está en proceso de amplia-
ción. También importa de forma directa 
bananas desde Colombia, Costa Rica y 
Ecuador.   
El grupo Martimar facturó en el año 
2024 un total de 47,8 millones de euros, 
contando con 7.000 metros cuadrados de 
instalaciones en mercados centrales, 
2.400 palets de almacenamiento y 70 
cámaras frigoríficas.  
Dispone de fincas propias de plataneros 
y centros de empaquetado en Gran Cana-
ria, Tenerife y la Palma, así como delega-
ciones comerciales en Mercasevilla y Mer-
camálaga. Recientemente, ha ampliado 
sus instalaciones en Mercasevilla, incor-
porando una nave con 12 cámaras frigo-
ríficas para la maduración de plátano de 
Canarias y una nueva sala de envasado. 
Este avance permitirá mejorar la logística 
y potenciar su oferta para las grandes 
cadenas de distribución, así como el 
Canal Horeca también.  
Con la operación de compra de la extre-
meña Gévora Fruits, Martimar busca 
abrir nuevos mercados internacionales y 
consolidar su presencia en el mercado 
nacional, con cada vez más presencia en 
la gran distribución, ampliar nuestro lide-
razgo en la zona sur española.  

EMPRESAS Y MERCADOS
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El gigante del plátano canario Martimar 
compra la extremeña Gévora Fruits  

con el objetivo de comercializar  
10 millones de kilos fruta de hueso
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Hace varias décadas, allá por media-
dos de los años 90 del siglo pasa-
do, Extremadura llegó a ser una 

gran potencia en la producción de melones 
y sandías en España. Era habitual ver los 
trailers cargados de melones y sandías 
extremeños rumbo a Mercamadrid o a 
zonas más famosas en su comercialización 
como Villaconejos para ser vendidos como 
propios. En aquellos años el cultivo podría 
alcanzar las 7.000 hectáreas entre melón y 
sandía. La gran mayoría en secano aún. 
En poblaciones como Valdehornillos, Viva-
res, Los Guadalperales, La Albuera o 
Almendralejo llegó a ser un cultivo con 
gran protagonismo y muy apreciado por la 
calidad de sus melones y sandías fuera de 
la región. Con variedades y calibres singu-
lares en muchos casos. La falta de relevo 
generacional en un cultivo exigente; la 
entrada de nuevos cultivos más mecaniza-
dos; los graves problemas de precios en ori-
gen y comercialización que siempre ha 
tenido estos productos han relegado su cul-
tivo a las cifras actuales.  
La realidad de ambos cultivos hoy en día 
en la región es bien diferente por varios 
motivos. En las últimas campañas, la media 
de extensión del cultivo oscila entre las 500 
y las 800 hectáreas para el melón y las 260 
a 300 hectáreas para la sandía. En el año 
2024, último con datos cerrados, se pro-
dujeron unas 13.800 toneladas de melones 
en la región y unas 10.000 toneladas de 
sandías.  

Según los datos del Ministerio de Agri-
cultura, en la actual campaña de 2025 se 
habrían sembrado en España unas 
21.600 hectáreas de sandías, concentran-
do Andalucía (con Almería como gran 
protagonista) el 60% del total nacional, 
seguida de Castilla-La Mancha con el 
16%, Comunidad de Murcia con el 12% 
y Comunidad Valenciana en menor por-
centaje. Cada vez más, el sector de la san-
día debe competir con las grandes pro-
ducciones tempranas de Marruecos.  
En el caso del cultivo del melón, la 
superficie en esta campaña del 2025 a 
nivel nacional habría sido de 16.600 hec-
táreas, de las que Castilla-La Mancha 
(con Ciudad Real como protagonista) 
concentra el 34%, mientras que Murcia 
se quedaría con el 25% y Andalucía con 
el 22%.  
 
Precios en origen 
Uno de los mayores problemas a los que 
se enfrentan los productores de melón y 
sandía es la gran diferencia entre los pre-
cios en origen y los de venta al público 
del producto. Especialmente en las ven-
tanas de comercialización más avanza-
das, a finales de agosto y septiembre. 
Según ASAJA Castilla-La Mancha, región 
donde esta campaña se han cultivado 
más de 12.000 hectáreas de melones, el 
diferencial entre los precios de origen y 
los de destino pueden alcanzar el 400%. 
La imposibilidad de un almacenamiento 

largo del producto y la gran atomización 
de la comercialización obliga en muchas 
ocasiones a malvender el producto o 
incluso dejarlo en el campo sin recoger.   
Como ejemplo, mientras a primeros de 
agosto era fácil encontrar en fruterías y 
grandes cadenas de distribución precios 
del melón por encima del euro/ kilo, en 
las lonjas como la de Manzanares (Ciu-
dad Real) sus precios oscilaban entre los 
0,08 y 0,22 €/kg según categoría, mien-
tras que la sandía no superaba los 0,10 
€/kg en sus variedades más comercializa-
das. Precios que ni tan siquiera llegan a 
cubrir costes y que explican también la 
pérdida de su relevancia en la Comuni-
dad de Extremadura en busca de cultivos 
más rentables por hectárea.  
El consumo de sandía y melón se carac-
teriza por una marcada estacionalidad, 
entre los meses de mayo y septiembre, 
que coincide con las campañas de reco-
lección. Aunque cada vez es más común 
encontrarlo durante todo el año en las 
fruterías, con origen en otros mercados 
como Brasil. Según datos del Ministerio 
de Agricultura, los hogares españoles 
consumieron 663,5 millones de kilos de 
melón y sandía entre junio de 2024 y 
mayo de 2025, lo que supone un 8,6% 
más que el año anterior y 52,5 millones 
de kilos más. Por regiones, Extremadura, 
Castilla-La Mancha y Castilla y León son 
los hogares donde más se consumen 
melones y sandías. 

CULTIVOS
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El cultivo de melón y sandía  
resiste con 900 hectáreas en Extremadura 

pese a los bajos precios en origen
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El cultivo del almendro y del pista-
cho, que juntos superan ya las 
30.000 hectáreas en la Comunidad 

de Extremadura, mira expectante en estas 
fechas cómo quedará el puzzle de los 
aranceles “pactados” entre Estados Unidos 
y la Unión Europea. Hay que tener en 
cuenta que Estados Unidos, más concre-
tamente el Estado de California, produce 
en torno al 80% de la almendra a nivel 
mundial y el 32% de todo el pistacho del 
mundo.  
Siendo el mayor exportador de ambos pro-
ductos y cuyas cotizaciones en origen mar-
ca campaña tras campañas. El arancel que 
la Unión Europea imponga a la importa-
ción de almendra y pistacho procedentes 
de California tendrá un impacto directo en 
todo el sector productor y transformador 
español y extremeño de ambos productos. 
Especialmente para la gran industria de ali-
mentación, repostería y cosmética que se 
abastece mayoritariamente de almendra y 
pistacho a precios más bajos procedentes 
de Estados Unidos.  
Según los datos de ESYRCE del Ministerio 
de Agricultura, a finales del año 2024 la 
Comunidad de Extremadura contaba con 
unas 25.000 hectáreas de almendros, de 
los que 21.600 hectáreas estaban en rega-
dío. Mientras, el cultivo del pistacho en la 
región sumaba a finales del 2024 un total 
de 4.704 hectáreas, de las que 2.719 esta-
ban en regadío. El protagonismo del rega-

dío en ambos cultivos en la región es uno 
de sus grandes fortalezas en relación a 
otras regiones productoras en España 
como Castilla-La Mancha y Andalucía, 
donde la presencia del riego es mucho 
menor. De ahí que la estabilidad de las 
producciones en Extremadura sea mayor 
en los próximos años con disponibilidad 
de riego. Más producción, más estable y 
más calibre de los frutos para acceder a 
mejores precios en origen.  
 
Mercado mundial 
Un reciente informe de Plataforma Tierra 
de Cajamar, elaborado por Pablo Izu, 
sobre el mercado de frutos secos en la 
campaña 2024/2025 a nivel global, daba 
importantes pistas sobre la recuperación 
del cultivo. “La campaña 2024/2025 de 
frutos secos se enmarca en un contexto de 
recuperación y expansión tanto a nivel 
global como nacional. La producción 
mundial ha retomado la senda del creci-
miento tras varios años de descensos, des-
tacando el caso de la almendra, que alcan-
za los 1,93 millones de toneladas, un 2,9 
% más que en la campaña anterior. En 
paralelo, el pistacho ha registrado un nota-
ble aumento del 8,3%, situándose en 1,39 
millones de toneladas, su segundo mayor 
volumen histórico, lo que refleja el dina-
mismo y consolidación de estos cultivos 
en el ámbito internacional”. 
Por lo que respecta al mercado español, el 

aumento global de la producción de frutos 
secos en la campaña 2024/2025 fue del 
del 15 %, incluso llegando la almendra a 
crecer un 24%. En el caso del pistacho, a 
nivel español la producción cayó más de 
un 20%, aunque hay que tener en cuenta 
que solo el 25% de las más de 83.000 hec-
táreas plantadas en España actualmente 
están ya en producción. Esta es también 
una de las variables que ocurren en las 
hectáreas de almendros y pistachos en 
Extremadura, todavía varios años vista de 
su potencial productor.  
A nivel de consumo mundial, europeo y 
español, el almendro y el pistacho, junto 
con la nuez, se posicionan como produc-
tos de creciente consumo, cada vez más 
protagonistas en los lineales de las grandes 
superficies de alimentación. La Unión 
Europea es el mayor consumidor (e 
importador) a nivel mundial de almendra 
mientras que el mercado de Turquía lo es 
del pistacho. El consumo mundial de 
ambos productos superó en 2024 los 2,7 
millones de toneladas.  
Según el informe de la Plataforma Tierra, 
durante los primeros meses del año 2025, 
la almendra ha mostrado una tendencia 
alcista en sus precios en origen, especial-
mente en la variedad Comuna, cuyo pre-
cio ha subido un 36,6 %. En el caso del 
pistacho, el precio se ha mantenido estable 
en torno a los 5,15 €/kg, consolidando la 
subida iniciada en la campaña anterior.  

CULTIVOS
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Extremadura supera las 30.000 has  
de almendros y pistachos, con la vista 

puesta en los aranceles de EE.UU.
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Para el futuro del tomate de industria 
extremeño, el sector con más valor 
exportador de la región, tiene tanta 

importancia la climatología de cada campa-
ña como lo que ocurre a 10.750 kilómetros 
de la Vegas del Guadiana. A esa distancia 
se encuentra la región autónoma de Xin-
jiang, en el noroeste de China, convertido 
con sus casi 34.000 hectáreas en uno de los 
mayores productores de tomate de indus-
tria de todo el mundo. Y a precios muy 
bajos que atraen cada vez más el interés de 
grandes grupos envasadores de tomate y 
productos derivados.  
Para la campaña del 2025, está previsto que 
se hayan plantado en torno a 43.670 hec-
táreas de tomate en China, tanto en Xin-
jiang como en Mongolia interior y Gnsu y 
Ningxia, para una producción estimada de 
5,1 millones de toneladas. Xinjiang se ha 
convertido en la mayor zona productora de 
China, con la industria estatal XPCC lide-
rando el sector. Una zona que comenzó el 
cultivo y procesamiento de tomate en el 
año 1978 con la ayuda de industriales ita-
lianos. Actualmente sus productos de 
tomate se exportan a 80 mercados, tanto de 
Europa como de Asia, África y Oceanía. La 
organización World Processing Tomato 
Council calcula que China representará 
casi el 23% de la producción mundial de 
tomate. 
La exportación masiva a bajos precios de 
tomate de china procedente de la región de 
Xinjiang está teniendo un efecto directo en 

la bajada de los precios del concentrado a 
nivel mundial. Las empresas y cooperativas 
transformadoras extremeñas, y con ellos los 
propios productores que les venden su pro-
ducción, ya lo están notando. Y advirtiendo 
desde hace tiempo.  
 
Advertencias 
Antes del inicio de la actual campaña del 
2025, el presidente de la Sectorial de Frutas 
y Hortalizas de Cooperativas Agro-ali-
mentarias Extremadura y presidente de 
ACOPAEX, la mayor cooperativa produc-
tora de tomate industria, ya lo advertía a 
CAUDAL DE EXTREMADURA. “Las cre-
cientes importaciones de tomate chino afec-
tan muchísimo a todo el sector, cuyas con-
secuencias estamos viendo ya, con un 
importante descenso en el precio del toma-
te concentrado. Habría que poner en mar-
cha aranceles y exigir al tomate procedente 
de China los mismos controles de calidad 
que tiene el tomate europeo. Nos tenemos 
que enfrentar a una competencia desleal, 
que irá a más, porque la producción china 
de tomate está creciendo, inundando el 
mercado a bajos precios”.  
Uno de los mayores industriales del tomate 
en Italia, Francesco Mutti (Grupo Mutti), 
aseguraba el año pasado que "deberíamos 
detener la importación de pasta de tomate 
de China o añadir un impuesto del 60% 
para que su coste no sea tan diferente a los 
de aquí”.  
En el año 2024, un documental de la cade-

na británica BBC aseguraba que hasta 17 
productos de tomate que llegaban a los 
supermercados del Reino Unido y Alema-
nia como italianos en realidad procedían de 
China. ”La mayoría de los tomates chinos 
provienen de la región de Xinjiang, donde 
su producción está vinculada al trabajo for-
zoso de la minoría uigur y otras minorías. 
La ONU acusa al Estado chino de tortura y 
abusos . China niega que obligue a la gente 
a trabajar en la industria del tomate y afirma 
que los derechos de los trabajadores están 
protegidos por la ley. En 2021, EE.UU. 
prohibió las importaciones de este produc-
to alegando el trabajo forzado de la minoría 
uigur.  
El que primero alertó de las consecuencias 
del tomate barato de Xinjiang fue el profe-
sor James Cockayne, de la Universidad de 
Nottingham, en julio del 2022, con su 
informe titulado “Cómo hacer que las sancio-
nes a Xinjiang funcionen”. Según dicho infor-
me, “Xinjiang es el origen de alrededor del 
18 % del comercio mundial de productos 
procesados derivados del tomate, pasta de 
tomate y salsa de tomate. Gran parte de 
estos productos se destinan a Europa, espe-
cialmente a Italia, donde se transforman y 
reexportan a mercados y compradores occi-
dentales, incluidos gigantes agroalimenta-
rios como Kraft Heinz, Unilever, PepsiCo 
y Nestlé. El acceso a mano de obra barata 
y, en ocasiones, coaccionada, ha sido fun-
damental para su competencia en materia 
de costes”, aseguraba el informe.  

TOMATE INDUSTRIA
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El tomate chino de Xinjiang, a 10.750 km 
de las Vegas del Guadiana, pone en 

jaque al tomate de industria extremeño

Foto: Xinhua News
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El sector del huevo en España se 
enfrenta a grandes desafíos en los 
últimos años. Dejando atrás los anti-

guos modelos de granjas ponedoras y 
apostando por el de libre de jaulas en suelo 
así como por el aumento de la producción 
de huevos camperos en libertad. Según los 
últimos datos del Ministerio de Agricultu-
ra, a finales del 2024 la Comunidad de 
Extremadura contaba con un censo de 
1,16 millones de gallinas ponedoras en 
jaula o suelo para producción comercial, y 
con solo 75.024 gallinas camperas o en 
producción ecológica. La producción 
regional superaba los 26,4 millones de 
docenas a finales del 2024, de las que 24,9 
millones eran de producción en jaula o 
suelo y el resto camperas o ecológicas.  
El sector está liderado en la región por uno 
de los gigantes del huevo, la valenciana 
Huevos Guillén, que cuenta con una 
importante planta en Almendralejo a tra-
vés de Cantos Blancos Sur, interprovee-
dora de grandes cadenas como Mercado-
na.  
 
En Jaraicejo 
En el año 2019, Huevos Guillén anuncia-
ba un gran proyecto en la localidad cace-
reña de Jaraicejo, bajo su filial Dehesa de 
Monfragüe S.L., en una dehesa de 168 
hectáreas propiedad del ayuntamiento de 
Jaraicejo. Según aseguraba la empresa a 

Caudal de Extremadura en febrero de 
2023, “Grupo Huevos Guillén tiene pre-
visto la puesta en marcha de una nave de 
35.000 gallinas camperas antes de finalizar 
este año 2023. Esta primera nave tendrá 
su continuación durante el año 2024, con 
el desarrollo progresivo de un primer 
núcleo, formado en total por 4 naves de 
producción de 35.000 aves cada una, 
sumando un total de 140.000 aves. El pro-
yecto definitivo se irá ampliando de forma 
progresiva en diferentes fases, en función 
de nuestras necesidades productivas, para 
alcanzar finalmente una capacidad para 
420.000 aves camperas en 2027, con una 
inversión total superior a los 14 millones 
de euros y la creación de más de 35 pues-
tos de trabajo”. 
 
En Ribera del Fresno 
Sin embargo, el proyecto de Jaraicejo nun-
ca llegó a ejecutar. Huevos Guillén ha 
decidido construir un complejo ganadero-
avícola de gallinas camperas en la localidad 
pacense de Ribera del Fresno, a poco más 
de 30 kilómetros de sus instalaciones 
actuales de Almendralejo. El proyecto 
extremeño será el mayor que ejecute en 
este año Huevos Guillén en el mercado 
español. Estará íntegramente dedicado a la 
producción de huevo campero, con un 
parque previsto de unas 320.000 gallinas 
con ocho naves de puesta en 5 núcleos. Y 

con 5 almacenes de ovoproductos y 5 
almacenes para gallinaza. 
El pasado 31 de julio salió a información 
pública en el DOE para su tramitación 
ambiental, manteniendo la empresa pro-
motora el nombre de Dehesa de Monfra-
güe. Su idea es que a finales del 2025 o pri-
meros del 2026 iniciar el proyecto con 
unas 160.000 gallinas. La inversión previs-
ta es similar a la del proyecto de Jaraicejo 
en su día.  
El Modelo Europeo de Producción de Hue-
vos que rige en España determina que las 
gallinas camperas deben disponer de acce-
so libre al exterior y 4 metros cuadrados de 
parque disponible para cada ave. 
La cercanía a su planta de Almendralejo ha 
sido clave en la elección de Ribera del Fres-
no. Allí dispone de una fábrica de piensos, 
desde la que se suministraría el alimento a 
las aves, y donde hay un centro de clasifi-
cación de huevos. Para la ubicación del 
complejo, ha resultado importante, ade-
más, la cercanía a vías principales de comu-
nicación para la distribución de huevo fres-
co a las plataformas logísticas de sus 
clientes de la Gran Distribución.  
El objetivo de Huevos Guillén como gru-
po es alcanzar los 6,2 millones de gallinas 
a finales de 2025, unas 824.000 aves más, 
de las que el 75% estarán ya en modelos de 
producción alternativos, frente al 60% de 
un año antes.  
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Huevos Guillén ajusta su proyecto  
de huevos camperos de 420.000  

a 320.000 gallinas y cambia Jaraicejo  
por Ribera del Fresno

Fotos: Huevos Guillén



13 Cajalmendralejo_Maquetación 1  26/9/25  12:27  Página 1



En pocos años, el cultivo del arroz en 
Extremadura ha perdido unas 4.000 
hectáreas, que podrían haber sido 

más de no ser por las restricciones a los 
cambios de cultivo que obligan los terrenos 
en zona ZEPA. El sector arrocero regional, 
como el español y el europeo en su conjun-
to se enfrente a grandes desafíos que ponen 
en peligro su viabilidad futura.  
Extremadura ha sido en los últimos años la 
segunda región en hectáreas y producción 
de arroz en la península, con una media 
cercana a las 20.000 hectáreas en las últi-
mas dos campañas, ya sin restricciones de 
riego. Cultivo estratégico en municipios 
como Palazuelo, Puebla de Alcollarín. 
Villar de Rena o El Torviscal entre otros, y 
que cuenta en la región con dos importan-
tes industrias transformadoras y comercia-
lizadoras como Arroceras Pons (en la anti-
gua planta de Arrocerías Dorado) y la 
sociedad cooperativa Extremeña de Arro-
ces en Miajadas.  
El primer gran desafío tiene que ver con la 
climatología, las sequías y las restricciones 
de riego. Aunque los actuales niveles de la 
Cuenca Hidrográfica del Guadiana son 
altos, no se puede olvidar lo ocurrido en la 
campaña del 2022 cuando solo se pudieron 
plantar en la región 2.053 hectáreas, o en la 
de 2023 cuando se sembraron 13.140 has. 
La búsqueda de alternativas para un menor 
uso de agua en el cultivo, tanto a nivel de 
semillas como a nivel de modelos que no 
sean por inundación, sigue su curso. 

Fitosanitarios 
El segundo gran problema que limita al 
sector arrocero español, y parte del euro-
peo, tiene que ver con las restricciones al 
uso de determinados productos fitosani-
tarios que sí están permitidos en los 
grandes países productores del sudeste 
asiático. Según ha denunciado Coopera-
tivas Agroalimentarias ante el Ministe-
rio de Agricultura, “la actual situación de 
desventaja competitiva, provocada por 
restricciones fitosanitarias no armoniza-
das entre los Estados miembros de la 
Unión Europea pero, también, en terce-
ros países, pone en grave riesgo la viabi-
lidad del cultivo en España, señala esta 
organización. 
En la última década, el cultivo de arroz 
ha descendido más de un 24% a nivel 
europeo. Mientras aumentan las impor-
taciones de arroz procedentes de terceros 
países, donde los requisitos fitosanitarios 
y laborales son mucho más laxos. Según 
Félix Liviano, presidente del sector del 
arroz de Cooperativas a nivel nacional y 
de la cooperativa extremeña CASAT, “las 
cooperativas están al límite. No se puede 
exigir una producción sostenible sin pro-
porcionar herramientas eficaces para 
proteger los cultivos". 
Cooperativas solicitó al Ministerio de 
Agricultura, a través de las autoridades 
competentes de las regiones con produc-
ción de arroz, la autorización con carác-
ter de urgencia para el uso excepcional 

del herbicida AURA (Profoxidim 20%), 
un producto que sí ha sido permitido en 
países productores de arroz europeos, 
como Italia, Grecia y Portugal, como 
materia activa imprescindible contra las 
malas hierbas. 
El tercer problema que amenaza a la ren-
tabilidad del cultivo vía precios tiene que 
ver con la competencia desleal existente 
desde el sudeste asiático, especialmente 
desde Myanmar (antigua Birmania) y 
Camboya, grandes exportadoras de arroz 
a precios muy bajos. Las cifras hablan 
por sí solas: Birmania cuenta con una 
superficie de cultivo de arroz de 6,4 
millones de hectáreas y produjo la pasa-
da campaña 11,8 millones de toneladas. 
Sin limitaciones medioambientales ni 
controles laborales. España, el pasado 
año, sembró 81.000 hectáreas de cultivo 
y produjo 576.000 toneladas de arroz.  
Organizaciones agrarias de la Comuni-
dad Valenciana han denunciado recien-
temente la entrada vía el Puerto de 
Valencia de barcos con arroz importado 
desde Birmania con destino a la mayor 
empresa española del sector arrocero. El 
etiquetado final del producto no detalla-
rá su origen al ser transformado y enva-
sado en España.  
Mientras sigue el goteo de conversión de 
antiguas plantaciones de arroz en Extre-
madura en olivares superintensivo, la 
última cerca de Logrosán, en más de 300 
hectáreas de terreno. 

CULTIVOS
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Las limitaciones al uso de fitosanitarios  
y las importaciones de arroz asiático 

complican al sector arrocero

Mientras España siembra 81.000 has y produce 576.000 tn de arroz, Myanmar (Birmania) 
siembra 6,4 millones de has y produce 11,8 millones de tn de arroz barato
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Aunque no tienen el foco tan pre-
sente como otros cultivos como el 
tomate para industria, el olivar o 

la fruta de hueso, los cereales sigue sien-
do un cultivo estratégico para el campo 
extremeño. Sobre todo en muchas 
comarcas donde el agua para riego no 
está presente. Según el reciente informe 
sectorial de Agrifood y Agrobank sobre 
la nueva campaña cerealista en España, 
dicho cultivo alcanzará las 218.600 hec-
táreas en Extremadura. La región es la 
sexta en hectáreas de cereal en España, 
que alcanzan los 5,6 millones de hectá-
reas a nivel nacional.  
España es un importador neto de cerea-
les, con un déficit estructural de la balan-
za comercial. La producción nacional no 
llega a cubrir las necesidades internas, en 
particular las de la industria de elabora-
ción de piensos para consumo animal.  
Según el informe, existe una disminución 
paulatina de la superficie cerealista que 
responde, en parte, al crecimiento de cul-
tivos leñosos como el almendro, el pista-
cho y el olivar intensivo, que ofrecen una 
mayor estabilidad de ingresos y un mayor 
valor añadido. En zonas como Castilla-La 
Mancha, Aragón o Andalucía, el cambio 
de uso del suelo agrícola está siendo 
especialmente significativo. Este fenóme-
no refleja una transformación estructural 
del modelo agrario español, donde los 
cereales, pierden peso relativo frente a 
otros cultivos más rentables o mejor 

adaptados al cambio climático”. Los cere-
ales son el primer subsector de los culti-
vos herbáceos en España ocupando unos 
5,6 millones de hectáreas en la actual 
campaña.   
En la campaña actual, debido a las lluvias 
extraordinarias de marzo y abril en prác-
ticamente todo el país, los rendimientos 
se han incrementado hasta una media de 
4,52 toneladas/hectárea, con una produc-
ción de alrededor de 25,2 millones de 
toneladas, según previsiones de Coope-
rativas Agroalimentarias. Esta cosecha 
prevista supone un 15% más que la de la 
campaña pasada, y un 143% más que la 
de la campaña de 2023, extraordinaria-
mente baja, en la que se alcanzaron ape-
nas unos 10,38 millones de toneladas.  
 
En Extremadura 
En el caso de Extremadura, el informe de 
Agrifood y Agrobank destaca que el ren-
dimiento medio previsto será de 4,61 
toneladas/hectárea, mayor que la media 
de los años 2020 a 2024, donde alcanzó 
los 385 tn/has. La producción prevista en 
la región será de 1.006.680 toneladas, 
menos a la del año pasado donde alcanzó 
los 1,27 millones de toneladas. La media 
de las últimas cuatro campañas en la 
región no ha llegado a las 900.000 tone-
ladas, lastrada por las campañas del 2022 
y sobre todo del 2023.  
La gran variabilidad de los precios del 
cereal en los grandes mercados interna-

cionales ha sido siempre un hándicap 
para los productores españoles y extre-
meños. En maíz los precios medios 
durante la presente campaña han sido 
unos 20 euros/tn más altos que los mun-
diales, alcanzando en junio los 220 
euros/tn. Para el trigo blando, los precios 
medios, tanto en España como a nivel 
mundial, han estado durante la presente 
campaña por debajo de 250 euros/tn. En 
el mes de junio, el precio es de 203,6 
euros/tn en Burgos y 226 euros/tn en 
Sevilla. 
A nivel nacional la superficie media de 
cereal en las explotaciones que lo produ-
cen es de 24 hectáreas. No obstante, más 
de la mitad de la superficie total de cere-
ales (56%), corresponde a explotaciones 
con una Superficie Agraria Útil (SAU) 
superior a las 100 ha, las cuales represen-
tan casi el 15% de total de explotaciones 
cerealistas, y en éstas, la superficie media 
de cereal es de casi 100 hectáreas. Las 
diferencias de rendimiento entre el rega-
dío y el secano son también muy signifi-
cativas.  
Según estimaciones de Cooperativas 
Agroalimentarias, a nivel nacional el tri-
go blando alcanzará los 8,2 millones de 
toneladas, la cebada 10,1 millones de 
toneladas, el maíz 3,6 millones de tone-
ladas, la avena 1,3 millones de toneladas, 
el trigo duro 732.800 toneladas, el cen-
teno 314.00 toneladas, y el triticale y 
otros cereales 906.415 toneladas. 
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La campaña de cereal en Extremadura 
alcanzará las 218.000 hectáreas  

con un rendimiento medio  
de 4,6 toneladas/has

Foto: UPL
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En Extremadura se ha regado en 
2024 un 6,54% de su superficie 
geográfica o lo que es lo mismo el 

28,02% de la superficie cultivada, según 
los datos del “Análisis de los Regadíos 
Españoles Año 2024” de la Encuesta sobre 
Superficies y Rendimientos de Cultivos 
(ESYRCE).En la última década, la superfi-
cie regada por riego localizado en la 
Comunidad Autónoma de Extremadura ha 
superado a la regada por gravedad. Grave-
dad y localizado representan el 89,92% de 
la superficie regada en Extremadura mien-
tras que el de aspersión y automotriz lo 
hacen en un 6,70% y 3,38% respectiva-
mente.  
Extremadura es junto con Andalucía, las 
únicas Comunidades Autónomas en la que 
ha aumentado el riego por gravedad en 
2024, lo que se justifica por el aumento de 
la superficie del cultivo de arroz. La región 
es la sexta en superficie de riego a nivel 
nacional, ránking que lideran Andalucía, 
Castilla-La Mancha, Castilla y León, Ara-
gón y Comunidad Valenciana.  
 
Riego localizado 
La superficie de riego ha aumentado en 
Extremadura desde las 259.080 hectáreas 
en el año 2010 a las 272-407 has del año 
pasado. En estos años, queda claro el fuer-

te aumento del riego localizado al crecer 
en estos años un 25% desde los 112.871 
has a las 186.218 has actuales. Y el menor 
peso del riego por gravedad, que han caído 
desde 2010 un 28%, al caer desde las 
98.474 has a 58.727 has.  
Las modalidades de riego motriz en Extre-
madura presentan un leve descenso en el 
tiempo con pequeñas variaciones intera-
nuales. Son utilizados fundamentalmente 
en maíz, praderas polifitas y tabaco. El rie-
go por gravedad va descendiendo progre-
sivamente habiendo perdido cerca de la 
mitad de superficie en la última década. 
Únicamente el riego localizado presenta 
una clara tendencia ascendente con un 
aumento promedio desde 2014 del 
25,54% debido fundamentalmente a su 
implantación en las nuevas plantaciones 
de olivar, almendro y pistacho. 
Los cultivos de maíz, praderas polifitas y 
tomate de industria presentan práctica-
mente toda su superficie regada. En la pre-
sente campaña el arroz es el séptimo culti-
vo más regado en Extremadura, tras 
recuperarse de las campañas de sequía 
anteriores. Olivar y viñedo, que ocupan el 
primer y segundo puesto respectivamente 
en superficie regada, solo lo hacen en una 
pequeña fracción de su superficie total, 
25,59% en el primero de ellos y 37,43% 

en el segundo. Dado el aumento de super-
ficie de los frutales de fruto seco, el almen-
dro es ya el quinto cultivo en importancia 
de riego en Extremadura, con el 86,38% 
de su superficie regada. 
 
Principales cultivos 
En cuanto a los principales cultivos de rie-
go en la región destaca en primer lugar el 
olivar con 76.926 has, seguido del viñedo 
con 30.350 has, el maíz con 27.426 has, 
tomate para industria con 24.885 has, pra-
deras con 23.70 has, almendro con 21.580 
has y 17.453 de arroz. 
Hay que tener en cuenta que siguen su 
curso los proyectos de Monterrubio de la 
Serena y el de Tierras de Barras, además de 
alguno más en el norte de Cáceres y en la 
zona de Valdecañas, en diferentes grados 
de tramitación administrativa y de finan-
ciación.   
Según ESYRCE, el total de la superficie 
regada en España en 2024 se cifra en 
3.730.934 ha, aumentando por tanto un 
0,45% respecto a 2023 (3.713.936 ha), 
aunque sigue por debajo de la superficie 
de regadío en 2022 (3.771.107 ha). El sis-
tema localizado ya supone 2,18 millones 
de hectáreas, el 58,8% del total, mientras 
el de gravedad se queda en 714.998 has, 
el 19% del total.  
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Extremadura ya riega el 28%  
de su superficie de cultivos,  

con olivar, viñedo, maíz  
y tomate de industria en cabeza
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El cultivo de soja en España apenas 
superaba las 2.000 hectáreas en 
conjunto hasta hace pocos años. 

Sin embargo, el gran auge en el mercado 
de las bebidas, leches vegetales, aceite y 
harina de soja y proteínas de alto valor 
añadido -junto a las de avena o almendra- 
ha relanzado el interés por muchos agri-
cultores a probar con esta leguminosa 
que tiene su origen en Asia Oriental. De 
hecho, Extremadura es la mayor produc-
tora nacional con unas 1.300 hectáreas de 
cultivo en el año 2024 según datos de 
ESYRCE (Ministerio de Agricultura). Cas-
tilla y León y Aragón son las otras dos 
regiones que más interés y crecimiento en 
el cultivo de soja están teniendo en Espa-
ña.  
España es una gran importadora de soja 
en la actualidad para abastecer la deman-
da de grandes grupos de alimentación y 
bebidas. Y gran parte de la soja que entra 
en nuestro país es transgénica, aprobadas 
por la propia Unión Europea.  
Grandes fabricantes de bebidas y leches 
con soja como Grupo Pascual han apos-
tado fuerte por la soja local no transgéni-
ca disparando el interés en su cultivo en 
Castilla y León, donde las elaboran. El 
consumo de bebidas y leche de soja está 
creciendo a ritmos del 6% anual, muy por 
encima del de otras bebidas, y orientán-
dose para todo tipo de públicos, tanto 

joven como adulto. Grupo Pascual com-
pra la soja y avena actualmente a unos 
250 productores repartidos por Extrema-
dura, Castilla y León, Navarra, País Vas-
co, Aragón y Cataluña.  
La soja también está muy presente en 
muchas preparaciones y productos ya ela-
borados de cocina vegana, un segmento 
de mercado también muy en auge entre 
la población joven. Hay que tener en 
cuenta que la soja es el mayor aporte de 
proteína vegetal existente. Es una legumi-
nosa con un alto valor nutricional. Su 
grano tras ser procesado aporta un 9 % 
en fibra, un 40 % en proteína, un 20 % 
en lípidos, un 30 % en carbohidratos, un 
8,5 % en agua y un 5 % en cenizas 
 
Demanda garantizada 
Desde el punto de vista del agricultor, al 
estar la demanda en el mercado nacional 
garantizada y haber mantenido precios 
estables, el cultivo de la soja también se 
presenta como una alternativa interesante 
para regadío. El rendimiento de la soja 
por hectárea puede llegar a variar entre 
los 2.500 y los 4.000 kilos, dependiendo 
de muchos factores, entre ellos si es cul-
tivo principal o secundario, y también del 
tipo de suelos. Otra de sus ventajas es que 
fija nitrógeno al suelo, lo que le convierte 
en un cultivo “bien visto” dentro de la 
PAC. 

Según datos de la FAO, la producción 
mundial de soja alcanza los 350 millones 
de toneladas. Durante muchas décadas, 
Estados Unidos fue el mayor productor 
mundial Argentina, Paragua y Uruguay 
son también grandes productores y expor-
tadores mundiales. En mercados como 
norteamericano la producción de aceites 
de soja ya supera los 10 millones de tone-
ladas métricas cada campaña.  
 
Tipo de suelo 
Desde el punto de vista agronómico, 
según RKD, la soja es “una planta herbá-
cea de cultivo anual, que va desde la pri-
mavera hasta el verano, y cuenta con un 
extraordinario ciclo vegetativo de tres a 
siete meses, que comprende de 40 a 100 
cm de extensión. La temperatura adecua-
da para un óptimo crecimiento de la soja 
es como mínimo 20 °C, y como máximo 
los 30 °C, si todo el cultivo se puede man-
tener en este máximo sería lo ideal. Si por 
el contrario la temperatura es inferior a los 
10 °C el crecimiento vegetativo de la soja 
será totalmente nulo.  Sobrepasar los 40 
°C también trae efectos adversos. La legu-
minosa no es muy exigente en suelos ricos 
en nutrientes, así que puede realizarse en 
terrenos poco fertilizados. Para que la 
siembra de soja tenga éxito y buen rendi-
miento el suelo deberá ser neutro y lige-
ramente ácido- El pH exigido es de 6”.  
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Extremadura lidera el cultivo de soja  
en España, en auge por la demanda  

de bebidas vegetales y comida vegana





La principal empresa extremeña del 
sector de la distribución alimenta-
ria, Líder Aliment (Spar y Al Lado) 

ha pasado a manos de la empresa catalana 
Fragadis, con sede en La Canonja (Tarra-
gona), para crear la mayor licenciataria del 
mercado español de las enseñas Spar y 
Eurospar con más 420 tiendas y que se 
acercará a los 700 millones de euros en 
ventas en este año 2025.  
Con esta compra, Fragadis contará con 
más de 250.000 metros cuadrados de 
superficie de venta entre tiendas propias 
y de franquiciados, un modelo muy exten-
dido por Líder Aliment en Extremadura. 
En el último año, los beneficios de Fraga-
dis triplicaron a los de la empresa extre-
meña. Líder Aliment era una de las tres 
mayores cadenas de distribución alimen-
taria de Extremadura por superficie de 
venta al público, por detrás de DIA y por 
delante de Mercadona.  
Fragadis cuenta con una red de 220 
supermercados  (186 establecimientos 
Spar y Eurospar, y 31 supermercados 
Economy Cash) ubicados principalmente 
en Cataluña (Tarragona, Lleida y Sur de 
Barcelona), la Comunidad Valenciana y 
Aragón. Mientras que Líder Aliment, con-
centra su red de 200 tiendas sobre todo 
en Extremadura y Andalucía Oriental 
(Sevilla, Huelva y Cádiz). Líder Aliment, 

desde hace más de 20 años, cuenta con 
dos plataformas logísticas en el Polígono 
de Los Caños de Zafra (Badajoz) de más 
de 25.000 metros cuadrados.  
La operación abre nuevas oportunidades 
a las empresas y cooperativas extremeñas 
de alimentación en un mercado de gran 
dinamismo como el del Arco Mediterrá-
neo, principalmente Cataluña y Comuni-
dad Valenciana.  
 
Dirección 
Tras la compra de la empresa extremeña, 
sus responsables actuales (Óscar Marín y 
Francisco Peces) continuarán dirigiendo 
el negocio en Extremadura y Andalucía, 
ya bajo el paraguas de Fragadis, en coor-
dinación con el director general de esta 
última, Óscar Planas. Manteniéndose los 
planes de expansión que Líder Aliment 
tenía especialmente en la comunidad 
andaluza. La cadena extremeña también 
había anunciado su entrada en el mercado 
castellano-manchego, en provincias limí-
trofes con Extremadura como Toledo o 
Ciudad Real. Ambas compañías se inte-
gran en la central de compras Euromadi.  
En los últimos años, Fragadis no ha para-
do de crecer vía compras, aunque todas 
ellas en Cataluña y el arco mediterráneo. 
En 2014 compró 57 tiendas de Miquel 
Alimentació en la Comunidad Valenciana; 

en 2018 compró 58 supermercados de la 
alicantina Sucesores de Pedro Soriano 
Buforn y ya en el 2024 integró a 30 super-
mercados de la enseña Econmy Cash del 
grupo Kuups Design International en 
varias provincias de la Comunidad Valen-
ciana, Murcia y Albacete. La presencia de 
Líder Aliment en la Comunidad Valencia-
na alcanza ya los 90 supermercados y casi 
100.000 metros cuadrados de superficie 
de venta.  
La compra de Líder Aliment supone un 
salto cualitativo en la estrategia del grupo 
al estar su sede central a más de 900 kiló-
metros de la mayoría de sus tiendas en 
Extremadura y Andalucía. La presencia de 
Líder Aliment en Andalucía ha sido tam-
bién clave en la operación.  
En la operación, Líder Aliment ha contado 
con el asesoramiento financiero de Arca-
no, de Pinsent Masons como asesor legal 
y de Tagus como asesor fiscal. Mintras, la 
Guard Advocats ha actuado como asesor 
legal y Albacar Assessors como asesor fis-
cal de Fragadis.  
A partir de ahora, será la cacereña Tambo 
-con seis supermercados en la capital 
cacereña, dos Hipercash en Casar de 
Cáceres y Miajadas, y una tienda de ali-
mentos congelados, Ártico- la  empresa de 
distribución extremeña con sede social y 
fiscal en la región de mayor peso. 

EMPRESAS Y MERCADOS
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La venta de Líder Aliment a la catalana 
Fragadis abre nuevas oportunidades  

a las empresas extremeñas  
de alimentación en el Arco Mediterráneo

Fotos: Líder Aliment (Spar)
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En los primeros días de agosto 
comienza el ir y venir de remolques 
cargados con cajas o sacos de higos 

secos para descogerse o acabar de ser seca-
dos en varios municipios de la región, 
como Almoharín, Guareña, Arroyomoli-
nos de Montánchez, Valdemorales, Mon-
tánchez, Valdefuentes, Salvaleón, Higuera 
de Vargas, Barcarrota, Salvatierra de los 
Barros, Cristina, Monesterio, o en el Jerte 
y La Vera también. Un producto con cre-
ciente demanda en el mercado español e 
internacional, tanto como higo seco o 
como bombón de higo o en barritas ener-
géticas, gracias especialmente a sus cuali-
dades saludables en fibra, minerales y 
vitaminas, y a sus posibilidades gastronó-
micas. 
Con dos variedades principales como la 
Calabacita y la Cuello Dama en blanco. La 
región cuenta con la mayor cooperativa 
productora de higos secos en España, 
Regadhigos en Almoharín (Cáceres) y 
otras también con gran actividad en el sec-
tor como la Agrupación de Cooperativas 
del Valle del Jerte o la de San Pedro en 
Guareña. Y con importantes empresas 
productoras de bombón de higos y otras 
presentaciones como barritas energéticas 
o pan de higo. 
La estabilidad en los precios en origen del 
higo seco en las últimas campañas para el 
productor, sobre todo en relación a otras 
producciones de fruta o incluso de frutos 
secos, ha despertado 
el interés de más 
empresas y produc-
tores particulares.  
El higo seco es uno 

de los productos de los que Extremadura 
puede presumir de ser la mayor produc-
tora nacional y europea, tanto en volumen 
como en extensión de cultivo. Cada vez 
con más presencia del riego en sus plan-
taciones, algo poco habitual hasta hace 
menos de una década, en busca de mayor 
estabilidad de la producción ante las pri-
maveras y veranos cada vez más calurosos 
y mayor calibres y peso del fruto.  
Según los últimos datos de ESYRCE, la 
Encuesta de Superficies y Cultivos del 
Ministerio de Agricultura, referidas al año 
2024, la región extremeña cuenta con una 
superficie de 12.822 hectáreas de higue-
ras, de las que 10.246 has estarían en 
secano y 2.576 has en regadío. A nivel 
nacional, el cultivo de higuera alcanza ya 
las 22.240 hectáreas de cultivo, de las que 
17.911 estarían en secano y 4.376 has en 
regadío.  
 
Lider nacional 
Las cifras de ESYRCE muestran como 
Extremadura concentra el 57% de la 
superficie del cultivo de higueras en Espa-
ña, y del 58% en el caso de las higueras 
en regadío. El resto de regiones produc-
toras de higos en España está muy lejos en 
superficie. La segunda en extensión sería 
Baleares, con 2.816 has, pero con peque-
ñas explotaciones muy diseminadas. 
Andalucía sería la tercera región produc-
tora con 2.539, con algunos municipios 

destacados en Málaga y Jaén. Castilla-La 
Mancha con 1.605 has, sobre todo en la 
zona de Cebolla y Montearagón en la pro-
vincia de Toledo, seguida de Cataluña, 
Aragón y Castilla y León. Esta última en 
la provincia de Ávila, por Candeleda, tan-
to en seco como en fresco.  
El protagonismo de Extremadura en la 
producción de higos también se ha trasla-
dado en los últimos años al ámbito de la 
investigación sobre el cultivo y su proce-
samiento. Así por ejemplo, CICYTEX está 
participando actualmente en un proyecto 
internacional -AGROFIG- para fomentar 
los beneficios de la agrosilvicultura 
mediante el cultivo de la higuera.  
Mientras Extremadura sigue liderando el 
Grupo Operativo GO HIGOS, coordinado 
por Adismonta y con la presencia de 
CICYTEX y UEX, para la “Aplicación de 
Estrategias Innovadoras en el sector del 
higo seco español para una máxima cali-
dad higiénico sanitaria”, que está desarro-
llando en los últimos meses completos 
Talleres/Workshop dirigidos a producto-
res y empresas y cooperativas del sector. 
La financiación de las ayudas recogidas en 
el Grupo Operativo GO Higos se realiza-
rán en un 80% con cargo al FEADER y en 
un 20% con cargo al Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentación. Montante 
total de la ayuda: 517.899,12 de euros. 

 
Más información en 
https://gohigos.es/  

y en  www.higosand-
figs.com

CULTIVOS
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Extremadura concentra  
el 57% del cultivo  

de la higuera  
en España con 12.822 

hectáreas

También lidera la investigación y formación  
en el cultivo con proyectos como GO Higos, 

Agrofig o Innofig
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Con pocas semanas se diferencia se 
han producido en España dos 
hechos relacionados con el sector 

del azúcar y el cultivo de remolacha que 
tienen cierta relación. Por un lado, el pasa-
do cinco de junio, el Diario Oficial de 
Extremadura declaraba la pérdida de 
vigencia de la Resolución de 7 de diciem-
bre de 2017 por la que se formulaba decla-
ración de impacto ambiental del proyecto 
de planta de procesado de remolacha azu-
carera para la elaboración de azúcar refina-
do, en el término municipal de Mérida.  
El proyecto, promovido en un principio 
por Hassa Jamal Majid Al Ghurair, logró 
la declaración de impacto ambiental posi-
tiva en diciembre del 2017. Posteriormen-
te, en mayo de 2018, el proyecto fue trans-
ferido a la mercantil Ibérica Sugar 
Company, con sede en la capital extreme-
ña. Y fue en abril del 2025 cuando la decla-
ración perdió su vigencia, al no haberse ini-
ciado las obras previstas en el Polígono 
Expacio Mérida en el plazo previsto.  
Hay que recordar que el proyecto azucare-
ro en Mérida habría levantado grandes 
expectativas sobre la vuelta del cultivo de 
la remolacha a Extremadura. Algunas orga-
nizaciones agrarias, y la propia empresa 
promotora, hablaron incluso de una nece-
sidad de cultivo del entorno de las 30.000 
hectáreas entre Extremadura y el Alentejo 
de Portugal.  

En esas mismas semanas, se conocía que el 
grupo británico AB Sugar propietario de 
Azucarera tenía previsto el cierre su planta 
industrial azucarera de La Bañeza en León, 
una de las más importantes en capacidad 
de producción de España con más de 200 
empleados. Este municipio leonés es uno 
de los que más hectáreas de cultivo de 
remolacha tiene en España, en torno a las 
6.000. Además, Azucarera dejar de mol-
turar remolacha en su planta de Miranda 
de Ebro. 
En España actualmente hay cinco plantas 
industriales de azúcar operativas: cuatro de 
ellas están ubicadas en Castilla y León (La 
Bañeza, Toro, Miranda de Ebro y Olmedo), 
y una en Andalucía (Jerez de la Frontera). 
La empresa Azucarera gestiona las fábricas 
de La Bañeza, Toro y Jerez, mientras la coo-
perativa ACOR la fábrica de Olmedo. Aho-
ra solo quedarán cuatro industrias.  
 
Precios bajos 
El sector azucarero se enfrente a grandes 
interrogantes que comienzan con la pérdi-
da de rentabilidad por hectárea en campo 
y que tienen que ver mucho con la fuerte 
caída del consumo a nivel europeo y mun-
dial. Los productores españoles no pueden 
competir con los costes de producción de 
los grandes gigantes mundiales como Bra-
sil, Tailandia e India. En Europa, el precio 
medio del azúcar descendió al entorno de 

los 550 euros por tonelada a primeros de 
2025. Un año antes, la tonelada cotizaba 
en el entorno de los 850 euros.  
Ante este panorama, las grandes industrias 
del sector en Europa están recogiendo velas 
y centrándose sobre todo en las actividades 
del refino. El mejor ejemplo de la crisis del 
sector azucarero lo encontramos en Castilla 
y León, principal región productora de 
remolacha de España con el 80% del total. 
Si en el año 2021 se plantaron en la región 
31.800 hectáreas destinadas al cultivo de 
remolacha azucarera, en 2023 la cifra se 
redujo a 24.480 y en la actual campaña se 
han quedado en  18.000 hectáreas .  
El cierre de la planta de La Bañeza y la 
reducción de hectáreas sembradas ponen 
en peligro también los fondos de la PAC 
para el sector remolachero, de 60 millones 
de euros, claves ante la fuerte competencia 
exterior. 
El cultivo de remolacha estuvo presente en 
Extremadura en los primeros años de la 
década de los 70 del siglo pasado y el año 
1997. Mientras estuvo activa la planta azu-
carera de La Garrovilla propiedad de la 
antigua Ebro, hoy AB Sugar. Extremadura 
llegó a cultivar hasta 6.000 hectáreas de 
remolacha entre varias localidades pacenses 
como La Garrovilla, Montijo, Mérida, Pue-
bla de la Calzada o Villagonzalo. Desde la 
campaña del 97/98 no se ha vuelto a culti-
var remolacha en la región. 

CULTIVOS
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La pérdida del impacto ambiental  
de Ibérica Sugar en Mérida  

y la crisis de precios del azúcar  
alejan el cultivo de remolacha

Fotos: ASAJA Castilla y León
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La Comunidad de Extremadura sigue 
manteniendo uno de los precios 
medios de la tierra agraria más bajos 

de toda España, según el nuevo informe 
de los Precios de la Tierra en España 
publicados por el Ministerio de Agricul-
tura. La región es la cuarta de España con 
el precio más bajo, con 6.080 euros la 
hectárea. Solo más alto que el de Castilla 
y León, Aragón y Cantabria. El precio en 
Extremadura 2024 creció un 2,5% en 
relación a los del año 2023, cuando fue de 
5.906 euros/has. En el año 2020 el precio 
medio fue de 5.422 euros/has en la 
región. Extremadura cuenta con una 
superficie de 2,7 millones de hectáreas de 
terreno, el 11,6% del total nacional.  
El precio medio en España se sitúa en 
10.248 euros por hectárea, lo que supone 
un aumento del 2,8 %. Este dato conso-
lida la tendencia creciente de los últimos 
años, con una variación acumulada del 
13,8 % desde 2020. Centrándonos en 
los resultados del último año, el precio 
medio de la tierra para uso agrario en 
España aumentó en 281 €/ha, desde los 
9.967 €/ha en 2023, hasta los 10.248 €/ha 
en 2024. El precio medio ascendió en 14 
agrupaciones de cultivos y aprovecha-
mientos y descendió en otras 4 de las 18 
clases de cultivos y aprovechamientos 
considerados.  
El año pasado subieron los precios de la 
tierra en 14 de las 17 Comunidades Autó-
nomas. Destacan las subidas del precio de 

la tierra en Illes Balears (+7,9 %) y en Gali-
cia (+4,2 %). La repercusión positiva más 
importante correspondió a las tierras de 
Andalucía (+1,1) y la única negativa a 
Cantabria (-0,1). 
 
Secano y riego 
La diferencia de los precios medios sigue 
siendo muy significativas en primer lugar 
entre el secano y el regadío, y entre dife-
rentes cultivos. En el caso de Extremadu-
ra, destaca la fuerte diferencia entre los 
precios de las tierras arables en regadío 
(25.745 euros/ha) con las de secano 
(5.764 euros/ha). Al igual que entre las de 
olivar de regadío (21.992 euros/ha) y las 
de secano (7.827 euros/ha). El precio de 
la tierra de pastizal sigue siendo la más 
baja en la región con un precio medio de 
3.593 euros/ha. Al contrario que la de dos 
de los cultivos con el precio medio más 

alto: la de arrozales con 24.783 euros/ha 
y la de fruta de hueso en riego con 24.243 
euros/ha. En España el precio de la hectá-
rea de tierra de cultivo más caro sigue 
siendo de largo la del platanero en Cana-
rias, que alcanza los 281.808 euros/ha.  
En 2024, el precio medio nacional de la 
tierra de arrozal ascendió (+5,1 %), ya que 
subieron los precios de la tierra de esa 
categoría en todas las Comunidades Autó-
nomas. Destacan las subidas en Cataluña 
(+9,1 %) y en Extremadura (+6 %), 
segunda y tercera mayores regiones pro-
ductoras de ese cultivo.  
En 2024, el precio medio nacional de tierra 
de frutal carnoso regadío ascendió (+3,1 
%), ya que subieron los precios de la tierra 
de esa categoría en gran parte de las Comu-
nidades Autónomas. Destacan las subidas 
en la Comunidad Autónoma de Andalucía 
(+14,6 %) y en Extremadura (+8). 
Uno de los datos más llamativos del Infor-
me de los Precios de la Tierra del año 
2024 tiene que ver con el viñedo a nivel 
nacional que evidencia los serios proble-
mas de rentabilidad que está atravesando 
este cultivo ante el descenso del consumo 
de vinos tintos. En 2024, el precio medio 
nacional de la tierra destinada a viñedo de 
regadío descendió (-5,7 %). Destacan las 
bajadas en Extremadura (-17,3 %) y en la 
Comunidad de Castilla y León (-11,4 %).  
El precio de la hectárea en regadío en la 
región fue de 18.793 euros/has mientras 
que en secano fue de 12.992 euros.  

CULTIVOS
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Arrozales  
en las Vegas del Guadiana

28

El precio medio de la tierra agraria  
en Extremadura es un 40% más barato  

por hectárea que la media española

En 2024 se situó en 6.080 euros/has, aunque sube por encima  
de los 24.000 en arroz y fruta, y de los 22.000 en olivar de riego
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El FEGA ha presentado los resultados 
de la última campaña de las ayudas 
de la PAC, la de del año 2025, seg-

mentada tanto por hectáreas de cultivos 
como por tipos de ayudas y por comuni-
dades autónomas. Una radiografía actuali-
zada de la realidad agrícola española don-
de Extremadura destaca por número de 
perceptores -la cuarta región del país- 
como por hectáreas de cultivos cubiertas. 
Según los datos del FEGA, en el año 2025 
se han presentado en Extremadura un total 
de 43.097 solicitudes de la PAC, de un 
total de 582.085 en toda España. Dichas 
solicitudes abarcan un total de 2,78 millo-
nes de hectáreas en el caso de Extremadura 
y 22,06 millones de hectáreas en toda 
España. Extremadura es la cuarta de Espa-
ña en número de solicitudes y la cuarta 
también en hectáreas cubiertas por las ayu-
das de la PAC. 
En cuanto a los cultivos que cuentan con 
cobertura en las solicitudes de la PAC en 
la región, los pastos permanentes con 1,71 
millones de hectáreas serían los más 
importantes, seguidos de 226.699 hectá-
reas de olivar, los barbechos con 143.703 
y pastos temporales con 136.348 hectáre-
as. Los cereales también tienen una posi-
ción clave entre las ayudas de la PAC con 
78.933 hectáreas de trigo blanco, avena 
con 66-709 y cebada con 52.578 hectáre-
as.  
Otros cultivos importantes entre las ayu-

das de la PAC destacan el viñedo con 
66.894 has, maíz con 27.852 has, frutos 
secos con 27.850 has, frutales con 26.830 
has, tomate para industria con 24.566 has, 
arroz con 20.856 has y tabaco con 6.438 
has.  
En total, las hectáreas de secano que abar-
can las ayudas de la PAC llegan a las 2,51 
millones de hectáreas y las de regadío lle-
gan a 251.271 hectáreas.  
 
Hectáreas declaradas 
A nivel nacional, las ayudas PAC llegaron 
a 582.085 agricultores y ganaderos para 
2025, tercera campaña en la que se aplica 
el Plan Estratégico Nacional 2023-
2027.Estas solicitudes comprenden cerca 
de 22,1 millones de hectáreas declaradas, 
ligeramente inferiores en un 0,5% a las de 
la campaña anterior 2024, según el Minis-
terio de Agricultura. 
Según el informe del FEGA, el número de 
explotaciones agrarias que solicitan las 
ayudas mantiene la tendencia a la baja de 
los últimos años, con un descenso del 
2,7% en la campaña PAC 2025 con res-
pecto a la precedente. La dinámica de los 
últimos años es que haya menos explota-
ciones solicitantes, pero las explotaciones 
son de mayor dimensión. 
El importe total de las ayudas directas para 
la campaña PAC 2025 asciende a unos 
4.889 millones de euros, que las Comuni-
dades Autónomas podrán abonar en forma 

de anticipos a partir del 16 de octubre, y 
que serán pagados en su práctica totalidad 
a más tardar el 30 de junio del próximo 
año 2026. 
De las solicitudes de la PAC, la gran mayo-
ría incluye al menos una ayuda directa de 
las recogidas en el Plan Estratégico Nacio-
nal 2023-27 (PEPAC): la ayuda básica a la 
renta para la sostenibilidad y sus pagos 
complementarios (redistributivo y joven 
agricultor y agricultora), los ecorregímenes 
y las ayudas asociadas. 
Conforme a los datos comunicados por las 
CC.AA. al Fondo Español de Garantía 
Agraria (FEGA), el 81% de los agricultores 
y ganaderos solicitantes de la ayuda básica 
a la renta ha pedido algún ecorrégimen, 
dos puntos más que en la campaña de 
2024. 
En términos de superficie, se han solicita-
do ecorregímenes para 19,2 millones de 
hectáreas, lo que representa el 88% de la 
superficie total declarada en la Solicitud 
Única para la ayuda básica a la renta para 
la sostenibilidad (ABRS). Esta superficie es 
muy similar a la solicitada en la campaña 
2024. 
En cuanto a las ayudas asociadas, que se 
conceden vinculadas a una determinada 
producción, la superficie solicitada se ha 
incrementado en el caso del arroz, debido 
a la mayor disponibilidad de agua para rie-
go que ha elevado las siembras, y también 
en de los frutos secos.

AYUDAS PAC
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Las ayudas de la PAC llegan a 2,7 
millones de hectáreas en Extremadura,  
con olivar, cereales y pastos en cabeza
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El Puerto de Huelva, con un movi-
miento de tráfico portuario total de 
más de 31 millones de toneladas en 

el ejercicio 2024 y un aumento del 3,4% 
respecto a 2023, se ha situado por encima 
de la media nacional. Este crecimiento se 
ha debido a la estrategia de diversificación 
y apertura de nuevos mercados, lo que ha 
permitido la consolidación del tráfico de 
contenedores y del ro-ro, que continúan 
con tendencias positivas durante el primer 
semestre de 2025 con subidas de un 
51,61% y un 10,35%, respectivamente. 
Estas cifras son fruto del esfuerzo inversor 
que el Puerto de Huelva ha llevado a cabo 
en los últimos años, con el Muelle Sur 
como punta de lanza en su apuesta por la 
diversificación de tráficos y especialización 
en mercancía a temperatura controlada. 
El presidente del Puerto de Huelva, Alber-
to Santana, ha asegurado que “desde el 
Puerto de Huelva pretendemos que las 
empresas exportadoras extremeñas pue-
dan aprovechar la conectividad marítima 
y terrestre de nuestro puerto, así como la 
logística del frío para dar salida a sus 
exportaciones desde el Muelle Sur, debido 
a la proximidad de nuestra provincia con 
Extremadura y a los avances en materia de 
infraestructura y conectividad, que esta-
mos experimentando”. 
 
Terminal de contenedores 
Este muelle dispone de una línea de atra-
que de 1.275 metros, donde cuenta con 

una terminal de contenedores de 58.000 
metros cuadrados, gestionada por la com-
pañía Yilport Huelva. Este espacio será 
ampliado en el presente año con 77.000 
metros cuadrados adicionales para dar 
cabida a la creciente demanda de este tipo 
de tráficos. Asimismo, existen previsiones 
de expansión para el patio de contenedo-
res en los próximos años hasta alcanzar 
250.000 metros cuadrados. 
Además, el Muelle Sur acoge una zona de 
55.000 metros cuadrados dedicada al trá-
fico rodado, dotada con una rampa roro 
de dos atraques, a la que se acaba de 
sumar otra con las mismas características, 
permitiendo operar cuatro buques a la 
vez, lo que conlleva adaptar la capacidad 
roro del Puerto de Huelva a las necesi-
dades que el mercado demanda.  
Por otro lado, el Muelle Sur cuenta con 
una terminal ferroviaria con dos vías de 
750 metros, que también se encuentra 
actualmente en proceso de ampliación. 
De esta forma, se está construyendo una 
tercera vía que se dedicará al servicio de 
Autopistas Ferroviarias, con el tráfico de 
mercancía reefer como líder en la apuesta 
por la extensión logística del Puerto de 
Huelva hacia el interior. 
Además, en el “corazón” operativo del 
Muelle Sur se encuentra el Hub Logístico 
de Frío, situado junto a las instalaciones 
del Puesto de Control Fronterizo, además 
de dar servicio al contenedor, el tráfico 
rodado y la mercancía general convencio-

nal. Estas instalaciones, operadas por Fri-
goríficos Portuarios del Sur, aprove-
chan el frío residual inherente a los pro-
cesos de regasificación de Enagás. Así, se 
abastecen de frío de forma sostenible, 
permitiendo una reducción considerable 
de la huella de carbono a sus clientes. 
Estas instalaciones frigoríficas, con una capa-
cidad de almacenamiento de 180.000 
metros cúbicos (24.000 posiciones para 
congelado y 2.000 para refrigerado), cuen-
tan con silo autoportante automatizado de 
5.000 metros cuadrados de superficie y 32 
metros de altura, configurándose como una 
de las instalaciones especializadas en frío 
portuario más importantes en capacidad de 
almacenamiento, innovación tecnológica, 
digitalización y eficiencia energética de 
Europa. 
Con todo ello, el Puerto de Huelva se 
configura como un nodo logístico integral 
para la mercancía a temperatura contro-
lada que, con unas modernas instalacio-
nes y servicios avanzados, cuenta con una 
alta eficiencia operativa en la gestión 
logística de mercancías reefers, ofrecien-
do a los stakeholders de las cadenas de 
frío, una mayor fiabilidad a un menor 
coste.  
El Puerto de Huelva junto a la Asocia-
ción Española de Transporte, organiza-
rán el próximo día 20 de noviembre en 
Las Cocheras del Puerto de Huelva, las 
‘Primeras Jornadas de Logística Agroli-
mentaria’.  

EXPORTACIÓN AGROALIMENTARIA
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La nueva campaña oleícola 25/26 ya 
ha comenzado oficialmente desde 
el pasado 1 de octubre con simila-

res interrogantes a los de anteriores cam-
pañas, tanto en precios en origen como 
en la producción prevista. Lo que se ave-
cinaba en España y Extremadura como 
una de las mayores campañas en años 
con el paso de los meses se ha ido ajus-
tando debido a diferentes factores como 
un verano muy caluroso, la falta de llu-
vias en septiembre y problemas sanita-
rios como por ejemplo el Prays en Extre-
madura. Más aceituna en los olivos que 
el año pasado pero más arrugada y con 
menores rendimientos iniciales a 

comienzo de campaña. En la campaña 
2024/2025 hay que recordar que la pro-
ducción en la región fue de 77.877 tone-
ladas de aceite, de las que 70.650 tn de 
la provincia de Badajoz. En la 23/24 fue-
ron 68.680 tn en la región.  
Según Alfonso Montaño, oleólogo de 
CTAEX, aseguraba a finales de septiem-
bre que “presumía hace meses de campa-
ña récord, pero entre el prays y ahora 
que no llueve veo la situación más com-
plicada. Hay más aceituna que el año 
pasado pero necesitan el agua para sinte-
tizar el aceite. Los rendimientos que 
estoy viendo son bajos, con aceitunas 
arrugadas. Todo dependerá de las lluvias 

de las próximas semanas, en cantidad. Lo 
que sí creo es que toca un año por enci-
ma de la media, no se si por 80.000/ 
83.000 tn”. 
Grandes cooperativas productoras apun-
tan a una buena campaña. Dependerá 
también de la aceituna que vaya a verdeo 
según precios y de la que salga a moltu-
rarse a almazaras de fuera de la región.  
La subida en la producción de aceite en 
la provincia de Cáceres, gracias en parte 
a la mayor campaña de Manzanilla Cace-
reña, también será clave en alcanzar el 
umbral de las 80.000 tn. Sin ser récord 
histórico, podría ser una de las tres 
mayores campañas habidas.    

Patrocinado por

La nueva campaña apunta  
a las 80.000 tn de aceite  

si acompañan las lluvias de otoño

Olivar deExtremadura
OTOÑO 2025 
año XXIX

I N G E N I E R Í A  Y  M O N TA J E
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El olivar sigue siendo el cultivo estre-
lla en la Comunidad de Extremadu-
ra en extensión, al superar ya la 

barrera de las 300.000 hectáreas el pasado 
año 2024. La región sigue siendo la tercera 
productora española de aceite de oliva y la 
segunda en aceite de mesa. Y la provincia 
de Badajoz la primera no andaluza, junto 
con Ciudad Real, en producción de aceite 
de oliva campaña tras campaña.  
Prueba de la fortaleza del cultivo de olivar 
en la región es que, según los datos de la 
última monografía de ESYRCE sobre el oli-
var, Extremadura contaba a finales del 
2024 con casi 5.000 hectáreas de olivar en 
su primer año de producción. Y con 
11.125 hectáreas de olivar joven, lo que 
asegura un aumento de la producción de 
aceites de oliva en los próximos años. La 
gran mayoría de estas nuevas hectáreas lo 
están en modernos sistemas de plantación, 
tanto en intensivo como en superintensivo 
o en seto, con riego. Y una gran parte en 
las Vegas del Guadiana o sus zonas de 
influencia.  
De hecho, algunos expertos aseguran que 
el potencial productivo de la región con 
condiciones climáticas favorables y si se 
molturara toda la aceituna en almazaras de 
la región, se acercaría pronto a las 100.000 
toneladas. La media de las últimas cinco 
campañas ha estado en torno a las 
75.000/80.000 tn de media.  

Almazara y mesa 
Según los datos de ESYRCE, la región 
contaba a finales del 2024 con 300.569 
hectáreas de olivar, de las que 191.445 
sería de olivar para almazara (63,7%), 
74.468 hectáreas de olivar de doble apti-
tud (24,8%) y 34.656 has de olivar de 
mesa (14,5%). El olivar supone ya el 30% 
de la superficie de cultivo en el territorio 
extremeño. Del total del olivar, 223.642 
hectáreas está en secano (74%) y 76.926 
has en regadío, del que el 98% es riego 
localizado.  
La Encuesta de Superficies y Rendimien-
tos de cultivos en España (ESYRCE 2024) 
recoge una superficie de olivar en España 
de 2.830.330 ha), que representa más del 
16% de la superficie de cultivo total. De 
las cuales el 88,0% (2.489.792 ha) son 
de olivar de almazara, el 3,1% (88.997 
ha) son olivar de mesa y el 8,9% 
(251.542 ha) son de olivar de doble apti-
tud. 
El olivar en España se distribuye princi-
palmente en las zonas Este, Sur y Suro-
este de la península. Andalucía destaca 
como la región de mayor relevancia, con 
el 60,2% de la superficie total a nivel 
nacional. Le siguen en importancia, Cas-
tilla-La Mancha (16,3%) y Extremadura 
(10,6%). Las demás Comunidades Autó-
nomas representan el 12,9% de la super-
ficie nacional dedicada al olivar.  

Las provincias con mayor proporción de 
olivar respecto al total de su superficie 
son Jaén y Córdoba con el 44,05% y el 
27,78% respectivamente. En Granada, 
Málaga y Sevilla más del 17% de su 
superficie provincial es olivar. En las pro-
vincias de Toledo, Ciudad Real y Bada-
joz, el olivar ocupa más del 10% de su 
superficie geográfica en cada una de ellas.  
Las plantaciones comerciales, es decir, las 
nuevas plantaciones, las jóvenes y las que 
están en producción se concentran prin-
cipalmente en Andalucía, Castilla-La 
Mancha y Extremadura, regiones oleíco-
las por excelencia que albergan el 88,9% 
del olivar productivo y el 87,1% del oli-
var total nacional. También en estas tres 
Comunidades se encuentra el 90,2% de 
las plantaciones de primer año.  
Un dato preocupante que también inclu-
ye la monografía del olivar de ESYRCE 
tiene que ver con las plantaciones en 
estado de abandono, que adquieren rele-
vancia en las Comunidades Autónomas 
de Andalucía (26,53%), Cataluña 
(20,90%), Castilla-La Mancha (16,34%), 
Comunidad Valenciana (11,93%) y 
Extremadura (11,09%). La cubierta vege-
tal espontánea es la principal técnica de 
mantenimiento del suelo utilizada en 
España en el año 2024 en el cultivo del 
olivar, lo que representa el 41,3% de su 
superficie.  
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Con la integración en 2017 de ACO-
REX, la mayor cooperativa oleícola 
de España, el Grupo DCOOP dio 

un paso clave en su expansión territorial 
que ya abarca varias regiones españolas en 
numerosas áreas de actividad agrícolas y 
ganaderas. Ahora da un paso más en su 
estrategia de crecimiento en Extremadura 
con su proyecto de apertura de una alma-
zara en Pueblonuevo del Guadiana, para 
dar respuesta al gran crecimiento de hec-
táreas de nuevos olivares en superintensivo 
y en seto de sus socios extremeños.  
El pasado 8 de agosto se publicaba en el 
Diario Oficial de Extremadura la resolución 
de la Dirección General de Sostenibilidad, 
por la que se formula informe de impacto 
ambiental del proyecto de almazara. Se tra-
ta de la construcción de una almazara con 
una capacidad de producción de aceite de 
120 t/día, con una capacidad de moltura-
ción de aceitunas de 6.000.000 kg/año, lo 
que supondrá unas producciones anuales 
de 1.200 toneladas de aceite, 4.500 t de 
alperujos y 300 toneladas de hueso.  
Las operaciones que se realizarán en la 
almazara serán las de recepción y descarga 
de las aceitunas en tolvas, limpieza y lavado 
de aceitunas, pesaje mediante báscula de 
pesada continua, almacenaje en atrojes, 
molienda, batido, centrifugación horizontal 
(sistema continuo de dos fases) y centrifu-
gación vertical y almacenamiento de aceite.  

Tecnología 
La almazara contará con 2 líneas de extrac-
ción continua de aceite de oliva en dos for-
madas por 4 molinos tipo martillos, 2 ban-
cadas, 2 bombas de masa a batidoras, 2 
batidoras de 24.000 kg cada una de ellas, 2 
bombas inyección de masa, 2 decánter de 
dos fases de 300 t/día cada uno de ellos, 2 
cajones de orujo, 2 tamices de aceite, 2 
bombas de orujo, bomba de pasta, 2 cen-
trífugas de 4.000 l/h. Contará con caldera 
de biomasa con un consumo anual de 270 
t de hueso de aceitunas procedente de la 
propia almazara. La bodega estará formada 
por 9 depósitos de almacenamiento de 
178.000 litros.  
A finales del 2024, la directora general de 
ACOREX, Lucía Julián García, aseguraba 
a CAUDAL DE EXTREMADURA que “el 
incremento de hectáreas principalmente de 
olivar, ha sido exponencial. Llevamos varios 
años comercializando aceituna a través de 
DCOOP, primer productor oleícola mun-
dial, y cooperativa de la que formamos par-
te. Dado el aumento de hectáreas de este 
cultivo, tenemos como proyecto para este 
2025 la construcción de una almazara, para 
dar cabida a todas las producciones de oli-
var de socios, y agricultores de la zona”.  
DCOOP ya contó con otra cooperativa 
socia extremeña en el sector de aceituna de 
mesa y aceite de oliva, San Antonio de 
Padua en Malcocinado, que finalmente 

decidió salirse del grupo y seguir en solita-
rio. También cuenta con presencia en el sec-
tor ganadero regional, integrando a la coo-
perativa Caprisurex de caprino ubicada en 
Fuente de Cantos,  
 
Facturación récord 
La cooperativa agroalimentaria DCOOP, 
que tiene su sede en Antequera (Málaga), 
ha alcanzado en el año 2024 los 1.554,95 
millones de euros de facturación, la cifra 
más alta de su historia, gracias especialmen-
te a las altas cotizaciones del aceite de oliva 
en los mercados.  
Por secciones, en Aceite se facturó en 2024 
un total de 955,435 millones de euros. En 
cuanto a aceituna de mesa, cerró 2024 con 
una cifra de negocio de 133,740 millones 
de euros. El conjunto de actividades oliva-
reras de DCOOP sumó 1.104,45 millones 
de euros en 2024, lo que supone el 71,03 
% del total de la cooperativa. 
Además de su presencia en el mercado de 
graneles a nivel nacional e internacional, 
también mantiene su fuerte apuesta por el 
envasado con unos 150 millones de litros 
entre Mercaoleo y Pompeian. Esta ultima 
una de las marcas de mayor penetración en 
el mercado de Estados Unidos.  
Además de aceite de oliva y aceituna de 
mesa, DCOOP cuenta con una destacada 
actividad en sectores como vino, cereales, 
frutos secos, ovino, caprino y suministros. 
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¿Cómo se afronta la nueva campaña 
2025/2026 desde el punto de vista de la 
cosecha estimada y precios? 
Las cooperativas afrontamos la campaña 
2025/2026 con prudencia. Las previsiones 
apuntan a una cosecha menor respecto a la 
pasada campaña, que puede estar entre un 
10% y un 15%, debido a la meteorología 
registrada. Este verano tuvimos unas tem-
peraturas muy altas, incluso por la noche, 
que han afectado al olivar. Ese descenso de 
la producción puede ser incluso mayor si 
no llueve a principios de otoño.  
Desde Cooperativas Agro-alimentarias 
Extremadura apostamos por una gestión 
responsable, reforzando la comercializa-
ción conjunta y la calidad del producto, 
para trasladar seguridad a los socios y esta-
bilidad a los mercados.  
 
Desde Cooperativas se ha apoyado la nor-
ma de calidad aprobada por el Ministerio 
de Agricultura que permite la retirada 
obligatoria de aceite en caso de caídas 
pronunciadas de los precios ¿Qué efecto 
práctico esperan que tengan? 
Entendemos que es una herramienta nece-
saria para aportar estabilidad al mercado en 
momentos de fuerte volatilidad. Hay que 
remarcar que se trataría de una herramienta 
de autorregulación que se activaría si se 
detecta un desequilibrio en el mercado, no 
sin ningún motivo. Porque lo que se busca 
con esta medida es evitar hundimientos 
puntuales que penalizan a todo el sector y 

generar un marco de mayor equilibrio para 
los productores y de seguridad para los 
consumidores. 
 
En muchas cooperativas extremeñas ya 
conviven dos modelos de olivar: el tradi-
cional, mecanizable o no, y los nuevos de 
superintensivo o seto. ¿Cómo conllevan 
las cooperativas estas dos realidades tan 
diferentes? 
Es cierto que en Extremadura conviven 
modelos de olivar muy distintos. Las coo-
perativas tenemos la ventaja de ser estruc-
turas flexibles que agrupan a explotaciones 
heterogéneas, lo que nos permite dar cabi-
da a todos los sistemas productivos. El oli-
var tradicional representa un patrimonio 
social, económico y ambiental de enorme 
valor, mientras que los modelos superin-
tensivos aportan competitividad y eficien-
cia. El reto es gestionar esa diversidad sin 
dejar a nadie atrás. Para ello apostamos por 
la profesionalización, la innovación y la 
comercialización conjunta, de manera que 
cualquier socio, independientemente del 
tipo de olivar que tenga, encuentre en su 
cooperativa la herramienta para defender 
mejor su producción en el mercado. 
 
Algunos expertos abogan por fomentar la 
gestión agrupada de olivares de pequeño 
tamaño, para hacer frente al relevo gene-
racional y a los costes fijos. ¿Sería factible 
desarrollarlo en algunas cooperativas? 
Sería factible, es factible y lo estamos desa-

rrollando ya. Desde Cooperativas Agro-ali-
mentarias Extremadura hemos iniciado 
este año un plan de fomento de nuevas for-
mas de gestión de tierras por parte de las 
cooperativas agroalimentarias extremeñas, 
que está analizando explotaciones agrarias 
y tierras infrautilizadas o abandonadas sus-
ceptibles de gestión cooperativa. 
Ante la creciente problemática del abando-
no de tierras, el envejecimiento de la pobla-
ción agraria y las dificultades de acceso a la 
tierra para los jóvenes, este plan propone 
estudiar e implementar nuevas fórmulas de 
gestión cooperativa que faciliten la conti-
nuidad de la actividad productiva. 
Creemos que la gestión agrupada de oliva-
res de pequeño tamaño es una propuesta 
que vemos con interés porque responde a 
dos desafíos fundamentales: el relevo gene-
racional y la reducción de costes. No es una 
fórmula sencilla, ya que requiere voluntad 
de los agricultores y un marco jurídico y 
organizativo claro, pero sí es factible en 
algunas cooperativas donde ya existe con-
fianza y experiencia en proyectos conjun-
tos.  
El cooperativismo es el espacio natural para 
impulsar estas iniciativas, porque ofrece 
cercanía, transparencia y capacidad de 
generar economías de escala.  
En un contexto de explotaciones cada vez 
más atomizadas, caminar hacia modelos de 
gestión compartida puede ser clave para 
garantizar la viabilidad de muchos olivares 
y asegurar su futuro. 

caudal de extremadura  otoño 202540

“La gestión agrupada 
de olivares  

de pequeño tamaño 
es una propuesta  

que vemos  
con interés”

Fabián Gordillo Lemus 
Presidente de la Sectorial de Aceite de Oliva 
de Cooperativas Agro-alimentarias 
Extremadura

Olivar de Extremadura





De la fruta de hueso a la aceituna. 
Los proyectos promovidos por 
grandes grupos y centrales horto-

frutícolas en Extremadura en el sector ole-
ícola no dejan de aparecer. Dentro de la 
diversificación de sus cultivos, algunas de 
ellas decidieron hace años apostar por el 
olivar superintensivo (y el almendro tam-
bién en algunos casos). Y con ellas, en la 
apertura de modernas almazaras. 
Si hace algunos meses se conocía el pro-
yecto del grupo Sol de Badajoz para abrir 
una almazara en Villanueva de la Serena 
con capacidad para molturar 150 millones 
de kilos de aceituna al año, ahora le toca 
el turno a Frutícola El Castillo, con sede 
en Valdivia (Badajoz), para abrir una alma-
zara en el término municipal de Don Beni-
to. El proyecto contaba con el visto bueno 
ambiental de la Junta de Extremadura des-
de agosto de 2014, pero fue modificado y 
obtenido la  nueva autorización ambiental 
en junio de este año.  
La industria alimentaria de Frutícola Cas-
tillo, SL, ubicada en el término municipal 
de Don Benito (Badajoz), cuenta con auto-
rización ambiental unificada otorgada por 
la Dirección General de Medio Ambiente, 
mediante Resolución de 25 de julio de 
2014, publicada en el DOE n.º 160, de 20 
de agosto de 2014. La modificación pro-
yectada consiste en la instalación de alma-
zara con una capacidad de producción 

diaria de 57,6 t/d de aceite de oliva, siendo 
la capacidad de procesado de la línea de 
molturación de 16.000 kg/h. La central 
hortofrutícola (ciruela, melocotón, necta-
rina, etc) cuenta con una capacidad de tra-
tamiento de 3.000.000 kg al año.  
El proceso productivo de la almazara tiene 
las siguientes fases: recolección; transporte 
a fábrica; recepción y pesado; almacena-
miento en tolva enterrada de recepción; 
cinta trans-portadora; despalilladoras; 
lavadoras; tolvas pulmón con separación 
de aceitunas del suelo y del vuelo; tolva de 
espera a molino; molino; termobatido; 
separación de fases en el decánter integral 
de funcionamiento a 2 fases (1.º Centrifu-
gación); limpieza de aceite en centrífuga 
vertical; repaso de alperujo en continuo; 
almacenamiento temporal de alperujos; 
almacena-miento de aceite; envasado, eti-
quetado y expedición. El proyecto de la 
almazara está previsto que cuente con cal-
dera de biomasa de 300 KWt y de una ins-
talación fotovoltaica de 40 Kw.  
La historia de Hortofrutícola Castillo 
comenzó en la década de los años 60 del 
siglo pasado de la mano del empresario 
andaluz Francisco Castillo García que 
decidió instalarse en la zona del Castillo de 
la Encomienda donde recibió una parcela 
de colonos en la que enseguida comenzó 
a cultivar frutales, entre otros cultivos. En 
la década de los 90 entran a formar parte 

sus hijos. Sobre los 90 comienzan sus hijos 
a formar parte de su proyecto. 
 
Exportación 
En el año 2002 se creó la OPFH Grupo 
Castillo que gestiona unas 1.000 hectáre-
as de frutales entre propias y de producto-
res asociados. El grupo cuenta en la actua-
lidad con dos empresas: Explotaciones 
Agrícolas Preciado S.A.T y otra Frutícola 
Castillo, S.L las que gestionan unas 150 
hectáreas propias de frutales repartidas en 
cuatro fincas: la Encomienda,  la  Isla, el 
Esparragal y las Habillas, todas ellas en las 
Vegas del Guadiana,  donde el agua y el sol 
se funden para dar una producción inme-
jorable en calidad, sabor y color.  Y la Cen-
tral Hortofrutícola Castillo, empresa 
abierta en 2014 por los hermanos Francis-
co Castillo Preciado y José Francisco 
Castillo Preciado, destinada a comercia-
lizar su propia producción con total traza-
bilidad desde el campo hasta la distribu-
ción final. La plantilla del grupo está 
compuesta por unas 100 personas.  
Actualmente la empresa cuenta con las 
certificaciones Global GAP y Producción 
Integrada. Cuenta con 15.000 metros cua-
drados de instalaciones y exporta su fruta 
a 27 mercados internacionales. Cuenta 
con cámaras de conservación y frío con 
capacidad de dos millones de kilos cada 
una.  
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Caudal de Extremadura conversa con 
el equipo de magNUTS, la marca 
de Bandas Cortés especializada en 

frutos secos, sobre las novedades que están 
marcando un antes y un después en el pro-
cesado del pistacho. 
 
¿Cuál es la especialidad de magNUTS en 
el sector de los frutos secos? 
Nuestro foco está en el diseño e instalación 
de plantas receptoras completas, capaces de 
abarcar todas las fases del proceso postco-
secha: desde la recepción y limpieza inicial, 
pasando por el descapotado, la separación 
densimétrica y el secado, hasta el almace-
namiento y la automatización final. Todo 
con tecnología 100% propia, desarrollada 
por un equipo de ingeniería que entiende 
las necesidades reales del agricultor y de la 
industria. 
 
¿Qué papel ocupa el pistacho en sus desa-
rrollos más recientes? 
El pistacho se ha consolidado como un cul-

tivo estratégico en España. En magNUTS 
hemos apostado por soluciones específicas 
que mejoran su rentabilidad, garantizando 
la máxima eficiencia y calidad del producto 
final. 
 
¿Qué innovaciones destacarían para este 
cultivo? 
Contamos con una gama de equipos dise-
ñados para optimizar tiempos, reducir pér-
didas y adaptarse al terreno. Algunos ejem-
plos: 
-Limpiadora magNUTS AC: máxima efi-

ciencia y precisión en la limpieza inicial. 
-Aventadoras o tanque de flotación: separa-
ción densimétrica con hasta un 99% de efi-
cacia. Con aire o agua 
-Descapotadora magNUTS: elimina capotas 
de forma rápida y segura. 
-Planta Compacta TMN: solución integral 
disponible en formato móvil o fijo. 
-Limpiadora Pistacho LP-5: especialmente 
desarrollada para este fruto. 
-Secaderos magNUTS: fabricados en acero 
inoxidable y con la última tecnología. Dis-
ponemos de celdas estáticas de 300, 500 y 
1.000 kg, con opción de recirculación para 
optimizar el proceso, y un secadero de tro-
mel continuo, diseñado para grandes pro-
ducciones. 
 
¿Hacia dónde se dirigen los próximos 
pasos de magNUTS? 
Seguiremos innovando para ofrecer solucio-
nes cada vez más eficientes y sostenibles, 
siempre con la vista puesta en el futuro del 
sector de los frutos secos. 

Con la vista puesta en el inicio de una 
nueva campaña en el olivar español, 
BALAM Agriculture organizó el 

pasado 18 de septiembre la jornada titulada 
“Sultana y los nuevos horizontes del sector 
oleícola”, en la que más de un centenar de 
agricultores y empresas pudieron conocer 
el presente y el futuro de la mano de la 
experiencia de importantes agentes del sec-
tor. Con esta jornada, BALAM Agriculture 
volvió a demostrar su fuerte apuesta por la 
región extremeña, reforzando su papel 
como socio clave de la agricultura de la 
zona y como referente en innovación del 
olivar.  
El encuentro permitió conocer en profun-

didad las virtudes de la variedad Sultana, 
abordó junto a actores líderes el presente y 
futuro del mercado del AOVE, y puso sobre 
la mesa la visión internacional de los nuevos 
actores que están transformando el agro.   
Tras la bienvenida a cargo de Pedro Nava-
rro, director de BALAM Crops, Pedro Val-
verde, investigador de la Universidad de 
Córdoba, presentó las principales caracte-
rísticas y el comportamiento agronómico de 
la variedad Sultana, cuyo potencial ha des-
pertado un interés sin precedentes en el sec-
tor.  Valverde aprovechó la ocasión para 
compartir los resultados de evaluaciones 
recientes: Sultana ha demostrado ser la 
variedad para alta densidad más resistente 
al repilo entre las estudiadas.   
Bajo el título "10+2 claves de Sultana", Juan 

Carlos Cañasveras, director de I+D y 
Desarrollo de negocio en BALAM Agricul-
ture, expuso las ventajas de esta innovadora 
variedad de olivo. Entre sus claves destacan 
su gran precocidad productiva, su elevado 
rendimiento graso -que permite obtener 
más kilos de aceite con menos aceituna- y 
su fruto de gran tamaño, que facilita la reco-
lección. Especialmente relevante es su redu-
cido vigor, el menor entre las variedades 
para cultivo en seto, y su porte llorón, lo 
que se traduce en una drástica reducción de 
los costes de poda y una excelente adapta-
ción a la mecanización. La intervención se 
apoyó en numerosos vídeos de fincas, 
incluyendo una ubicada en Don Benito, que 
mostraron el excelente comportamiento de 
Sultana. 
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“La innovación en pistacho 
pasa por la tecnología de 

magNUTS by BANDAS CORTÉS”

BALAM Agriculture celebró  
en Don Benito una jornada  

de alto valor con perfiles claves  
del sector del olivar 

Raúl Cortés 
CEO de Bandas Cortés
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La recolección de la aceituna constitu-
ye una de las fases más determinantes 
en la rentabilidad del olivar. El eleva-

do coste de la mano de obra, el tiempo 
requerido y el uso intensivo de maquinaria 
representan un desafío constante. Cual-
quier innovación que contribuya a hacer 
este proceso más eficiente, rentable y sos-
tenible adquiere un valor estratégico. 
Las empresas líderes en el sector llevan 
años tratando de desarrollar soluciones 
para esta necesidad real. LAINCO, empre-
sa española con más de 90 años de trayec-
toria, lidera la investigación en el campo de 
los bioestimulantes naturales, hecho que 
les ha permitido el desarrollo de DRO-
OPY®. Se trata de una solución innovadora 
que actúa favoreciendo la caída de la acei-
tuna en el momento óptimo de la recolec-
ción. Su aplicación se traduce en una nota-

ble reducción de costes y en una mejora 
directa de la competitividad del cultivo. 
DROOPY® es un bioestimulante de origen 
natural que estimula los procesos hormo-
nales propios del olivo, promoviendo la 
inducción de la abscisión del fruto (des-
prendimiento natural de la aceituna del 
pedúnculo). Gracias a este mecanismo, faci-
lita y homogeneiza el derribo de la aceituna, 
sin provocar defoliación ni favorecer la caí-
da espontánea del fruto antes de tiempo. 
Los ensayos realizados demuestran que 
DROOPY®incrementa la eficiencia de 
derribo en un 13%, reduciendo los tiem-
pos de recolección entre un 30 y un 35%. 
Esto supone un ahorro significativo en 
costes de cuadrilla y maquinaria. Adicio-
nalmente, al facilitar la caída de la aceitu-
na, disminuye los daños mecánicos en el 
árbol provocados por la maquinaria 

durante las labores de recolección, redu-
ciendo así la incidencia de enfermedades 
como la tuberculosis o el decaimiento del 
olivo en post-recolección. 
Su aplicación es sencilla: se recomienda 
mediante pulverización foliar a una dosis 
del 0,3%, aplicada en un momento muy 
específico, entre 7 y 10 días antes de la 
recolección. 
En definitiva, DROOPY® llega al mercado 
como una herramienta eficaz y adaptada a 
los retos actuales de la olivicultura, que 
permite al agricultor programar la recolec-
ción, optimizar los recursos y aumentar la 
rentabilidad de cada campaña. Con esta 
innovación, la recolección de la aceituna 
deja de ser sinónimo de costes elevados y 
grandes esfuerzos, convirtiéndose en un 
proceso más ágil, rentable y respetuoso con 
el olivar. 

Entre las materias primas con mayor 
riesgo de fraude se encuentra el acei-
te de oliva virgen extra (AOVE), el 

segundo alimento más adulterado en el 
mundo. Para mitigar este problema, es fun-
damental desarrollar metodologías analíti-
cas que permitan demostrar la autenticidad 
de los productos. Paralelamente a los nue-
vos requisitos legales destinados a combatir 
el fraude, los sistemas de certificación de 

seguridad alimentaria, como BRCGS o IFS, 
han ido incorporando exigencias específicas 
en sus esquemas, ajustando los controles y 
los requisitos de seguimiento de las mate-
rias primas. 
Las técnicas convencionales aplicadas al 
control de calidad del AOVE, como el aná-
lisis sensorial, la espectrometría de masas, 
las técnicas cromatográficas, la resonancia 
magnética nuclear y el análisis isotópico, 

son costosas, complejas, lentas y requieren 
un alto grado de especialización. 
El Grupo de Radiaciones no Ionizantes y de 
Inspección Ultrasónica (GRnIIU) de la Uni-
versidad de Extremadura estudia la viabili-
dad de nuevas metodologías basadas en 
inspección acústica no destructiva median-
te ultrasonidos (US) para desarrollar méto-
dos de caracterización automatizados. Estos 
permitirán garantizar la calidad de diferen-
tes variedades de AOVE según su origen 
geográfico y variedad de aceituna, además 
de identificar fraudes por adulteración y 
estimar cuantitativamente el perfil de ácidos 
grasos de cada muestra analizada. 
Este conjunto de parámetros define lo que 
se ha denominado metafóricamente como 
“ADN acústico” de cada variedad de AOVE, 
permitiendo su caracterización, la detec-
ción de adulteraciones o prácticas fraudu-
lentas y la determinación de su perfil de áci-
dos grasos. Dicho perfil puede relacionarse 
con la variedad de aceituna, su posible 
degradación o la acidez. 
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“Los ultrasonidos permitirán identificar 
fraudes por adulteración y estimar el perfil 
de ácidos grasos de cada muestra de AOVE”

DROOPY®,  
la innovación que 

transforma la recolección 
de la aceituna 

TEXTO:  
José Á. Corbacho Merino, Jesús M. Paniagua Sánchez, M. Ángeles Ontalba 
Salamanca, M. Montaña Rufo Pérez y Antonio Jiménez Barco  
(Escuela Politécnica / Universidad de Extremadura)
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Desde Todolivo, y tras casi tres 
décadas de estudio de este siste-
ma, podemos afirmar con rotun-

didad, que el Olivar en Seto en marco 
amplio, constituye hoy por hoy la opción 
más rentable, y sostenible, con la que dar 
respuesta a los grandes retos económicos 
y climáticos que afronta la olivicultura 
moderna. 
A esta conclusión hemos llegado, tras 28 
años de investigación, durante las cuales 
hemos ido perfeccionado el Sistema 
Todolivo Olivar en Seto® a través de 
ensayos en 217 hectáreas propias de 
investigación, además de múltiples fincas 
de clientes en España y otros países. En 
este tiempo, hemos desarrollado y evalua-
do una amplia gama de marcos de planta-
ción, tanto en riego como en secano, 
hemos llevado a cabo multitud de ensayos 
de manejo agronómico y analizado 103 
variedades -38 tradicionales y 65 obteni-
das a través de nuestro Programa de Mejo-
ra Genética iniciado en 2007- con el obje-
tivo de ofrecer a los agricultores soluciones 
innovadoras, adaptadas a las característi-
cas de cada explotación y a las distintas 
condiciones agroclimáticas. 
La elección del marco de plantación es un 
factor clave para lograr la máxima renta-
bilidad y sostenibilidad del olivar en seto. 
De forma contraria a los que proponen 
modelos ultradensos de hasta 2.000 árbo-
les/ha, la experiencia de Todolivo 

demuestra que los 
marcos amplios, 
adaptados a cada 
finca y sus condi-
ciones específicas, 
ofrecen resultados 
más óptimos y 
sostenibles. En 

explotaciones de secano, utilizar densida-
des tan elevadas de plantas harían además 
inviable la rentabilidad del cultivo. 
El diseño del marco debe partir siempre 
de un estudio agroclimático previo, dife-
renciando entre fincas de secano y de rie-
go: 
 
-En secano, una vez realizado este estudio 
y una vez determinada la variedad a utili-
zar, es necesario calcular la cantidad de 
masa vegetal que la finca puede soportar, 
para posteriormente, ajustar el número de 
árboles necesarios. De tal forma que, 
cuando los árboles sean adultos y lleguen 
a finales de verano o principios de otoño, 
realicen una buena maduración de la fruta 
sin necesidad de que llueva temprano en 
otoño antes de la recolección. Con esta 
forma de trabajo y marcos que oscilan 
entre las 400 a 550 plantas/ha, Todolivo 
está consiguiendo unas producciones y 
una rentabilidad inéditas en el olivar de 
secano Cifras que se deben a la elección 
del marco adecuado, las variedades selec-
cionadas y a un sistema de poda manual 
anual inspirado en la poda tradicional. 
Estos tres factores combinados, ayudan al 
agricultor a dominar el cultivo con un cos-
te muy pequeño y a mantener una pro-
ductividad constante.  
 
-En riego, tampoco es necesario llegar a 
densidades de 1.500 o 2.000 plantas/ha. 

En Todolivo, hemos comprobado que la 
máxima rentabilidad se obtiene con mar-
cos que oscilan entre 667 y 800 
plantas/ha, dependiendo fundamental-
mente de la luminosidad de la finca. En 
fincas insoladas se puede llegar hasta 800 
plantas/ha, mientras que, si esta se 
encuentra en zonas de umbría, poca luz o 
en una vega con posibilidad de heladas, 
tendremos que abrir el marco para conse-
guir una mayor iluminación y aireación.  
Para conseguir mantener la altura óptima 
de los olivos, cortamos las ramas desde 
abajo y minoramos la cantidad de agua 
suministrada en verano durante la parada 
vegetativa que se produce en los meses de 
julio y agosto. En este periodo, el aporte 
de agua se reduce hasta un 50-70% según 
la granulometría del suelo. En estas con-
diciones, los árboles pueden llegar a mos-
trar cierto estrés hídrico, presentando un 
aspecto algo deshidratado y con un cam-
bio en el color en su follaje, pero su fruto 
permanece firme y en buen estado.  
En las fincas de regadío, a finales de agosto 
o principios de septiembre volvemos a 
regar como en primavera hasta primeros 
de octubre, favoreciendo una maduración 
óptima del fruto y un mayor rendimiento 
graso, lo que permite realizar una cosecha 
temprana. 
 
En Todolivo mantenemos una apuesta fir-
me por los marcos amplios, plenamente 
convencidos de que con ellos los agricul-
tores logran plantaciones más productivas, 
rentables y sostenibles. Sin embargo, la 
aparición de nuevas variedades de menor 
porte y tamaño, como - I-16P, I-51P, I-
52P , I-72P, I-99P, entre otras-, abre la 
posibilidad de que pudieran adaptarse con 
éxito a marcos de plantación más densos. 
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La eficiencia de los marcos 
amplios de TODOLIVO:  
cuando menos es más

Olivar de Extremadura



Biotecnología para el olivar,
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La situación de bajos precios en ori-
gen en el sector del aceite de oliva 
que ha atravesado el sector en la 

pasada campaña -hasta finales de julio- ha 
vuelto a poner de actualidad los singulares 
problemas en la regulación de la oferta 
que tiene el mercado oleícola español. 
Con una volatilidad extrema a expensas de 
climatología, producción y stocks. La nor-
ma de comercialización para la próxima 
campaña ha presentado el Ministerio de 
Agricultura abre las puertas, con el apoyo 
del sector productor y cooperativo, a la 
posible retirada obligatoria de aceite de 
oliva si las condiciones de precios en el 
mercado así lo recomiendan. Todo a 
expensas de la producción prevista en la 
campaña 2025/2026, para evitar situacio-
nes como en la actual.  
Una situación la de precios bajos que 
resulta especialmente grave en el caso del 
llamado “olivar vulnerable”, aquel cuyos 
costes de producción están ya por debajo 
de los precios de venta en origen y que 
casi siempre se encuadra en olivares de 
secano con pendiente y difícil mecaniza-
ción.  
Un reciente estudio publicado por varios 
profesores de la Universidad de Jaén, 
coordinados por Manuel Parras Rosa, 
bajo el título de “Regulación de la oferta en 
el mercado oleícola. Estudio de las variables 
de influencia para proponer una norma de 
comercialización con la finalidad de mejorar 
y estabilizar su funcionamiento, al amparo 

del Real Decreto 84/2021” aporta interesan-
tes datos y reflexiones para mejorar este 
problema crucial en el funcionamiento de 
la cadena de valor del sector.  
En dicho estudio se constante que en 
España habría actualmente unas 649.000 
hectáreas de “vulnerable”, en torno al 20% 
del olivar español.  De ellas, unas 30.165 
hectáreas se encuentran en Extremadura, 
lo que supone el 13% del olivar regional. 
Del “olivar vulnerable” en Extremadura, el 
61% se identifica como olivar en secano 
con una pendiente superior al 20%.  
Según el estudio de la Universidad de 
Jaén, “los resultados evidencian que el 
precio medio de campaña del AOVE en 
origen en España está estadísticamente 
correlacionado con la producción anual 
española de aceites de oliva, las existencias 
de aceites de oliva al inicio de cada cam-
paña y una tendencia lineal positiva que 
refleja la evolución general de los precios 
(inflación). 
 
Elevados costes 
En el estudio se argumenta “que el dese-
quilibrio de mercado existe cuando el pre-
cio en origen del AOVE baja hasta un nivel 
que no cubre los costes de producción del 
olivar que se ha denominado “vulnerable. 
El “olivar vulnerable es aquel en el que, en 
campañas concretas de elevada oferta y 
bajos precios del aceite, los costes de pro-
ducción superan los precios de venta 
incumpliendo así la ley de la Cadena Ali-

mentaria. Los resultados indican que los 
costes de producción varían entre 3,28 
€/kg y 8,34 €/kg de aceite. Los elevados 
costes de producción hacen que la activi-
dad no sea comercialmente sostenible en 
esta tipología de olivares que podrían ser 
abandonados sin políticas públicas que 
compensen el diferencial de costes. Dichas 
políticas se justificarían por sus beneficios 
ambientales y sociales. 
A partir de la combinación de criterios de 
pendiente y régimen de cultivo, se han 
señalado tres niveles de vulnerabilidad 
diferentes: 1) olivares en secano con una 
pendiente superior al 20%; 2) olivares en 
regadío con una pendiente superior al 
20%; y 3) olivares en secano con una pen-
diente comprendida entre el 15 y el 20%. 
De esta manera se pretende evidenciar la 
diversidad de situaciones que se producen 
en cada coyuntura de precios, en función 
de los costes de producción en cada una 
de las “zonas olivareras vulnerables”. 
Con los precios representativos de las últi-
mas diez campañas se observa que la 
inmensa mayoría (89,10%) del olivar que 
hemos calificado como vulnerable estaría 
en pérdidas, incluso con el precio más 
favorable (precio “alto” de las últimas diez 
campañas) de 3,91 euros/kg. Tan solo una 
parte inferior al 10% de este olivar podría 
ser rentable si los precios del AOVE en ori-
gen oscilasen entre el precio “alto” y el pre-
cio “medio” (3,03 euros/kg) considerados 
como representativos del último decenio.  
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En los últimos años el cultivo del 
almendro ha vivido una auténtica 
revolución. El crecimiento sostenido 

del consumo global de almendra, con tasas 
del 10-11% anual, ha impulsado la expan-
sión de su producción a nivel mundial. 
Actualmente, toda la almendra que se pro-
duce se consume, y la demanda no deja de 
crecer, gracias a su posicionamiento como 
alimento saludable, versátil y sostenible. 
California sigue liderando la producción 
mundial con cerca del 80% del total, mien-
tras que España, a pesar de contar con una 
superficie similar, apenas representa un 
10% de la producción global. Esto se debe 
en gran parte a que tradicionalmente el 
almendro se ha cultivado en zonas mar-
ginales, secanos de poca pluviometría 
con bajos niveles de tecnificación y ren-
dimientos muy limitados -por debajo de 
los 300 kg/ha de pepita frente a los más 
de 2.400 kg/ha en California. 
Sin embargo, esta realidad está cam-
biando rápidamente. La agricultura 
española ha dado un salto cualitativo 
gracias a dos factores clave: la mejora 
genética y la apuesta decidida por la 
intensificación, especialmente en zonas 
como el Valle del Ebro. Allí, proyectos 
de todo tipo -desde grandes fondos de 
inversión hasta agricultores punteros- 
están transformando el cultivo del almen-
dro con nuevas variedades, riego tecnifica-
do, densidades más altas, mecanización de 

labores que suponen mayores gastos como 
la poda y recolección e incluso sistemas 
antiheladas. 
Por parte del sector, se siguen aportando 
soluciones para mejorar el cultivo y 
aumentar rentabilidades: desde planta 
injertada en patrones enanizantes como 
Rootpac-20 y Rootpac-R, hasta plantas 
autoenraizadas para zonas de secano. En 
todos los casos, combinando genética pun-
tera, formatos de alta calidad y asesora-
miento técnico. 
En cuanto al formato de planta, existen dos 
opciones: 
 

Ambos formatos presentan ventajas según 
las necesidades del agricultor. 
Por su parte, la planta en maceta permite 

una mayor flexibilidad en la planificación 
de la plantación, ya que puede establecerse 
en cualquier momento del año. Su menor 
tamaño facilita el manejo, se adapta mejor 
a las máquinas plantadoras con sistema 
GPS y ofrece ventajas como mayor sanidad, 
mejor prendimiento y una gran uniformi-
dad. 
La planta de almendro a raíz desnuda ha 
sido cultivada en campo durante uno o dos 
años y se arranca en estado de reposo vege-
tativo (invierno), conservando su sistema 
radicular principal. Esta característica le 
permite reanudar su desarrollo con rapidez 
una vez trasplantada, siempre que se den 

condiciones climáticas adecuadas (frío, 
humedad, buena estructura del suelo y 
lluvias). 
Este formato es ideal para quienes bus-
can un retorno más rápido de la inver-
sión, ya que permite obtener un incre-
mento de hasta un 30% en la cosecha a 
partir del tercer año. Además, al tratarse 
de una planta más desarrollada, el 
manejo de las labores postplantación 
más sencillo. 
En definitiva, la elección entre planta 
a raíz desnuda o en maceta dependerá 
de los objetivos agronómicos, econó-
micos y logísticos de cada agricultor 
y nosotros como viveristas deseamos 

poner a disposición de nuestros clientes 
los formatos que mejor se adapten a cada 
caso. 

CULTIVOS
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Texto: Antonio Poblador, gerente del Vivero de Abel y Vicent Vila,  
delegado comercial Agromillora



e x p e r t o s
 en post
cosecha
plantas receptoras

de frutos secos y
aceitunas

e x p e r t o s
 en post
cosecha

41 Bandas Cortes_Pub maq  14/1/23  15:12  Página 1



¿Qué papel juga la ingeniería en la transi-
ción hacia un modelo de industria agroali-
mentaria sostenible? 
La ingeniería juega un papel clave en la tran-
sición hacia un modelo de Industria agroa-
limentaria sostenible ya que permite diseñar 
y optimizar soluciones técnicas que reduz-
can el impacto ambiental y promuevan la 
eficiencia en el uso de recursos. Esto se tra-
duce en procesos productivos más limpios, 
una gestión responsable de los residuos y 
un menor consumo energético, factores fun-
damentales para garantizar la competitivi-
dad y sostenibilidad económica del sector. 
El uso de materiales y técnicas de construc-
ción más eficientes en plantas de procesa-
miento, la modernización de infraestructu-
ras en fábricas o almacenes, y la integración 
de energías renovables como la solar, la eóli-
ca o la biomasa agrícola, son estrategias cru-
ciales para reducir las emisiones de CO2 y 
avanzar hacia una economía baja en carbo-
no. 
Las empresas de Ingeniería debemos propo-
ner al sector agroalimentario soluciones que 
aseguren el acceso a energías seguras, ase-
quibles, modernas y sostenibles para todos 
los eslabones de la cadena: desde la produc-
ción en el campo hasta la transformación, 
conservación y distribución de los alimen-
tos. 
El compromiso que adquirimos en ARRAM 
con nuestros clientes es doble: por un lado, 
acercar tecnologías limpias y económicas a 
explotaciones o instalaciones que carecen de 
una fuente confiable de energía; y por otro, 
mitigar el impacto del cambio climático 
impulsando el uso de fuentes renovables 
que no generen dióxido de carbono. De esta 
manera se ayuda a garantizar la viabilidad 
de la industria agroalimentaria en el futuro. 
 
¿Cuáles son los mayores retos técnicos a la 
hora de implementar diseños sostenibles? 

Uno de los mayores retos es adaptar la tec-
nología y los medios de los que disponemos 
actualmente a cada proceso y a cada cliente. 
A veces la tecnología más eficiente no está 
disponible o es demasiado costosa. No basta 
con integrar soluciones renovables en los 
proyectos, esto ya debe ir por defecto y de 
forma intrínseca a la hora de diseñar. Se 
deben conseguir, además, soluciones que 
garanticen su funcionamiento, su eficiencia 
y su viabilidad económica. 
A día de hoy una de las mayores compleji-
dades a las que nos enfrentamos es la selec-
ción de la tecnología apropiada a las necesi-
dades del cliente, que sea eficiente y que se 
adapte a las condiciones locales. Todos estos 
condicionantes necesitan ajustarse a cada 
proyecto. 
Como principales retos concluiría: 
 
Elección y eficiencia de tecnologías sosteni-
bles 
Gestión de los recursos energéticos: la ener-
gía renovable depende de las condiciones 
climáticas y de la capacidad de asegurar un 
suministro constante. Tema muy de actua-
lidad, por el apagón histórico que ha sufrido 
España el día 28 de abril de este año, esto 
está llevando a muchas industrias a reestu-
diar su modelo energético precisamente en 
la línea que estamos comentado. 
Infraestructura: este punto está vinculado 
también a la incidencia anterior, adaptar la 
infraestructura eléctrica existente para 
soportar el crecimiento de la generación 
renovable es una asignatura pendiente en 
España. No solo destacaría en este punto el 
crecimiento de la generación renovable, sino 
que la mejora y ampliación de las infraes-
tructuras son necesarias para el crecimiento 
del país y de determinadas comunidades. 
Sin ellas es imposible atraer inversores y 

nuevos proyectos que favorezcan el creci-
miento económico de las regiones.  
Monitorización de impacto: Es necesario 
disponer de medios para medir el impacto 
real de la sostenibilidad y ajustar las estrate-
gias. Lo que no se mide no se puede mejo-
rar. 
Gestión de datos: Los proyectos sostenibles 
requieren recopilar y procesar datos a gran 
escala, lo que implica desafíos de almacena-
miento, seguridad y análisis. 
Ciclo de vida y economía circular: incorpo-
rar materiales sostenibles y aprender a reu-
tilizar los existentes minimizando la genera-
ción de residuos. 
Educación y formación: se necesita para lle-
var a cabo esta transición personal forman-
do y con mentalidad y hábitos compatibles 
con la sostenibilidad. 
 
¿Qué avances destacarías en el ámbito de 
la sostenibilidad para la industria agroali-
mentaria? 
Los avances más relevantes en sostenibilidad 
aplicados al sector agroalimentario se cen-
tran en tres ejes principales: optimización 
de procesos, digitalización y energías lim-
pias. Estos desarrollos no solo ayudan a 
cumplir con normativas ambientales cada 
vez más exigentes, sino que también redu-
cen costes operativos y mejoran la compe-
titividad. 
-Eficiencia energética y electrificación 
Sustitución de calderas o sistemas térmicos 
fósiles por bombas de calor industriales y 
hornos eléctricos. 
Integración de energías renovables in situ, 
como paneles solares fotovoltaicos en 
cubiertas de naves o el uso de biogás gene-
rado a partir de subproductos agroalimen-
tarios. 
-Digitalización y control avanzado. 

EMPRESAS Y MERCADOS

María José Núñez Arroyo 
Directora Técnica, Unidad de Industria y Arquitectura  
de ARRAM Consultores
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-Gemelos digitales para simular y optimizar 
líneas de producción en tiempo real. 
Inteligencia artificial para mantenimiento 
predictivo, reduciendo fallos en equipos de 
refrigeración, envasado o transporte. 
Gestión circular de recursos. 
Valorización de residuos orgánicos median-
te digestión anaerobia para generar energía 
o biofertilizantes. 
Implementación de sistemas de reutilización 
de aguas en procesos de limpieza y riego. 
Aplicación de análisis de ciclo de vida (ACV) 
para medir y reducir la huella de carbono 
de cada producto. 
Materiales y certificaciones. 
Uso de materiales sostenibles en la construc-
ción y rehabilitación de plantas de procesa-
do y almacenamiento (cementos bajos en 
carbono, biocompuestos). 
Integración de estándares de sostenibilidad 
reconocidos (LEED, BREEAM) en el diseño 
de instalaciones agroalimentarias. 
 
¿Cómo impacta la normativa en el desa-
rrollo de proyectos de ingeniería sosteni-
ble? 
La normativa actúa como un motor para la 
implantación de medidas sostenibles, ya que 
puede acelerar o frenar la incorporación de 
nuevas tecnologías en la industria agroali-
mentaria. Una regulación clara y estable es 
esencial para atraer inversión, reducir la 
incertidumbre y establecer criterios míni-
mos de actuación en áreas clave como uso 
responsable de recursos, reducción de emi-
siones y eficiencia energética. 
Se echa en falta una mayor contundencia en 
la regulación nacional, que debería impulsar 
con más fuerza la transición hacia procesos 
agroalimentarios sostenibles, garantizando 
así la competitividad del sector ye el cum-
plimiento de los compromisos climáticos. 
 
¿Qué industria dentro del sector agro está 
apostando más por la sostenibilidad? 
Depende mucho de la región en la que nos 

podamos centrar, pero si se puede apreciar 
tendencias de las industrias que están lide-
rando. Los sectores que a día de hoy están 
apostando más por la sostenibilidad son: 
1.-Productos vegetales orgánicos y agricul-
tura ecológica, producción de frutas, verdu-
ras, hortalizas, cereales, etc., bajo normas 
orgánicas/ecológicas. 
2.-Agricultura regenerativa: 
La agricultura regenerativa se convierte en 
una herramienta fundamental para afrontar 
los grandes retos del sector. 
Clientes nuestros como PEPSICO adoptan 
este tipo de prácticas no solo para reducir la 
huella ambiental de la producción, sino que 
también incrementa la resiliencia del sistema 
agroalimentario frente a variaciones climá-
ticas y de mercado  
3.-Sector lácteo y producción animal (vacas, 
ovejas, etc.) enfocada en reducción de emi-
siones y mejora del bienestar animal. 
En este sector se han llevado a cabo proyec-
to para reducir el metano, gestionar mejor 
los pastos, mejorar la alimentación del gana-
do, trazabilidad, bienestar. 
4.-Producción y distribución de alimentos. 
Este tipo de empresas está apostando fuerte 
por incluir medidas de sostenibilidad a sus 
procesos. Las empresas que transforman, 
envasan, transportan y venden alimentos 
están adoptando políticas de sostenibilidad 
en packeging, reducción de desperdicios, 
eficiencia energética en las plantas, logística 
verde, opciones de productos más verdes 
para los consumidores, etc. 
Por mencionar otro de nuestro cliente que 
destaca en el sector por llevar a cabo pro-
yectos de prácticas agrícolas regenerativas, 
proyectos de mejora de huella de carbono, 
biodiversidad, etc, En Extremadura, NES-
TLE, está implementado proyectos para que 
los cereales de las papillas de esta marca 
procedan de agricultura regenerativa. 
 
¿Cómo se mide el impacto sostenible de un 
proyecto de ingeniería? 

Hay indicadores como la huella de carbono, 
el ciclo de vida de los materiales o el ahorro 
energético. También se tienen en cuenta 
actualmente el impacto social y económico 
que producen. 
 
¿Puedes mencionar un proyecto concreto 
que combine ingeniería y sostenibilidad 
con éxito? 
Uno de los proyectos desarrollados en 
ARRAM donde se combinan estos factores 
es el de la Central Hortofrutícola Haciendas-
Bio. 
Los principios que HaciendasBio aplica a 
sus procesos y productos no se limitan sólo 
a su actividad económica, sino que son teni-
dos en cuenta y aplicados a aquellas áreas 
en las que la empresa participa. El concepto 
de producción Biodinámica, desde la finca 
hasta el consumidor, tiene su reflejo en los 
criterios con los que ARRAM diseñó la cen-
tral hortofrutícola.  
El eje principal del diseño de este proyecto 
fue la Gestión Energética Sostenible de la 
nueva central de HaciendasBio, ubicada en 
la finca Hacienda la Albuera. 
Huyendo de soluciones convencionales y, a 
menudo, poco eficientes, se estudió la ges-
tión energética de la central desde el origen 
de la energía producida, hasta la gestión de 
la entrada de materia prima y del funciona-
miento de la fábrica, realizando la integra-
ción de la demanda de energía con la gene-
ración de la misma.   
 
Conclusión 
El futuro de las industrias agroalimentarias 
pasa por anticiparse a tres grandes ejes: sos-
tenibilidad, digitalización y adaptación a un 
consumidor más exigente. No se trata solo 
de cumplir normativas, sino de convertir 
estos retos en oportunidades de innovación, 
eficiencia y competitividad internacional. 
Quien integre hoy energías limpias, trazabi-
lidad digital y productos saludables, será el 
que lidere el mercado mañana. 

EMPRESAS Y MERCADOS
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Fabrica de Gazpacho ALVALLE (PEPSICO),  
Proyecto y Dirección de obra ARRAM CONSULTORES

Central hortofrutícola HaciendasBIO,  
Proyecto y Dirección de obra ARRAM CONSULTORES



Extremadura ha vuelto a consolidarse 
tras la nueva vendimia como la 
segunda región productora española 

de vino y también la segunda en superficie 
de cultivo, con unas 80.000 hectáreas de 
viñedo. La provincia de Badajoz, con la 
comarca de Tierras de Barros en su epicen-
tro del sector, es la primera que no perte-
nece a Castilla-La Mancha entre las mayo-
res productoras de vino españolas. Y la 
quinta provincia contando con los gigantes 
de Castilla-La Mancha. La provincia pacen-
se produce el 7% del total nacional de vino, 
solo por detrás de Ciudad Real (26%), 
Toledo (11,5%), Cuenca (9,3%) y Albacete 
(8,8%).  
Un reciente informe elaborado por Analis-
tas Financieros Internacionales (AFI) 
para la Interprofesional del Vino sobre la 
“Relevancia económica y social del sector viti-
vinícola en España” destaca la realidad y el 
potencial del sector en España. La superfi-
cie dedicada al cultivo de la vid supera las 
930.000 hectáreas en España, lo que repre-
senta cerca del 13% mundial. Además, 
todas las comunidades autónomas españo-
las albergan, en mayor o menor medida, 
viñedos. La media de producción anual del 
sector en España supera los 37 millones de 
hectolitros, liderados de lejos por Castilla-
La Mancha, y muy dependiente de la 
exportación. 
Una de las características principales del 
viñedo español son sus explotaciones de 

reducida dimensión, muy distribuidas geo-
gráficamente. Y en Extremadura no es una 
excepción. Según el informe de AFI, el 
55% de las explotaciones de viñedo extre-
meñas tiene entre 0,5 y 1 hectárea de 
extensión. Y sólo el 14% de las mismas 
cuenta con más de 10 hectáreas. La mayor 
pujanza de las variedades blancas en los 
últimos años, con más demanda de consu-
mo, se ha asentado con fuerza en Extrema-
dura también.  
Uno de los elementos en los que más des-
taca el viñedo extremeño según los datos 
del informe es su apuesta por el riego. 
Según los datos de AFI, el 57% de la super-
ficie de viñedo extremeño es de secano y 
ya el 43% de riego. La región sería la tercera 
región productora de vino destacada con 
más peso sobre su total con más riego, tras 
Navarra y Comunidad Valenciana, y muy 
por delante de Castilla-La Mancha.  
 
Ecológico 
España cuenta con más de 142.100 hectá-
reas de viñedo ecológico para vinificación, 
que equivalen al 15,3% de la superficie 
total de viñedo para vinificación del país, y 
han registrado una tendencia creciente en 
los últimos años. La producción ecológica 
es desarrollada por 1.334 bodegas y embo-
telladoras. En el caso de Extremadura, el 
protagonismo del viñedo ecológico es esca-
sa, con solo 1.889 hectáreas, lo que supone 
solo el 2,4% del total regional. 

En España existen unos 122 municipios 
“con especialización vitícola”, en los que 
se dedica al cultivo de la vid más de la 
mitad de su superficie agrícola, entre ellos 
alguno en la comarca de Tierra de 
Barrios. Mientras el conjunto municipios 
españoles de menos de 2.000 habitantes 
registró una caída en la población cercana 
al 10% entre los años 2002 y 2022, aque-
llos municipios de pequeño tamaño y 
especialización vitícola experimentaron 
notables crecimientos en su número de 
habitantes.  
Según AFI, el sector vitivinícola español es 
un referente en las ventas internacionales 
de vino. La vitivinicultura ha generado el 
6% del total de ventas al exterior del sec-
tor agroalimentario y representa más del 
1% del total de las exportaciones españo-
las (promedio 2018 -2022). El vino es, 
además, uno de los principales productos 
de la cesta exportadora agroalimentaria de 
España: la cuarta partida más vendida al 
exterior en 2022. Los cuatro principales 
mercados de destino de los productos viti-
vinícolas españoles representan el 42% de 
las exportaciones sectoriales. Se trata de 
los mercados de Alemania, Estados Uni-
dos, Reino Unido y Francia.  
La caída del consumo, especialmente de 
vinos tintos, unido a las exigencias que 
está provocando los periodos de mayores 
sequías y olas de calor extremas, desafían 
de forma destacada el futuro del sector.
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Mapa de los municipios  
con más protagonismo de viñedo  
(Fuente: AFI/FEGA)
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El 43% del viñedo extremeño  
ya está en riego, que sube su apuesta 

por los vinos blancos
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Esto es un
tapón

Diam, la nueva tradición.

Nuestra tecnología única e inigualada revoluciona desde hace 20 años la crianza  
en botella y la guarda de los vinos tranquilos y espumosos.

Somos los primeros y seguimos siendo únicos, los auténticos guardianes
de los aromas, orgullosos de forjar a diario con los viticultores esta nueva tradición.

Descubra cómo en: www.diam-cork.com
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¿Con qué perspectivas ha afrontado el 
sector cooperativo la nueva vendimia 
marcada por las altas temperaturas de 
agosto? 
Las cooperativas hemos afrontado esta 
última vendimia con optimismo por la 
alta calidad de la uva, que ha presenta-
do una buena acidez y graduación y eso 
es una oportunidad para el valor de los 
vinos cooperativos que comercializa-
mos.  
Habría sido una vendimia excepcional si 
no es por esas altas temperaturas que 
hemos registrado durante el verano y que 
han ocasionado un descenso en la pro-
ducción que desde Cooperativas Agro-ali-
mentarias Extremadura estimados que 
será de entre un 10% y un 15% respecto 
al año pasado. Estas altas temperaturas, 
especialmente las registradas durante la 
noche, han afectado al desarrollo de los 
racimos y es lo que ha provocado esa 
bajada en la cosecha. 
 
Las variedades de uva blanca han toma-
do gran protagonismo en los últimos años 
en Extremadura. ¿El consumo marca esta 
tendencia hacia vinos blancos y más fáci-
les de beber? 
Efectivamente, el consumidor está mar-
cando la pauta. En los últimos años 

hemos visto un interés creciente por 
vinos frescos, aromáticos y fáciles de dis-
frutar, especialmente en segmentos jóve-
nes y en mercados internacionales. Extre-
madura cuenta con condiciones 
climáticas idóneas para el cultivo de 
variedades blancas que responden muy 
bien a esta demanda.  
Nuestras cooperativas han sabido adaptar-
se, innovando en técnicas de vinificación 
y ampliando su catálogo con vinos blan-
cos de gran calidad que hoy gozan de una 
muy buena aceptación, tanto dentro como 
fuera de la región. 
 
¿Qué grandes retos tiene planteados el 
sector cooperativo del vino? 
Nuestro principal desafío es seguir gene-
rando valor para los socios viticultores en 
un mercado global muy competitivo. Para 
ello necesitamos avanzar en concentración 
empresarial, reforzar la profesionalización 
de nuestras estructuras y apostar por la 
innovación, tanto en campo como en 
bodega. Y es algo  que estamos consi-
guiendo.  
Además, es imprescindible impulsar la 
sostenibilidad, porque el cambio climático 
ya nos está condicionando y debemos 
garantizar producciones de calidad a largo 
plazo.  

También debemos trabajar en la promo-
ción y en el reconocimiento de la marca 
colectiva del vino cooperativo extremeño, 
que representa un modelo social y econó-
mico de enorme importancia para el 
medio rural. 
 
Desde el punto de vista de la exportación, 
el vino extremeño siempre ha tenido una 
excelente relación calidad-precio. ¿Está 
aumentando la exportación envasada con 
más valor añadido? 
Sí, es una tendencia que se consolida. 
Aunque seguimos siendo muy competiti-
vos en graneles, cada vez hay más coope-
rativas extremeñas que apuestan por la 
exportación envasada, ofreciendo vinos 
con marca propia y una mayor diferencia-
ción. Esto nos permite acceder a mercados 
más exigentes y con un mayor margen de 
rentabilidad, lo que repercute directamen-
te en el valor que trasladamos al viticultor.  
No obstante, aún queda camino por reco-
rrer: necesitamos interiorizar que hay que 
invertir en imagen, marketing y posicio-
namiento internacional.  
El futuro del vino extremeño pasa por 
equilibrar nuestra fortaleza en volumen 
con un crecimiento sostenido en valor 
añadido y el sector cooperativo está traba-
jando de forma decidida en esa dirección.

ESPECIAL VIÑEDO Y BODEGAS
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“En los últimos años 
hemos visto  

un interés creciente 
por vinos frescos, 

aromáticos y fáciles 
de disfrutar”

Miguel Monterrey Vázquez 
Presidente de la Sectorial Vitivinícola  
de Cooperativas Agro-alimentarias Extremadura
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Afincado en Aceuchal (Badajoz), 
Carlos J. Vivas es sumiller profe-
sional, fundador y gerente de V 

Sentidos Catas (www.vsentidoscatas.es), 
siendo también catador oficial del Panel de 
Cata de D.O. P. Ribera del Guadiana, cam-
peón de Extremadura al mejor sumiller y 
semifinalista al Mejor Sumiller de España. 
También es vicepresidente de la Asociación 
de Sumiller y Bartender de Extremadura.  
 
El papel del sumiller es cada vez más 
importante sobre todo en la restauración 
de calidad. ¿Está suficientemente repre-
sentado en Extremadura? 
La figura del sumiller tiene cada vez tiene 
mayor reconocimiento en la restauración 
de calidad, pero en Extremadura aún que-
da camino por recorrer y bastante. En 
muchos restaurantes ya se percibe la 
importancia de contar con un profesional 
que sepa transmitir no sólo la cultura del 
vino de Extremadura, nacional e interna-
cional y elevar la experiencia gastronómi-
ca. 
Poco a poco, los propios clientes en restau-
ración, tiendas gourmet y las bodegas 
extremeñas están demandando más esta 
figura, lo que nos da confianza en que 
nuestro papel será cada vez más valorado. 
 
¿Hasta qué punto los clientes se dejan 
aconsejar por el sumiller? ¿Siguen pesan-
do mucho los estereotipos en el mundo del 
vino? 

El cliente actual es más receptivo que hace 
unos años, se interesa por aprender, pro-
bar cosas nuevas y dejarse aconsejar, aun-
que a veces no sea así, como yo digo, 
"tenemos que saber observar la mesa" para 
así ofrecer el mejor servicio en cada oca-
sión. 
Aun así, todavía existen ciertos estereoti-
pos en el mundo del vino, como pensar 
que un vino caro siempre es mejor o que 
solo el tinto marida mejor con la carne. La 
labor del sumiller es precisamente romper 
esas ideas, educar al consumidor y mos-
trarle la diversidad de matices que puede 
encontrar en la copa. 
 
¿Cómo valorarías el momento actual de 
las bodegas y vinos extremeños? ¿Ha 
aumentado su nivel en los últimos años? 
Las bodegas extremeñas están viviendo un 
momento interesante. Se ha dado un salto 
de calidad en los últimos años, con pro-
yectos muy innovadores, más investiga-
ción en variedades autóctonas y una 
apuesta clara por la diferenciación de los 
vinos que se elaboraban hace unos años 
para la venta a granel, sobre todo por las 
nuevas generaciones de bodegueros, viti-
cultores y enólogos que se están haciendo 
cargo.  
Esto ha permitido que nuestros vinos y 
cavas tengan mayor presencia en el mer-
cado nacional e internacional, y que el 
consumidor asocie cada vez más Extrema-
dura con vinos de mejor de calidad. 

¿El componente precio sigue siendo clave 
en la elección de los vinos o siempre hay 
sorpresas y vinos por descubrir? 
El precio sigue siendo un elemento a tener 
en cuenta, sobre todo en un mercado tan 
competitivo, pero no es el único. Muchas 
veces sorprendemos a los clientes con 
vinos que ofrecen una excelente relación 
calidad-precio y que no son los más caros 
de la carta. Esa búsqueda del descubri-
miento y de lo inesperado es lo que da 
sentido a nuestra labor, porque un buen 
vino no siempre tiene que estar ligado a 
un precio elevado. 
 
Los vinos blancos están adquiriendo gran 
protagonismo con mayor demanda y sali-
da comercial, al igual que los tinto jóve-
nes sin tanta madera. ¿Notáis también 
los sumilleres estos cambios de tenden-
cia? 
Sí, los sumilleres también notamos clara-
mente esas tendencias. Los vinos blancos, 
los rosados de calidad y los tintos jóvenes 
con menos madera están conquistando a 
un público que busca frescura, versatili-
dad y un perfil más accesible. Esto refleja 
un cambio en los hábitos de consumo: se 
busca disfrutar del vino en más momen-
tos, no solo en grandes ocasiones. Y esa 
evolución también la están sabiendo inter-
pretar muy bien las bodegas extremeñas, 
aunque a día de hoy exista un consumo 
más bajo en general de vino tinto en com-
paración del vino blanco. 

ESPECIAL VIÑEDO Y BODEGAS
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“El consumidor asocia cada vez más 
Extremadura con vinos de mayor calidad”

Carlos J. Vivas 
Sumiller profesional
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Extremadura cuenta actualmente 
con cinco bodegas amparadas en la 
Denominación de Origen Cava, 

dentro de la subzona de Viñedos de 
Almendralejo. De las cuatro subzonas 
con las que cuenta dicha DO (Comtats de 
Barcelona, Valle del Ebro y Zona de 
Levante) es la que menos bodegas dispo-
ne. En total la DO Cava, con sede en Vila-
franca del Penedés (Barcelona), cuenta 
con 145 bodegas certificadas, de las que 
122 están ubicadas en Cataluña, 7 en 
Levante, 6 en Valle del Ebro y las cinco 
extremeñas.  
Las bodegas extremeñas amparadas, 
todas ellas en Almendralejo, son Dehesa 
de Arriba de Bodegas Payva; Marcelino 
Díaz; López Morenas; Romale y Vía de 
la Plata de Bodegas Francisco Escaso e 
Hijos. Ninguna cooperativa extremeña 
se ha lanzado a la elaboración de cava 
con DOP. Las bodegas extremeñas ampa-
radas pueden elaborar tanto cava de 
guarda como cava de guarda superior 
reserva.  
La Denominación de Origen (D.O.) Cava 
cerró el año 2024 con unas ventas totales 
de 218 millones de botellas, cifra que 
representa una caída del 13,3 % respecto 
a 2023, cuando se vendieron alrededor 
de 252 millones. Esta contracción está 
muy relacionada con la severa sequía que 
lleva afectando al sector durante los últi-

mos tres años. Del total de bodegas ven-
didas, 78 millones lo fueron para el mer-
cado español y 140 millones para el mer-
cado exterior.  
 
Mercado exterior 
El mercado alemán fue el que notó un 
mayor descenso cercano a 20 millones de 
botellas (-19,9 millones). Bélgica sigue 
siendo el principal mercado internacional 
con 20,3 millones de botellas, aunque 
sus ventas también han retrocedido en 
7,8 % respecto al año anterior. Por 
detrás, Estados Unidos sufrió una caída 
del 4,5 % y Reino Unido del 11,6 %. 
Mientras, los únicos mercados exteriores 
en crecimiento el año pasado fueron 
Japón, Países Bajos y Suecia.  
Una de las categorías que más está cre-
ciendo en ventas es la del cava ecológico, 
que registró ventas por 37,3 millones de 
botellas, con un crecimiento interanual 
del 15,24 %. Un producto no muy pre-
sente en las bodegas extremeñas de cava.  
Los cavas de Guarda Superior de Paraje 
Calificado, categoría que representa la 
cima de la calidad en la D.O. Cava, han 
experimentado un crecimiento del 13,3 
%, con un aumento excepcional del 58,5 
% en el mercado nacional. Para 2025, se 
espera la incorporación de una nueva 
referencia, sumando un total de 11 eti-
quetas en esta exclusiva categoría. 

Menor vendimia 
La campaña de uva para cava en este 
2025 no ha sido sencilla, ante las quejas 
de algunas organizaciones de agricultores 
como UPA-UCE quien han denunciado 
que se ha entregado uva sin saber final-
mente el precio que se cobrará.  
Según dicha organización, la producción 
se ha visto reducida por las olas de calor, 
al igual que el resto de producción de 
uva, entre un 15 y un 18% hasta ahora. 
“La uva está teniendo buena salida con un 
grado superior al año pasado, pero los 
agricultores nos han trasladado sus quejas 
debido a que no tienen precios, algo que 
va en contra de la Ley de la Cadena”, des-
tacan desde UPA-UCE.  
Otro de los problemas que han afectado 
a la campaña de la vendimia ha sido la 
falta de mano de obra para la recolección 
que, como viene ocurriendo en otros sec-
tores agrícolas, también está condiciona-
do la campaña debido a la dificultad para 
encontrar trabajadores.  
Entre las variedades de uva admitidas en 
la DOP Cava para la elaboración del mis-
mo figuran en blanco la Macabeo (Viura), 
Xarello, Parellada, Malvasía (Subirat 
Parent) y Chardonnay.  Y en variedades 
de uva tinta la Garnacha tinta, Monastrell, 
Pinot Noir y Trepat.De todas ellas, la 
Macabeo es la más abundante en el viñe-
do de Tierra de Barros. 

ESPECIAL VIÑEDO Y BODEGAS
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Las bodegas extremeñas con DO Cava  
se mantienen en cinco

Marcelino Díaz, López Morenas (Bonaval), Romale, Vía de la Plata  
y Payva (Dehesa de Arriba), sin ninguna bodega cooperativa aún
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Nuestro modelo de producción, 
totalmente integrado y vertical, nos 
otorga una posición única para 

garantizar calidad, innovación y respeto por 
el medio ambiente. Renovamos cada día 
nuestro compromiso: devolver más de lo 
que recibimos. Esto significa trabajar de 
manera constante en la preservación y rege-
neración de los alcornocales, ecosistemas 
fundamentales para la captura de CO₂, la 
conservación de la biodiversidad y la lucha 
contra la desertificación. 
Creemos firmemente que proteger los alcor-
nocales es proteger el vino, la tierra y el futu-
ro. 
Nuestra más reciente innovación en tapones 
de corcho premium, el sistema NOBEL-
TECH®, combina la mejor materia prima 
del mundo con tecnología de vanguardia. 
Este avance consolida a M.A.SILVA no solo 
como pionera en prácticas sostenibles, sino 
también como un referente en calidad e 
innovación dentro del sector. 
 
Características Principales  
de la Nueva Tecnología 
SARA ADVANCED®–Sensory Uniformity 
Estandarización Sensorial 
1.Extracción de los compuestos volátiles y 
la homogeneización sensorial. 

2.Utilización de temperatura, presión y 
vapor seco controlados. 
3.Proceso continuo y automatizado. 
4.La memoria elástica del corcho es mante-
nida. 
BIONICEYE® - AI & Machine Learning 
Ojo Biónico 
1.Más sostenible: menos procesos, más efi-
ciencia. 
2.Cámara ultrasensible de última genera-
ción. 
3.Tecnología 5.0: garantía físico-mecánica y 
de selección gracias a la Inteligencia Artificial 
(IA) y Aprendizaje automático. 
4.Garantía Física y Mecánica: ≥ 99,5% Tec-
nología 5.0: Eliminación de Defectos con 
IA. 
RAY SYSTEM® – Thermal Radiation 
Radiación Térmica 
1.Gradiente térmico: Potencia la extracción 
de compuestos volátiles como el TCA. 
2.Temperatura controlada: Desorción térmi-
ca eficaz que preserva la humedad intrínseca 
de los corchos. 
3.Solución extractiva sin igual en el merca-
do. 
4.Distribución individual de TCA < 0,5 ng/L 
en 99 % y maceración en grupo < 1 ng/L. 
Análisis realizado de acuerdo con la norma 
ISO 20752. 

Sobre M.A.SILVA 
Fundada en 1972, M.A.SILVA es una 
empresa totalmente integrada verticalmente 
y líder en el mercado de los tapones de cor-
cho. Con sede en Mozelos, Feira, Portugal, 
la empresa es reconocida mundialmente por 
su compromiso inquebrantable con la cali-
dad del producto, la sostenibilidad y la inno-
vación. M.A.SILVA opera extensamente a 
nivel global, con infraestructuras clave que 
incluyen: 
-1 centro de materia prima en Alter do 
Chão, Alentejo, con más de 105,000 m², 
con capacidad para almacenamiento de 
15,000 tn de materia prima anualmente. 
-3 instalaciones de transformación en el 
municipio de Feira, en el norte de Portugal. 
-6 unidades de distribución en España, 
Francia, Italia, Brasil, China y EE.UU. 
-Representación por más de 10 agentes 
exclusivos en Argentina, Alemania, Austria, 
Suiza, Georgia, Croacia, Eslovenia, Australia, 
Nueva Zelanda y Sudáfrica. 
-Producción y venta de más de 600 millones 
de corchos en 2024, para más de 8,000 
clientes en todo el mundo. 90% de expor-
taciones. Y más de 420 colaboradores a nivel 
mundial. 

Para más información visite nuestro sitio 
web en www.masilva.es  

El sector cooperativo y bodeguero de 
la Comunidad de Extremadura 
depende en gran medida de las 

exportaciones de vino.  
Según datos del Panel de Exportaciones 
de la Junta de Extremadura, en 2024, las 
exportaciones de vinos y mostos subieron 
un 12,4% respecto a 2023, hasta los 87,8 
millones de euros. En toneladas, se pasó 
de 261.915 en 2014 (máximo valor) a 
151.198 en 2024 (mínimo valor). En 

cuanto al ratio euros/Tn, se observa un 
ascenso en 2024 hasta los 581 euros/Tn. 
La media de los últimos diez años muestra 
como el precio medio de las exportaciones 
extremeñas de vino ha sido de 4.578 
euros/tn.  
En cuanto a los principales mercados para 
exportar, Portugal sigue siendo el gran 
referente con el 50,1% del total y 43,9 
millones de euros en ventas, seguido de 
Francia con el 11,2% y 9, 8 millones de 

euros y Alemania en tercer lugar con el 
7% y 4,3 millones de euros. Italia es el 
cuarto destino con el 4,9% y Japón el 
quinto y más lejano con el 2,6%.  
En vinos y mostos se observa una varia-
ción positiva en 2024 de las exportaciones 
con destino a sus principales destinos, 
destacando las anotadas en Alemania (2 
millones de euros más respecto a 2023, 
un +46,3% interanual) y Japón (1,4 millo-
nes de euros más, un +142,9%).

ESPECIAL VIÑEDO Y BODEGAS

caudal de extremadura otoño 202564

M.A.SILVA junta  
Inteligencia Artificial, Sostenibilidad 
e Innovación, con el mejor corcho 

del mundo

Alemania y Japón ganan 
peso en las exportaciones  

de vino extremeñas





La Comunidad de Extremadura es 
una de las mayores productoras de 
corcho en bruto del mercado espa-

ñol, que en su mayoría exportó por valor 
de 95 millones de euros en 2024. De las 
70.000 toneladas de corcho en bruto que 
produce de media España, el alcornocal 
extremeño concentra en torno a las 23.000 
toneladas anuales. Con las industrias por-
tuguesas como principal destino. Un pro-
ducto, el corcho, con múltiples aplicacio-
nes industriales y tecnológicas, más allá de 
la industria vitivinícola, y que comienza a 
abrirse también al sector turístico. 
Un proyecto a nivel nacional, “Cork Expe-
rience” promociona a través de la colabo-
ración de diferentes socios, alguno de ellos 
extremeños, diferentes productos turísti-
cos sostenibles basados en el corcho. Entre 
las iniciativas que se están desarrollando 
figura la creación de una gran ruta nacio-
nal del corcho y de varias rutas vinculadas 
a municipios, ciudades y espacios natura-
les con una estrecha relación con este 
material y pondrán en valor los recursos 
naturales y culturales, así como las activi-
dades relacionadas.  
En el caso extremeño, tanto el municipio 
de San Vicente de Alcántara -epicentro del 
sector industrial corchero extremeño- 
como la Mancomunidad de la Sierra de 
San Pedro forman parte de la Red Euro-
pea de Territorios Corcheros-Retecork, 
uno de los socios claves del proyecto junto 

a Hike & Bike, Albatros Tours y Namasté 
Viajes, la Asociación “Cor de Suro” y el 
Consorci de Les Gavarres.  
El proyecto se implementará en Extrema-
dura, Cataluña, Andalucía, Aragón, Comu-
nidad Valenciana, Comunidad de Castilla 
y León y Cantabria. Cuenta con una sub-
vención de 692.738 euros distribuida 
entre los seis socios del proyecto y finali-
zará en septiembre de 2025.  
Teniendo como punto de partida las 
rutas, se crearán experiencias turísticas 
vinculadas a la artesanía, al arte y a los 
trabajos tradicionales del corcho, que irán 
acompañadas de diferentes herramientas 
(analógicas y digitales) que se promocio-
narán ampliamente. Además, se fomenta-
rá la creación de redes de actores para el 
trabajo colaborativo en torno a la expe-
riencia del corcho y el rediseño de los 
productos actuales y servicios turísticos, 
entre otros.  
El pasado mes de octubre, la iniciativa 
“Cork Experience” estuvo en la capital 
pacense en una completa jornada que con-
tó también con diferentes ponencias de 
interés. Entre ellas una sobre la “La fragili-
dad de los espacios naturales corcheros y su 
uso público”, a cargo de Ramón Santiago 
Beltrán, ingeniero forestal del Centro de 
Investigaciones Científicas y Tecnológicas 
de Extremadura (CICYTEX) así como una 
mesa redonda sobre “Buenas prácticas en los 
espacios naturales corcheros”.  

Industria extremeña 
San Vicente de Alcántara y el corcho han 
sido compañeros inseparables desde 
mediados del siglo XIX, cuando en 1858, 
de la mano de Pedro Moreno, un socio de 
una casa inglesa que se dedicaba a la 
comercialización del corcho, se establece 
en el municipio. Sin embargo, fue en 1872 
cuando se instaló la primera fábrica que 
dio origen a la posterior industria.   
Hoy en día, el 65% de la industria corche-
ra se concentra en San Vicente, dedicán-
dose la mayoría de las fábricas a la prepa-
ración del corcho en plancha y a la 
producción del tapón natural, disco natu-
ral y tapón aglomerado. El municipio aco-
ge también la sede de ASECOR (Agrupa-
ción Sanvicenteña de Empresarios del 
Corcho), así como el Museo de Identidad 
del Corcho y el Centro de Interpretación 
de la Naturaleza de la Sierra de San Pedro, 
Centro Alas. 
La Mancomunidad Sierra de San Pedro 
incluye los municipios de Valencia de 
Alcántara, Membrío, Salorino, Santiago de 
Alcántara, Cedillo, Herreruela, Herrera de 
Alcántara y Carbajo, de la provincia de 
Cáceres, y San Vicente de Alcántara, de la 
provincia de Badajoz.   
En la Mancomunidad destaca la produc-
ción de corcho, con más de sesenta indus-
trias del sector, de las cuales más de la 
mitad tienen el certificado de calidad Sys-
tecode. 

ESPECIAL VIÑEDO Y BODEGAS
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Extremadura participa en “Cork 
Experience” que promueve productos 

turísticos sostenibles con el corcho

Vista aérea de la Sierra de San Pedro. Foto: Cork ExperienceSaca de la corcha. Foto: Cork Experience
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Los intercambios comerciales entre 
los territorios de Extremadura y 
Portugal se remontan a muchos 

siglos atrás. En la actualidad el comercio 
bilateral entre ambos mercados, que 
suman las exportaciones como las impor-
taciones, se acerca a los 1.400 millones de 
euros, lo que da una idea de su gran 
importancia. Según los datos del Panel de 
Exportaciones de la Junta de Extremadura 
del año 2024, en torno a 528 empresas 
extremeñas exportaron mercancías duran-
te el año pasado al mercado portugués, 
aunque no todas ellas lo hagan de forma 
regular. Dada su cercanía y permeabilidad 
geográfica, el 98,9 por ciento de estas 
exportaciones extremeñas se realizan 
habitualmente por carretera. 
Durante el pasado año 2024, las exporta-
ciones globales extremeñas volvieron a 
alcanzar un récord hasta situase en los 
3.329,8 millones de euros. Las ventas a 
Portugal, principal mercado exportador 
regional, sumaron 907,7 millones de 
euros. Una caída del 4,3% que tiene que 
ver más con la coyuntura de los principa-
les productos exportados. 
El 28% de las exportaciones extremeñas 
tiene como destino o tránsito el mercado 
portugués, por delante de Alemania o 
Francia. Y eso que dos de los principales 
productos exportados de la región -pre-

parados de tomate y salsas, y fruta de hue-
so- tienen un menor protagonismo en las 
ventas al vecino país frente a otros grandes 
mercados de la UE. Mientras, Portugal es 
también de largo el mayor mercado 
importador para Extremadura, al sumar 
463,6 millones de euros en el año 2024.El 
comercio bilateral de Extremadura y Por-
tugal tiene un peso superior al 5% en el 
PIB regional.  
Los dos sectores que concentran la mayor 
parte de las exportaciones a Portugal son 
los de semifacturas, con el 36,6% del total 
en 2024, y la alimentación y agroindustria 
con el 36,5% del total. Entre ambos sec-
tores acumulan el 73,1 por ciento del total 
de las exportaciones extremeñas destina-
das al mercado portugués. 
 
Corcho natural 
Si hay un producto muy destacado año 
tras años en las exportaciones extremeñas 
hacia Portugal es el de Corcho natural en 
bruto, que supuso el año pasado 95,4 
millones de euros. El crecimiento en 
volumen de toneladas en la última década 
ha sido muy destacado, al pasar de las 
20.981 en el año 2014 a las 45,124 el año 
pasado. El ratio euro/tonelada de corcho 
en bruto alcanzó en 2024 los 2.115 
euros. Hay que tener en cuenta que en 
San Vicente de Alcántara, el municipio 

clave del corcho regional, hay instaladas 
varias empresas portuguesas del sector 
corchero.  
Otro de los productos claves de las expor-
taciones regionales sigue siendo el vino, 
mostos y alcohol, que sumaron 87,8 
millones de euros en el año 2024. La gran 
mayoría a granel- El precio de la tonelada 
el pasado año alcanzó los581 euros, con 
un total de 151.198 tn. Las compras de 
Portugal representan anualmente en torno 
al 50% de las exportaciones totales del 
sector vitivinícola regional, muy concen-
trado en Tierra de Barros (Badajoz).  
Mientras, las exportaciones de botellas y 
frascos de vidrio también resultan claves 
en las ventas al mercado portugués, hasta 
alcanzar los 69,3 millones de euros, con 
155.157 toneladas en el año 2024. Muy 
concentradas sobre todo en la factoría que 
la empresa portuguesa BA Glass Spain tie-
ne en la localidad pacense de Villafranca 
de los Barros.  
Otro de los productos más habituales en 
las exportaciones extremeñas hacia Portu-
gal es el tabaco, con un total de 68,9 
millones de euros en el año 2024, y un 
volumen de 12.705 tn que ha descendido 
de forma acusada en los últimos años. 
Hay que recordar que Extremadura es 
uno de los territorios más importantes en 
la producción de tabaco en la UE. 

Guía Negocios y Tursimo Extremadura-Portugal 2025

Más de 500 empresas 
extremeñas exportan 

a Portugal,  
que concentra  

el 28% de las ventas 
exteriores 
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Corcho natural, vino y mosto, envases  
de vidrio y tabaco, los productos  

más exportados hacia el mercado portugués
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La Raya deja de ser una línea divisoria 
para convertirse en un eje de coope-
ración. El pasado 4 de septiembre, en 

la localidad portuguesa de Sertã, la provin-
cia de Cáceres, representada por la Dipu-
tación Provincial y la región lusa de Beira 
Baixa, por la Comunidad Intermunicipal 
del mismo nombre, formalizaron su volun-
tad de caminar juntas en la creación de una 
eurozona regional más integrada y atracti-
va. Lo hicieron mediante la firma de la 
Declaración de Oleiros, un memorando 
de entendimiento que sienta las bases de la 
Agrupación Europea de Cooperación 
Territorial (AECT) Cáceres-Beira Baixa. 
Esta nueva figura de colaboración trans-
fronteriza abarca un territorio de más de 
25.000 kilómetros cuadrados y una pobla-
ción cercana al medio millón de habitantes, 
enclavado estratégicamente entre las dos 
grandes áreas metropolitanas de la Penín-
sula Ibérica: Madrid y Lisboa. 
“La unidad entre territorios y entre agentes 
políticos de España y Portugal va a ser 
determinante para seguir reivindicando 
mejoras, no solo en comunicaciones, sino 
también en desarrollo rural y servicios”, 
afirmó el presidente de la Diputación de 
Cáceres, Miguel Ángel Morales, durante 
el acto de firma. El dirigente cacereño 
subrayó que la cooperación con Portugal 
era una prioridad de esta legislatura, pero 
no desde el simbolismo, sino desde la con-

creción: “No en un amor platónico, sino 
con hechos, con proyectos”. 
 
Un territorio con retos comunes  
y soluciones compartidas 
La iniciativa cuenta con el respaldo unáni-
me del pleno de la Diputación cacereña y 
la implicación de los municipios de Beira 
Baixa: Castelo Branco, Idanha-a-Nova, 
Oleiros, Penamacor, Proença-a-Nova, 
Sertã, Vila de Rei y Vila Velha de Ródão. 
En sus primeras líneas de trabajo, la AECT 
pondrá el foco en dos grandes áreas: la 
mejora de las infraestructuras de transpor-
te, con la finalización de la EX-A1 y su 
conexión con los corredores portugueses 
IC31 e IC8, y la promoción conjunta de 
recursos naturales y turísticos, con la Reser-
va de la Biosfera Transfronteriza Tajo-Tejo 
como gran emblema. 
 
Además, se abordarán proyectos orienta-
dos a: 
-Fortalecer la cohesión económica, social e 
institucional. 
-Mejorar la movilidad vial, ferroviaria y los 
servicios de transporte público. 
-Fomentar la innovación empresarial y la 
cooperación económica. 
-Atraer y fijar población en el medio rural. 
-Promocionar el patrimonio cultural y 
natural de la eurozona en mercados exte-
riores. 

-Acceder a fondos europeos para el desa-
rrollo regional. 
“El futuro pasa por dejar de vernos como 
periferias y empezar a vernos como un 
todo con potencial conjunto”, defendió 
durante el acto el presidente de la Cámara 
Municipal de Sertã, Carlos Alberto de 
Miranda. 
 
Una frontera  
que se convierte en horizonte 
A partir de ahora, comienza la fase técnica. 
Las vicepresidentas de la Diputación de 
Cáceres, Esther Gutiérrez e Isabel Ruiz 
Correyero, ya han iniciado los trabajos con 
los representantes lusos para definir los 
estatutos y el modelo de funcionamiento 
de la AECT, que contará con órganos eje-
cutivos, deliberativos y una secretaría téc-
nica. 
La firma de la Declaración de Oleiros no 
solo simboliza una nueva etapa en las rela-
ciones entre Cáceres y Portugal. También 
representa una oportunidad histórica para 
que la frontera deje de ser un límite y se 
transforme en un espacio de colaboración, 
innovación y esperanza. Para los responsa-
bles políticos y técnicos implicados, este es 
solo el primer paso de un “viaje apasionan-
te” en el que, más allá de las dificultades, 
lo que se juega es el futuro de los pueblos, 
de su gente, y de una Europa que se cons-
truye desde lo local.

Guía Negocios y Tursimo Extremadura-Portugal 2025

La provincia de Cáceres y Beira Baixa 
sellan una alianza estratégica para 

transformar la frontera en oportunidad
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Con la firma de la Declaración de Oleiros, la Diputación de Cáceres  
y la Comunidade Intermunicipal da Beira Baixa crean una Agrupación Europea  

de Cooperación Territorial con el objetivo de impulsar un desarrollo conjunto en áreas 
clave como infraestructuras, medioambiente y lucha contra la despoblación



El fortalecimiento de las relaciones 
entre Extremadura y Portugal a 
todos los niveles -económicas, 

comercial, sociales, laborales, culturales, 
turísticas y logísticas- está íntimamente 
relacionadas con las mejoras en diferentes 
ámbitos de infraestructuras y de transpor-
te que se están realizando en la actuali-
dad.  
Entre ellas destacada la del tramo de auto-
vía EX-A1 que debe conectar la localidad 
cacereña de Moraleja con Monfortinho de 
17 kilómetros de distancia, sometida ya a 
información pública desde mayo y con su 
estudio de viabilidad adjudicado. Esta 
conexión, que Portugal ya ha declarado 
como prioritaria al enlazar con las IC31 - 
IC8, supondrá una nueva unión entre 
Madrid y Lisboa, dando continuidad a la 
conexión entre Navalmoral de la Mata y 
Castelo Branco por el Norte de Extrema-
dura, siendo clave para comarcas como el 
Valle del Alagón y Sierra de Gata. Para que 
esta nueva conexión de Madrid y Lisboa 
por el norte de Cáceres sea una realidad 
solo quedan 72 kilómetros de autovía.  
En la parte portuguesa, el tramo más 
importante de la conexión, de unos 40 
kilómetros, que va desde la A 23 a la altura 
de Alcains (Castelo Branco) hasta Proença-
a-Velha (en el concejo de Idahna a Nova, 
ya cuenta con Declaración de Impacto 
Ambiental positiva y proyecto técnico de 
obras redactado. Más problemas problemas 
está teniendo el tramo de 15 kilómetros 

que separan  Proença-a-Velha de Monfor-
tinho por diferentes temas medioambien-
tales sobre todo.  
 
Ferrocarril 
A nivel ferroviario, la infraestructura clave 
sigue siendo la que enlazará Madrid y Lis-
boa a través de Extremadura por la Alta 
velocidad. Una obra cuyos plazos de fina-
lización se han ido demorando en el tiem-
po. El vecino país se encuentra en la actua-
lidad muy centrado en la conexión de alta 
velocidad entre Lisboa y Oporto, cuya 
adjudicación para el primer tramo acaba de 
adjudicarse.  
La Línea de Alta Velocidad (LAV) a Extre-
madura (437 km), está integrada por tres 
tramos: Plasencia-Cáceres-Mérida-Badajoz; 
Madrid-Oropesa y Talayuela-Plasencia. El 
tramo que conecta Plasencia con Badajoz 
(195 km), inaugurado en julio de 2022, 
opera como línea electrificada desde 
diciembre de 2023. En el caso del tramo 
Talayuela-Plasencia, ya se ha finalizado la 
construcción de la plataforma y estructuras 
(túneles, viaductos, desmontes, pasos 
superiores…) de cuatro de los ocho sub-
tramos en los que se divide la línea de 70 
km en obras y Adif AV ya está licitando los 
contratos para poder arrancar con los tra-
bajos de electrificación este mismo año. En 
concreto, están terminados los subtramos 
Talayuela-Arroyo de Santa María, Naval-
moral de la Mata-Casatejada, Casatejada-
Toril y Toril-Río Tiétar, que suman 39,1 

km y que suponen el 55% de la longitud 
total del tramo.  
 
Puente de Cedillo 
Otro de las infraestructuras claves en el for-
talecimiento de las relaciones entre ambos 
territorios, y por el simbolismo que tam-
bién tiene en la Raya, es la construcción del 
puente internacional sobre el río Sever que 
conectará las poblaciones de Cedillo (Cáce-
res) y Montalvão (pedanía de Nisa) en Por-
tugal. Actualmente, la conexión entre la 
comarca Sierra de San Pedro-Los Baldíos y 
Portugal es muy limitada ya que el trayecto 
más corto supone 119 kilómetros y casi 
dos horas de viaje por carretera, o bien cru-
zar por la presa de Cedillo -cuya propieta-
ria es Iberdrola- que solo permite el paso 
restringido los fines de semana y con limi-
taciones de seguridad. 
El coste total de la inversión asciende a 5,1 
millones de euros, financiados íntegramen-
te por la Junta de Extremadura. Según la 
Junta, el puente “va a facilitar el tránsito de 
mercancías, impulsar el turismo y fortale-
cer los lazos culturales entre España y Por-
tugal”. 
La mejora en las conexiones de movilidad 
y transporte también es otra de las claves 
de la Declaración de Oleiros, documento 
que compromete a la Diputación de Cáce-
res y la Comunidad Intermunicipal da Bei-
ra Baixa a cooperar en distintas materias a 
través de una Agrupación Europea de Coo-
peración Territorial. 

Guía Negocios y Tursimo Extremadura-Portugal 2025

La Línea de Alta Velocidad, la autovía  
de Moraleja a Monfortinho y el puente de 

Cedillo acercarán más Portugal a Extremadura
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Cuando se produce los grandes 
incendios en verano, como los de 
este año con abundante carga de 

pastos, siempre nos acordamos del trabajo 
callado que hacen cientos de miles de ove-
jas, vacas y cabras en los montes. Su siega 
a diente elimina durante los meses más 
peligrosos miles de toneladas de “combus-
tible vegetal”. Sin embargo, con el paso de 
los años, la cabaña ganadera española y 
también la extremeña va menguando.  
Por la pérdida de rentabilidad de las explo-
taciones, el aumento de sus gastos fijos, 
problemas sanitarios como la lengua azul, 
pero también de forma cada vez mayor, 
por la falta de relevo y mano de obra más 
joven que quiera dedicarse a la ganadería. 
Un oficio exigente, en muchos casos de sie-
te días a la semana y 364 días al año.  
Extremadura cuenta con unos 3,7 millones 
de cabezas de ovino (casi el 26% del total 
nacional), la mayor de España, y con unas 
250.000 cabezas de caprino (el 9% del 
total nacional).  
Según estadísticas oficiosas, a nivel nacio-
nal quedarían unos 80.000 pastores de ovi-
no y caprino en España, cifra que se reduce 
año a año. La cabaña de ovino se ha redu-
cido a nivel nacional en casi 5 millones de 
cabezas desde 2010.  
Distintas instituciones y sobre todo coope-
rativas ganaderas han puesto en marcha en 
las regiones más activas en el sector ovino 

y caprino -como son Extremadura, Aragón 
o Castilla y León- “escuelas de pastores” 
para formar a gente joven en el oficio.   
 
Aprendizaje práctico 
Bajo la coordinación de la cooperativa 
Cooprado, con sede en Casar de Cáceres, 
y con financiación de la Diputación de 
Cáceres, la Escuela de Pastores de Tajo-
Salor-Almonte ha logrado formar a uno 
100 profesionales desde su fundación en 
2016.  
La Escuela ofrece este año un programa de 
aprendizaje para la gestión de explotacio-
nes de ganado ovino, bovino y caprino de 
la mano de ganaderos y ganaderas, de 600 
horas de carácter práctico y técnico.  
El programa se desarrolla entre marzo y 
diciembre realizándose la parte teórica en 
las instalaciones de la Granja Experimental 
de Cooprado, ubicada en Casar de Cáceres. 
Por su parte, el alumnado realiza prácticas 
de campo en la finca Valdesequera, en 
explotaciones reales de la zona acompaña-
dos por tutores-ganaderos, así como en fin-
cas modelo de entidades colaboradoras. 
A lo largo del curso se llevan a cabo talleres 
temáticos como la esquila o la elaboración 
artesanal de queso. Y visitas técnicas como 
la que han realizado este año ocho alumnos 
y alumnas del presente curso a las instala-
ciones de la explotación de la Finca “El 
Cuartillo” de la Diputación de Cáceres. 

Una de las intervinientes en el último curso 
es Jara Clemente, de Aldea del Cano, que 
viene de familia ganadera: “mi padre tiene 
una ganadería de ovino de extensivo. Ves 
otras formas de hacer y coger un poco su 
relevo. La idea es, en un futuro, quedarme 
yo esa ganadería de ovino que viene desde 
hace tres generaciones. Seguir esa línea de 
ganado que tenemos y seguir colaborando 
con mi familia de pastores”. 
Otro de los alumnos ha sido Mohammed 
Yasser. Vive en Bilbao pero se ha traslada-
do en los últimos meses a Casar de Cáceres 
para recibir esta formación: “En mi familia, 
en Palestina, hemos tenido granja. Por la 
situación que tenemos en nuestro país, 
hemos perdido todo. Y yo quiero empezar-
lo de nuevo aquí, en España, pero desde 
cero. Estoy con cabras, aprendiendo a 
ordeñar y en el futuro me interesa tener 
ovejas para carne y cabras para leche. Este 
paso va a ser el primer paso para mí y para 
mi familia, para el futuro”. La tasa de inser-
ción laboral de los participantes en la 
Escuela es del 70%.  
La formación permite al alumnado obte-
ner certificaciones oficiales homologadas 
como el Curso de incorporación a la 
empresa agraria; Bienestar animal para 
transportistas y ganaderos; Biocidas de 
uso ganadero básico; Fitosanitario básico 
y cualificado, y Manipulador de alimentos 
entre otros.  

EXTREMADURA GANADERA
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Extremadura atesora una buena parte 
de las dehesas de encinas y alcorno-
ques de la península ibérica, concen-

trando una ingente producción de bellota. 
En muchas ocasiones, sólo se piensa en la 
bellota por destinarse a la cabaña de cerdo 
ibérico, en la que es líder la región. Sin 
embargo, sus usos en la alimentación están 
tomando impulso a través por ejemplo de 
la harina de bellota. Gracias sobre todo a 
sus reconocidas virtudes saludables.  
 La investigadora extremeña María Váz-
quez está llevando a cabo un estudio en el 
Institute of Applied Biosciences (INAB| -
CERTH) en Grecia, en colaboración con la 
American Farm School y el Centro Tecno-
lógico Nacional Agroalimentario (CTAEX). 
Su investigación se centra en la identifica-
ción de las características sensoriales pre-
feridas por los consumidores en la bellota 
de encina, con el objetivo de desarrollar 
marcadores que permitan seleccionar las 
variedades óptimas para su consumo 
humano. Este avance busca promover, faci-
litar y normalizar la incorporación de bello-
tas en la alimentación. 
El proyecto ACOFOOD, financiado por 
la Comisión Europea a través de una beca 
postdoctoral Marie Curie, está evaluando 
la bellota de encina, un recurso natural y 
abundante en Extremadura. A pesar de su 
valor nutricional, la bellota sigue siendo 
un recurso poco utilizado en la dieta 
humana. Su incorporación enfrenta gran-
des desafíos, como la falta de estandari-

zación en su procesamiento y el descono-
cimiento de sus efectos en la salud diges-
tiva. 
 
Propiedades nutricionales 
La estancia de investigación de María Váz-
quez en el Instituto Universitario de Inves-
tigación en Recursos Agroalimentarios ha 
sido fundamental para evaluar las propie-
dades de la bellota de encina en la salud 
intestinal.  
Utilizando un avanzado sistema de diges-
tión humana in vitro, único en la región, se 
ha podido simular el proceso digestivo 
completo de la bellota, con resultados muy 
prometedores, ya que la incorporación de 
harina de bellota en la dieta fomenta un 
aumento significativo en las poblaciones de 
bifidobacterias, un tipo de microorganismo 
beneficioso para la salud intestinal. Estos 
avances no solo esclarecen cómo aprove-
char mejor sus propiedades nutricionales, 
sino que también abren la puerta al desa-
rrollo de nuevos formatos alimentarios, 
como las pastas y barritas energéticas ya 
desarrolladas en el marco del proyecto en 
CTAEX. 
Hay que recordar que en las últimas tres 
décadas se han repoblado en la Comuni-
dad de Extremadura un total de 66.500 
hectáreas con encina (Quercus ilex ballota), 
y 53.000 hectáreas con alcornoque (Quer-
cus suber), realizadas con fondos públicos. 
Con varios planes como los de IPROCOR 
entre los años 1988 y 1991, el Programa de 

Forestación de Tierras Agrarias, cofinancia-
do por la PAC y los distintos programas de 
desarrollo rural.  
 
Repostería artesana 
Entre las ventajas saludables que aporta la 
bellota es que es un alimento bajo en gra-
sas, además de no contener gluten. Posee 
pocas calorías pero a la vez aporta sensa-
ción de saciedad, lo que le convierte en un 
buen aliado para las dietas. Cuenta con un 
alto contenido de potasio y fósforo, siendo 
importante para el fortalecimiento de los 
huesos. Además, aporta vitaminas del gru-
po C, siendo beneficiosa para el sistema 
inmune, así como del grupo B, eliminando 
la sensación de cansancio. Una de sus vir-
tudes más saludables, que la emparenta 
con el aceite de oliva virgen extra, es su alto 
contenido en ácido oléico, clave en una ali-
mentación cardiosaludable.  
Desde hace unos años, cada vez son más 
las iniciativas empresariales y gastronómi-
cas saludables que apuestan por la harina 
de bellota y otros productos derivados en 
su uso en hogares, repostería artesana de 
calidad e incluso en hostelería vegana. Una 
empresa cordobesa, www.saboresdebello-
ta.com, la lleva comercializando desde 
hace años orientada a la repostería para la 
elaboración de galletas, bizcochos o brow-
nies, así como en panificación sin gluten, 
sopas y salsas y también en bebidas ener-
géticas o smoothies para conseguir un 
aporte nutricional extra. 

AGROALIMENTACIÓN
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La empresa Dieta Mediterránea, 
Aceites y Vinagres, SA., más cono-
cida por su marca Molino de Zafra, 

fue una de las primeras almazaras en 
Extremadura que diversificó su produc-
ción apostando también por la almendra. 
Un producto en auge en Extremadura 
pero que hace 13 años, cuando comenzó 
su plantación de almendra, no resultaba 
tan común.  
Ahora la almazara ha presentado ante la 
Dirección General de Sostenibilidad de la 
Junta de Extremadura la solicitud para la 
concesión de aguas superficiales del río 
Guadajira para el riego de 81,7 hectáreas 
de almendros en la finca La Cigüeña en la 
localidad pacense de Feria. El trámite 
administrativo se remonta a hace varios 

años. La autorización administrativa para 
la concesión de aguas para riego corres-
ponde a la Confederación Hidrográfica del 
Guadiana.  
El volumen a solicitar de agua para el rie-
go de los almendros es de 50.000 m3/año, 
lo que se corresponde con una dotación 
de 611,45 m3/ha-año. Al ser de aguas 
superficiales la pretensión es utilizar la 
balsa para almacenar el agua antes de 
comenzar el riego y usar esa agua durante 
los meses de abril a julio.  
Molino de Zafra ha logrado sinergias 
entre su producción propia de almendras 
y su elaboración de AOVES. Así entre su 
portfolio de productos cuenta con almen-
dra frita de la variedad Guara con Aove, 
una variedad premium de almendra, frita 

y bañada con aceite de oliva virgen extra 
(AOVE) de la más alta calidad. Estas 
almendras, de secano y calibre superior a 
14, son muy valoradas por su sabor, tex-
tura crujiente y su color dorado. Fritas 
con AOVE, su sabor se intensifica. Tam-
bién cuenta entre sus productos con hari-
na de almendra, almendra pelada y sin 
pelar.  
En el año 2021, sus responsables asegu-
raban a Caudal de Extremadura que 
“somos almendricultores  desde hace 8 
años y fuimos la primera gran superficie  
de Extremadura  en plantación ecológica. 
Nuestro objetivo  siempre fue producir la 
materia prima, como hacemos con la acei-
tuna- y transformarla  para llegar al mer-
cado final del consumidor”.   

El nitrógeno es un elemento clave para 
el desarrollo de los cultivos, pero su 
uso excesivo no solo encarece las 

producciones, sino que también provoca 
pérdidas y problemas medioambientales. 
Por eso, cada vez resulta más importante 
encontrar soluciones que permitan sacar 
mayor partido al abono aplicado. 
En esta línea, los biostimulantes Pepton, 
elaborados a partir de proteínas animales, 
ofrecen una alternativa eficaz y sostenible. 
Recientemente, la Universi-
dad de Granada, junto con 
APC Agro, evaluó cómo actú-
an estos productos cuando se 
reduce la cantidad de fertili-
zante nitrogenado en el culti-
vo. 
El estudio se llevó a cabo en 
lechuga, aplicando dos formu-
laciones -Pepton 85/16 y Pep-

ton Origin- en plantas con distintos niveles 
de abonado: el 100 %, el 70 % y el 40 % 
del nitrógeno habitual. Los tratamientos 
con Pepton se aplicaron a la raíz cuatro 
veces a intervalos semanales 
Los resultados mostraron que, incluso con 
menos fertilizante, las plantas tratadas con 
Pepton lograron 
mantener o superar 
la producción de 
biomasa respecto a 

las que recibieron el 100 % del nitrógeno. 
También se observaron mejoras en la foto-
síntesis, en la eficiencia en el uso del agua y 
en el aprovechamiento del nitrógeno gracias 
a una mayor actividad de enzimas relacio-
nadas con su metabolismo. 
 En resumen, el estudio concluye que Pep-

ton ayuda a que los cultivos 
aprovechen mejor el nitrógeno 
disponible, lo que permite redu-
cir la dosis de fertilizante sin 
perder rendimiento. Una ventaja 
que abre la puerta a prácticas de 
abonado más rentables y respe-
tuosas con el medio ambiente, 
de interés tanto para hortícolas 
como para cultivos leñosos 
como el olivo, el almendro o la 
viña. 

Para más información: 
www.apcagro.com 

NOTICIAS AGRO
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El Consejo Regulador de la Deno-
minación de Origen Protegida 
Cereza del Jerte cerró a primeros de 

agosto una campaña “muy positiva”, con 
unas cifras de certificación de 300.000 
kilos de cereza y un millón de kilos de 
picota. Unos datos que superan los obteni-
dos en el año 2024, en el que la produc-
ción se vio muy afectada por las lluvias caí-
das durante los meses de recolección. 
En este sentido, el presidente de la Deno-
minación de Origen Protegida Cereza del 
Jerte, José Antonio Tierno, ha celebrado 
que la campaña de este año “no se ha visto 
afectada negativamente por la meteorolo-
gía”. “A diferencia de años anteriores, no se 
han registrado pérdidas significativas por-
que la climatología ha acompañado y no ha 
dañado al fruto, lo que ha permitido desa-
rrollar la campaña con normalidad y bue-
nos resultados”, añade el presidente. 
En total, la D.O.P Cereza del Jerte ha cer-
tificado 1.300.000 kilos de producto, con 
gran protagonismo del buque insignia de 
esta Denominación de Origen: la picota. “El 
balance general de la cosecha resulta muy 
satisfactorio. Especialmente, las cifras 
alcanzadas por la picota, que en esta cam-
paña ha experimentado un crecimiento res-
pecto al año pasado”, expresa Tierno. 
Una campaña que ha destacado, además, 
por la calidad del producto certificado. En 

este sentido, la D.O.P Cereza del Jerte tra-
baja para garantizar al consumidor la exce-
lencia de este fruto del norte de Extrema-
dura a través de un riguroso proceso de 
selección. 
Las cerezas del Jerte se exportan actual-
mente a unos 25 países, la gran mayoría 
europeos, con Reino Unido como su mer-
cado estrella.  
“Sólo las mejores cerezas y picotas del valle 
reciben la certificación, y los ciudadanos 
pueden identificarlas en el mercado a través 
de la contraetiqueta que acompaña a cada 
caja. Un año más, la cosecha de este año ha 
destacado por su sabor dulce y sabroso y 
su textura crujiente. Solo se ha visto ligera-
mente afectado el calibre, como consecuen-
cia de las altas temperaturas, inusuales para 
esta época del año”, explica el presidente 
de la D.O.P. 
 
Nuevas variedades 
Asimismo, esta campaña se ha visto afecta-
da positivamente por la incorporación de 
las nuevas variedades de cereza certificada: 
Burlat, Van y Lapins. Después de 30 años, 
la DOP Cereza del Jerte solicitó la modi-
ficación de su pliego de condiciones para 
hacer frente a la reducción de la produc-
ción experimentada durante las últimas 
campañas.  
“No obstante, esto debe considerarse como 

el primer paso en un período de adapta-
ción, dado que se trata de la primera cam-
paña en la que se incorporan nuevas varie-
dades certificadas, por lo que es probable 
que el crecimiento de la producción tenga 
un mayor impacto en los próximos años, 
siempre que la climatología lo permita”, 
indica Tierno. 
De igual manera, el presidente del Consejo 
Regulador ha añadido que, en términos 
generales, “la incorporación de nuevas 
variedades ha tenido un impacto positivo 
en la campaña, ya que ha permitido dispo-
ner de producto certificado durante un 
período más prolongado en el mercado, lo 
que se traduce en una mayor visibilidad 
para la D.O.P. Especialmente, ha tenido un 
gran protagonismo la variedad Lapins, que 
ha supuesto un 30 o 40% del total de la 
producción de cereza”. 
Además, como novedad, este año las varie-
dades de cereza más tardías han coincidido 
en el mercado con las cuatro variedades de 
picota amparadas por la Denominación de 
Origen: Ambrunés, Pico Negro, Pico 
Limón y Pico Colorado. Esto ha supuesto 
“una gran oportunidad para que el consu-
midor conozca, de primera mano, las dife-
rencias entre la cereza y la picota, y que 
pueda escoger así qué consumir según sus 
gustos y preferencias”, concluye el presi-
dente de la D.O.P. 

CULTIVOS
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La fase final de maduración de las acei-
tunas requiere un aporte extra de 
potasio y coincide con un periodo 

crítico de posibles estreses ambientales, 
como fuertes variaciones de temperaturas, 
déficit hídrico y viento. En este contexto, se 
recomienda la aplicación foliar de Neoforce 
Brix AntiOX, que confiere poder antioxi-
dante, bioestimulante y nutricional al oli-
var, permitiendo una respuesta inmediata a 
los estreses abióticos, una mayor eficiencia 
fotosintética y como resultado incrementos 
en la producción y la calidad. En diferentes 
ensayos, Neoforce Brix AntiOX propor-
ciona un estado nutricional superior al cul-
tivo. Los resultados obtenidos en un ensayo 
de campo muestran un aumento del 25 % 

en el contenido de potasio en las hojas, un 
incremento del 1,2 % en la grasa y en el 
rendimiento de la aceituna, y, en conse-
cuencia, un aumento del 9 % en la pro-
ducción de aceite, en comparación con un 
testigo (fertilización foliar sin tecnología). 
Durante las primeras lluvias y con las tem-
peraturas aún suaves de otoño, se dan las 
condiciones ideales para posibles infeccio-
nes fúngicas, como es el caso del repilo. 
El uso de productos a base de cobre es 
habitual para combatir este problema. 
Neoforce RANGER es una solución úni-
ca de cobre complejado con ácido hepta-
glucónico, que actúa en aplicación foliar 
y/o fertirrigación, con una exclusiva tec-
nología de fabricación que le aporta carac-

terísticas ventajosas. Su alta solubilidad 
permite una rápida absorción y gran capa-
cidad de translocación en la planta, con-
firiéndole una sistemia completa (ascen-
dente y descendente), fortaleciendo todos 
los tejidos vegetales y haciéndoles menos 
susceptibles a los estreses bióticos.  
Neoforce RANGER tiene bajo contenido 
de cobre y presenta una eficacia semejante 
a otros productos cúpricos mucho más 
concentrados. También tiene mayor com-
patibilidad con la mayoría de los insecti-
cidas y fungicidas de uso común, pudien-
do ser aplicado en simultaneo. Neoforce 
RANGER está autorizado en agricultura 
ecológica y tiene certificación de residuo 
cero. 

La II Feria Espiga de Caja Rural de 
Extremadura, que tendrá lugar del 
21 al 24 de noviembre, continúa con 

sus preparativos con el anuncio de nuevos 
participantes de primera línea en el mundo 
de la cocina y la difusión de la gastronomía. 
La cita reunirá a profesionales, productores 
y amantes de la gastronomía en torno a una 
programación de ‘showcookings’, talleres, 
charlas, concursos y degustaciones que 
ponen en valor la excelencia de los produc-
tos extremeños.Entre las nuevas incorpora-
ciones destaca Pepe Rodríguez, chef con 
una Estrella Michelín en su restaurante El 
Bohío y jurado en el programa de Televi-
sión Española Masterchef. 
 
Un plantel de primer nivel 
A Rodríguez se le suman otros reconocidos 
nombres como David de Jorge, más cono-
cido como 'Robin Food', cocinero y divul-

gador televisivo; David Gibello, chef extre-
meño conocido por su estilo cercano y su 
capacidad de divulgación en redes sociales; 
Óscar Geadas, chef portugués con estrella 
Michelin e impulsor de la cocina transfron-
teriza; Fernando Bárcenas, profesional 
ligado al mundo agroalimentario que fue 
durante 11 años jefe de cocina de Arzak.  
Asimismo participarán Eduardo Casque-
ro, experto en cocina creativa y ponente 
habitual en encuentros culinarios; María 
Kindelán, comunicadora y especialista en 
alimentación saludable; Eugenio Garrido, 
panadero y formador en la difusión de la 
cocina tradicional; María Ritter, directora 
de la Guía Repsol; Mónica Rius, profesio-
nal de gestión cultural y gastronómica; los 
Hermanos Golimbeo, dúo creativo de 
cocina y redes sociales, referentes en gastro-
nomía digital; Laura Ponts, ‘food stylist’ e 
‘influencer’ gastronómica, reconocida por 

sus imágenes culinarias.También acudirá 
Olivia, concursante de Masterchef Junior, 
joven promesa de la cocina y ejemplo de 
talento emergente. 
La II Feria Espiga cuenta con dos embaja-
dores de excepción: Toño Pérez, chef del 
restaurante Atrio de Cáceres con tres estre-
llas Michelin y referente de la alta cocina 
extremeña; y José Pizarro, cocinero extre-
meño afincado en Londres, embajador 
internacional de la cocina española. 
 
Un escaparate de la despensa extremeña 
La Feria Espiga es mucho más que un even-
to gastronómico: es un punto de encuentro 
entre tradición e innovación donde los visi-
tantes podrán descubrir desde los produc-
tos más emblemáticos de la despensa extre-
meña –vinos, aceites, quesos, ibéricos– 
hasta las propuestas más innovadoras de 
jóvenes emprendedores.

AGRONOTICIAS
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Fertiberia Tech presenta soluciones 
tecnológicas exclusivas para optimizar  

el rendimiento y sanidad del olivar  
en el momento de la cosecha

Pepe Rodríguez y otros  
grandes nombres de la cocina 

participarán en la II Feria 
Agroalimentaria de Caja Rural 

de Extremadura



El sector de la lana extremeña, el más 
importante a nivel nacional en pro-
ducción de lanas finas de calidad, 

sigue inmerso en una coyuntura muy com-
pleja. Tanto de salida comercial como de 
precios. Según datos del Ministerio de 
Agricultura referidos al año 2024, el pasa-
do año se esquilaron un total de 2,56 
millones de ovejas, de las que 1,69 millo-
nes de animales fueron de Badajoz y 
867.342 animales en la provincia de Cáce-
res. La producción el pasado año de lana 
en la región fue de 5.656 toneladas, de las 
5.499 toneladas fueron de lana fina, la de 
mayor calidad. Extremadura es la mayor 
productora española de lanas.  
La producción nacional alcanzó el pasado 
año las 20.670 toneladas, de las que 7.100 
tn fueron de lanas finas. La cabaña de ovi-
no extremeño produce el 77% de la lana 
fina española. Castilla y León, Andalucía, 
Castilla-La Mancha y Aragón son otras 
importantes regiones productoras de 
lanas. 
El mercado de la lana lleva varios años en 
parálisis de precios y una difícil salida 
comercial. Incluso contando con el coste 
del esquileo, muchos ganaderos “pierden” 
dinero por la lana que generan sus ovejas. 
La próxima reapertura del mercado chino, 
el mayor importador de lana española, que 
permanecía cerrado desde septiembre de 
2022 por un brote de viruela ovina y 
caprina, representa una luz de futuro para 

el sector que espera que se concrete en los 
próximos meses.  
El punto clave que explica en gran medida 
la situación del sector tiene que ver con 
que la lana ya solo representa el 1% de las 
fibras textiles a nivel mundial. Hay que 
tener en cuenta que la gran industria textil 
europea apenas cuenta ya con fábricas en 
Europa, estando casi toda ya deslocalizada 
en países como Turquía o el sudeste asiá-
tico. Actualmente en torno al 90% de la 
lana española no encuentra una salida 
comercial adecuada, convirtiéndose en un 
subproducto sin apenas valor o directa-
mente almacenada en espera de tiempos 
mejores. Hay que tener en cuenta que un 
amplio volumen de la lana española se 
vende sin transformación ninguna, en bru-
to.  
Distintas iniciativas como las de La Alian-
za por la Lana impulsada por Madrid 
Design Festival intentan fomentar y reva-
lorizar el uso de la lana como producto de 
gran calidad. “La lana es mucho más que 
un material de calidad. Es un recurso 
100% natural, renovable y biodegradable, 
cualidades que la posicionan como una 
opción mucho más sostenible frente a las 
fibras sintéticas que dominan el mercado 
actual. Esta fibra única regula la tempera-
tura, es hipoalergénica, resistente al fuego, 
absorbe la humedad, es duradera y adap-
table, capaz de mantener su calidad duran-
te décadas”, aseguran. Muchos expertos 

abogan por orientar la producción de lana 
a la máxima calidad y contando con certi-
ficados de responsabilidad y bienestar ani-
mal y medioambiental.  
Extremadura cuenta con importantes 
empresas y cooperativas en la transforma-
ción y comercialización de lanas, como la 
cooperativa Comercial Ovinos en Villa-
nueva de la Serena y la empresa Iberwool 
Spain en Mérida. Esta última creada por 
los dos gigantes privados de la lana extre-
meña, Digaisa de Castuera y Lanas Extre-
madura de Trujillanos. Hay que recordar 
también que Extremadura cuenta con el 
mayor grupo ovino del país, EA Group, 
con sede en Villanueva de la Serena, que 
comercializa ya gran parte de sus corderos 
en mercados exteriores.  
El pasado año, Marco Antonio Calderón, 
gerente de Iberwool Spain y que durante 
muchos años fue gerente de Comercial 
Ovinos también, aseguraba a Caudal de 
Extremadura que “es curioso cómo se 
habla siempre de la lana como producto 
natural, sostenible, reciclable…pero a 
pesar de estas grandes ventajas se trata de 
un producto en desuso, con una produc-
ción mundial por encima del consumo 
que ha provocado una caída muy impor-
tante de los precios. Desde un año antes 
de la pandemia los precios fueron cayen-
do. Se habla de su futuro en el desarrollo 
de otros usos alternativos pero a día de hoy 
la importancia del sector textil es la clave”. 

EXTREMADURA GANADERA Patrocinado por
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La reapertura del mercado chino alivia  
al sector de la lana extremeña, que 

concentra el 77% de la lana fina española



AGR está enmarcado dentro del 
Grupo de Prado. Una empresa 
familiar que comenzó su andadura 

en la agricultura en 1831, y a partir del año 
2000 internacionaliza la actividad en otros 
países como Portugal, Chile y Estados Uni-
dos. Con esta expansión internacional, abre 
camino a otras líneas de negocio como el 
almendro, aumentando la extensa expe-
riencia del grupo en el sector agrícola. 
En AGR somos agricultura, pero, sobre 
todo, somos agricultores. Nuestro compro-
miso con la naturaleza y las personas va 
más allá de lo empresarial. En AGR tene-
mos como bandera estos valores para 
alcanzar el mayor rendimiento económico 
sostenido en el tiempo, velando por los 
recursos medioambientales de que dispo-
nemos. 
Siendo nuestro núcleo de negocio los vive-

ros de Córdoba (España) y Elvas (Portugal) 
y la ejecución de plantaciones, además lle-
vamos a cabo la transformación del terreno, 
asesoramiento de fincas, recolección del 
fruto, poda, venta de productos fitosanita-
rios, e incluso la compra de aceitunas y 
almendras, ofreciendo así un servicio total 
de 360 grados desde el inicio hasta el fin.  
 
Nuestros viveros 
Este es el eslabón más importante de la 
cadena, donde todo comienza. En nuestros 
viveros, cultivamos las plantas que forma-
rán los setos del futuro. En la actualidad, 
producimos más de 7 millones de plantas 
al año. Estamos comprometidos con un sis-
tema de innovación, calidad y tecnificado, 
controlando el ciclo de producción y 
garantizando la excelencia en la calidad 
sanitaria. 

Nuestro equipo técnico es uno de los más 
experimentados del sector, apoyándose en 
las últimas tecnologías para la toma de 
decisiones sobre el control de las necesi-
dades nutricionales específicas de la plan-
ta y protección de las mismas ante posi-
bles plagas y enfermedades 
Nos basamos en rigurosos análisis de cali-
dad internos del departamento de pro-
ducción para ofrecer la entrega de las 
plantas con la mayor garantía genética, 
fitosanitaria y de formato a nuestros agri-
cultores. 
El departamento de I+D+i estudia nuevas 
alternativas para conseguir las plantas más 
adaptadas a las condiciones reales del 
campo, con la mejor eficiencia en el uso 
de los recursos, asegurando la creación de 
un robusto sistema radicular que sustente 
a la parte aérea de las plantas.

Cajalmendralejo sigue trabajando en 
la actualización de su aplicación de 
Cajalnet con la intención de mejo-

rar la atención digital a sus clientes. Una de 
las novedades más significativas de las últi-
mas semanas ha sido la incorporación de las 
NOTIFICACIONES PUSH gracias a las que 
los clientes de la entidad extremeña  cuen-
tan con la posibilidad de recibir avisos en 
sus dispositivos móviles.  
Este nuevo canal de comunicación digital, 
directo y eficiente, permite a los usuarios 
estar informados en tiempo real de todos los 
movimientos que se produzcan en sus 
cuentas así como de las compras que se rea-
licen con sus tarjetas, del abono de su nómi-

na, su pensión etc... De esta forma, Cajal-
mendralejo pretende conseguir una mayor 
fidelización y una mejor experiencia digital 
de sus clientes al mismo tiempo que les faci-
lita un mayor control financiero y un extra 
de seguridad. 
Para disfrutar de nuevo este servicio gratui-
to, basta con que el cliente permita las noti-
ficaciones de la app de Cajalnet accediendo 
a los ajustes de su teléfono, de tal manera 
que desde ese momento comenzarán a reci-
bir los avisos relacionados con los movi-
mientos de sus cuentas, tarjetas, préstamos, 
etc… 
Además, los clientes podrán personalizar su 
experiencia en cualquier momento, confi-

gurando estos avisos desde el Área Personal 
del menú de la app o de la web de Cajalnet. 
En este apartado pueden configurar sus 
alertas, eligiendo tanto los productos como 
los importes de los que quiere ser avisado. 
Este canal también podría servir para mos-
trar información de interés de la entidad así 
como para recibir ofertas personalizadas 
para la contratación digital de productos y 
servicios.  
Según nos informa la Unidad de Negocio 
Digital de Cajalmendralejo, en las prime-
ras semanas de funcionamiento el servicio 
ha tenido una gran acogida, habiéndolo 
activado ya más del 50% de los clientes 
digitales de la entidad.  

NOTICIAS AGRO
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Cajalmendralejo continúa  
actualizando su Banca Digital para completar  

la experiencia de sus clientes

AGR produce en sus viveros 
más de 7 millones de plantas  

al año garantizando la excelencia 
en la calidad sanitaria

Instalaciones del vivero de Córdoba



SIPCAM Iberia constata los excelen-
tes resultados de su campaña de bio-
estimulantes bajo el lema “Los entre-

nadores personales de tus cultivos”, puesta 
en marcha a principios de año para refor-
zar el papel estratégico de estos productos 
en la agricultura española. La iniciativa, 
inspirada en el ámbito deportivo, transmi-
te de forma visual y sencilla cómo, del 
mismo modo que un entrenador guía a un 
atleta, los bioestimulantes acompañan a 
los cultivos en cada etapa de su desarrollo, 
optimizando la nutrición, aumentando la 
tolerancia al estrés y preparándolos para 
alcanzar su máximo rendimiento. 
La campaña persigue un doble propósito: 
acercar el concepto de bioestimulación 
de manera clara a los profesionales agrí-
colas y posicionar el porfolio de SIP-
CAM Iberia como un conjunto de solu-

ciones de alto valor añadido, capaces de 
dar respuesta a los principales retos del 
campo. Entre ellos destacan el empobre-
cimiento de los suelos, la presión del 
mercado, la climatología cambiante y la 
necesidad de lograr explotaciones soste-
nibles y rentables. 
Entre los productos destacados figuran 
referencias ampliamente reconocidas 
como Blackjak®, Abyss®, Efficient® o Sti-
lo Hydro®. Tal como señala Antonio Ber-
nárdez-Zerpa, director de Marketing, 
estas soluciones permiten constatar mejo-
ras visibles en el desarrollo vegetativo, en 
la calidad de los frutos y en el rendimiento 
final de las cosechas. 
La estrategia se despliega en ferias, stands 
y redes sociales con un tono cercano, 
directo y dinámico. Según Daniel Salga-
do, Product Manager de Bioestimulantes 

y Nutricionales, los cultivos son los 
auténticos atletas y la misión de SIPCAM 
Iberia consiste en ayudarles a expresar 
todo su potencial mediante una nutrición 
y un manejo adaptados. En este marco, la 
compañía desarrolla herramientas inno-
vadoras como el sistema digital de nutri-
ción avanzada CropBalance y un nuevo 
catálogo físico de bioestimulantes que 
refuerza la metáfora deportiva de manera 
creativa. 
La campaña se integra en la estrategia glo-
bal de innovación de SIPCAM Iberia, que 
incluye la Cátedra de Bioestimulación jun-
to a la Universidad de Córdoba, donde se 
promueve el desarrollo de nuevas solucio-
nes y ensayos en campo. La empresa con-
firma su compromiso con una agricultura 
más efectiva, sostenible y adaptada a las 
necesidades reales de los agricultores.

Con un cambio de nombre. Así se 
han presentado en su tercera edi-
ción los premios ‘Ibercaja Origen 

100% Raza Autóctona’, que este año aña-
den a su denominación la marca del sello 
de calidad del Ministerio de Agricultura, 
Ganadería y Pesca y que acredita la exce-
lencia de productos procedentes de nues-
tras razas autóctonas. El gerente territorial 
de negocio agroalimentario de Ibercaja en 
Extremadura, Pedro Herrera, fundamenta 
este cambio de designación en su coinci-
dencia con la actualización de la imagen 
corporativa de la entidad financiera a nivel 
nacional.  
Además, esta incorporación refuerza el uso 
de este distintivo, uno de los objetivos 
marcados por Ibercaja desde la creación 

del certamen, así como su consolidación 
en el tiempo. «Hemos acogido esta modi-
ficación porque realmente nos sentimos 
identificados con esas razas de calidad, 
debido a que nuestra entidad ha nacido en 
las zonas rurales de diferentes comunida-
des autónomas como Extremadura o Ara-
gón, nos sentimos autóctonos y entre todos 
contribuimos a generar riqueza y a la sos-
tenibilidad de las zonas rurales», explicó 
Herrera durante la presentación de la ter-
cera edición de los premios. 
Numerosos representantes de asociaciones 
ganaderas de la región llenaron durante la 
tarde del miércoles, 9 de julio, una de las 
salas del Edificio Ibercaja para conocer de 
primera mano el funcionamiento de esta 
edición, ya que serán ellos quienes deberán 

proponer a los candidatos y valorar las can-
didaturas en las categorías de Ganadería, 
Restauración y Comercio/Transformación.  
Estos premios incluyen a nueve razas que, 
o bien son exclusivamente autóctonas o 
tienen una fuerte presencia en Extrema-
dura. De este modo, podrán aspirar a los 
galardones productores, restaurantes, 
comercios o negocios de transformación 
bajo el amparo del sello 100% Raza 
Autóctona de vacuno Retinta, Blanca 
Cacereña o Berrenda Negra y Colorada; de 
caprino de las razas Retinta y Verata; de 
ovino de Raza Merina; así como de Cerdo 
Ibérico o de Gallina Extremeña Azul. La 
gala de entrega de galardones tuvo lugar 
en el Centro Cultural Santa Marina de 
Zafra el 6 de octubre.
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Los premios ‘Ibercaja Origen 
100% Raza Autóctona’  

se consolidan  
en su tercera edición

Los ‘entrenadores 
personales’ que triunfan 

entre los cultivos  
de toda España



La gran masa de pino piñonero (pinus 
pinea L) existente en la comarca 
pacense de Tentudía con epicentro 

en el municipio de Calera de León, va a 
tener en los próximos meses una planta 
industrial para el procesado de la piña y 
obtención de piñón blanco. Se trata de uno 
de los frutos secos que siempre ha tenido 
una mejor cotización en los mercados, con 
precios en origen que oscilan entre los 36 
y los 48 euros/kilo dependiendo de calida-
des.  
Una de las singularidades del proyecto es 
que está promovido por la iniciativa públi-
ca a través de la Dirección General de Ges-
tión Forestal, Caza y Pesca de la Junta de 
Extremadura. La inversión prevista, con 
fondos Next Generation.  La industria pro-
yectada por la Junta de Extremadura en 
Calera de León prevé un procesado 800 
toneladas/año de piñas, y una producción 
de 32 toneladas/año de piñón. La capaci-
dad de producción de la planta es de 2,4 
toneladas/día. El valor anual de la produc-
ción de la planta si se alcanzarán las 32 
toneladas anuales superaría los 1,2 millo-
nes de euros al año. Está prevista su puesta 
en marcha en 2026. 
La planta de 700 metros cua-
drados de superficie se encuen-
tra cercana a uno de los mayo-
res montes públicos de la 
provincia de Badajoz, que cuen-
ta con unas 600 hectáreas de 
repoblación de pino piñonero. 
Estará ubicada a unos 450 
metros al sureste del municipio, 
con acceso por el camino de la 
Dehesa Boyal. La zona de la par-
cela donde se ubicará el proyec-

to actualmente carece de uso y antigua-
mente se trataba de un campo de fútbol. La 
planta contará con una nave almacén de 
147 metros cuadrados, entre cámara frigo-
rífica y almacenamiento.  
 
Descascarillado 
El proceso industrial hasta la obtención del 
piñón es laborioso. También se construirá 
una solera de 2.200 metros cuadrados para 
la recepción y extendido de las piñas al sol. 
Una vez abiertas las piñas, se introducirán 
en la nave industrial para proceder al des-
granado (separación del piñón de la piña). 
Tras el desgranado, el piñón pude ser enva-
sado para su venta con cáscara o bien 
seguir con el proceso de producción. Ade-
más del cascado o descascarillado del 
piñón, hay que proceder al cepillado del 
mismo mediante harina de serrín o polvo 
de arroz, un lavado del mismo por inmer-
sión y el secado del mismo mediante seca-
dero por aire. Un enfriado a temperatura 
ambiente se procede a su selección manual 
y su envasado en varios formatos. El alma-
cenaje siempre debe realizarse en cámara 
de frío.  

Biomasa 
El equipamiento energético de la planta 
supone uno de sus mayores costes inicia-
les. La planta de Calera de León va a con-
tar con una caldera de biomasa, para el 
secado de los piñones, de 201 kW de 
potencia, y equipo split industrial para la 
cámara frigorífica de 13,5 kW de potencia 
frigorífica. También contará con una ins-
talación fotovoltaica sobre la cubierta de 
la nave, para autoconsumo, con una 
potencia de 50 kW. La potencia eléctrica 
total instalada en la industria será de 
179,2 kW.  
El municipio de Calera de León ha estado 
muy vinculado al pino y el piñón en los 
últimos años con la creación del Museo 
del Piñón en una de las dependencias del 
Conventual Santiaguista de la localidad y 
con la Feria del Piñón desde hace trece 
años en la primera semana de diciembre.  
España cuenta con unas 400.000 hectáre-
as de pino piñonero que se enfrentan a 
importantes desafíos climáticos, de plagas 
y de mano de obra. Castilla y León, con 
las provincias de Valladolid, Segovia y 
Ávila en cabeza, es la mayor productora. 

Desde el sector productor e 
industrial del piñón, presente 
en el Grupo Operativo GO 
Pinea, se ha detectado en los 
últimos años una sensible 
disminución de la produc-
ción de piñón. Atribuida a las 
sequías repetidas y el ataque 
de un insecto invasor de 
reciente introducción que se 
alimenta de piñas y piñones 
de coníferas (Leptoglossus occi-
dentalis Heidemann). 

EMPRESAS Y MERCADOS
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La industria pública  
de piñones blancos  
en Calera de León 

producirá  
32 toneladas al año 

desde 2026
La comarca cuenta con unas 600 hectáreas  

de repoblación de pino piñonero

Piñas extendidas al sol para su secado  Foto:  Fafcyle
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