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CULTIVOS

La nueva campana de almendra
en Extremadura alcanzara las 6.500 tn
en grano en 13.000 hectareas

as organizaciones ASAJA, COAG,
LUPA, Cooperativas Agro-alimenta-

rias de Esparia y AEOFRUSE, esti-
man que la produccion de almendra gra-
no alcanzara las 127.639 toneladas en la
campafna 2025. La estimacion en esta
campana se sittia un 34% por encima de
la media de los ultimos cuatro afios y un
5% respecto a la pasada campania.
En el caso de la Comunidad de Extre-
madura, las previsiones de las organiza-
ciones de productores apuntan a alcan-
zar en la campana 25/26 las 6.500
toneladas de almendra en grano en una
superficie de 13.010 hectareas en pro-
duccion.
Hay que tener en cuenta que en la cam-
pana 24/25 la produccion en la region
fue de 5.854 tn de almendra en grano en
una superficie productiva de 12.048
hectéreas. En las ultimas cuatro campa-
fas, la media de produccion en Extrema-
dura ha sido de 5.010 toneladas.

Regiones productoras

Actualmente, Extremadura es la séptima
region espanola en hectareas de almen-
dro plantadas y la sexta en produccion,
con un porcentaje de hectareas en riego
muy superior a la media nacional.
Andalucia sigue siendo la principal
comunidad en ntmero de hectareas con
176.175 y en produccion prevista con
casi 40.000 toneladas, seguida de Casti-
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lla-La Mancha con 142.954 hectareas y
35.817 hectareas, y de Murcia en tercer
lugar con 82.493 hectdreas.

Este ano la superficie productiva en
Espana es de 609.514 hectareas, lo que
supone un incremento de mas del 10%
respecto al pasado afio y mas de 56.000
hectareas adicionales en produccion,
tanto de regadio como de secano en las
distintas zonas, con especial relevancia
porcentual en Murcia, Comunitat Valen-
ciana y Castilla-La Mancha.

Segun las organizaciones agrarias y AEO-
FRUSE, entrada de produccion de nue-
vas plantaciones ha permitido compen-
sar las dificultades productivas que se
han dado: si bien las lluvias han sido
beneficiosas para paliar las graves difi-
cultades de muchas zonas de secano y
mejorar las condiciones hidricas del sue-
lo, han supuesto problemas durante la
polinizacién y cuajado, reduciendo los
rendimientos.

También se han producido danos por
granizo en varias de las zonas de produc-
cion, con grandes extensiones afectadas
en diversos grados. Plagas como la avis-
pilla también estan causando pérdidas en
numerosas areas productivas.

La superficie de produccion ecologica
supera las 156.000 hectareas, lo que
supone el 26% de la superficie total en
Espana y 18.600 nuevas hectdreas en
relacion al ano anterior.

Aranceles EE.UU.

El sector de la almendra esta siguiendo
con mucha atencion la polémica arance-
laria de la Administraciéon Trump. El
mercado mundial de precios de la
almendra depende en gran medida de la
produccion de Estados Unidos -concre-
tamente de California- y de su politica de
precios.

La Union Europea es un gran importador
de almendra de Estados Unidos. La
imposicion de fuertes aranceles a las
exportaciones agroalimentaria de la UE
en Norteamérica podria castigar con
aranceles también dichas importaciones
de almendra al mercado europeo. Y abrir
nuevas oportunidades de comercializa-
cion a la almendra europea y espanola.
Como aseguran desde Cooperativas
Agroalimentarias Extremadura, “el culti-
vo de la almendra depende mucho del
precio que establezca EEUU, porque es
el mayor productor copando el 80% de
la produccion mundial de almendra.
Con sus exportaciones estan marcando
los precios a los cuales podemos vender
nosotros. Para nuestros agricultores es
muy complicado competir con esos pre-
cios y hacer rentables las explotaciones.
Una intervencion de la Union Europea
cuando los precios sean excesivamente
bajos, es una solucién para hacer mas
rentable la produccion de almendra
nacional”.






EMPRESAS Y MERCADOS

Carlos Dobado

Gerente de Cooperativa Extremena de Ajos de Aceuchal

“Estados Unidos se ha convertido
en nuestro principal mercado
en los ultimos anos”

1 sector del ajo espatiol y extremerio

mira con gran preocupacion la

incertidumbre arancelaria para las
exportaciones hacia el mercado de Esta-
dos Unidos.
Hay que tener presente que Estados Uni-
dos es el segundo mayor mercado impor-
tador de ajo fresco espariol, con unas
22.000 toneladas en el afio 2024. Y una
cifra de negocio de unos 70 millones de
euros segun datos de la Asociacion Nacio-
nal de Productores y Comercializadores
de Ajos (ANPCA). Y en el caso del ajo
procesado (en polvo, pelado, etc), seria el
principal mercado.
Para las empresas y cooperativas extreme-
fas del sector, con epicentro en Aceuchal
(Badajoz), el mercado norteamericano
también es clave en volumen y factura-
cién. Habria que ver también como que-
darian los aranceles para el ajo procedente
de Argentina, México y Pert.

¢Cudles son los principales retos que tie-
ne planteados actualmente vuestra coo-
perativa tanto en produccion como en
comercializacion?

Conceptos de produccion y comercializa-

6 caudal de extremadura verano 2025

cién van mis ligados que nunca, debido a
la subida de costes que estamos sufriendo
en las ultimas campanas. Equilibrar todo
esto no esta siendo facil, ya que como casi
siempre, se traduce en una subida “obliga-
toria” de precios al consumidor. El consu-
mo por su parte se mantiene igual.

;Qué importancia tiene para vosotros el
mercado de Estados Unidos y como se ve
todo el debate arancelario en marcha?
En los ultimos anos se ha convertido en
nuestro mercado principal, con lo que
todas las modificaciones en politicas aran-
celarias nos repercuten. Estamos en una
etapa de transicion y de incertidumbre.
Solo podemos esperar que todo se norma-
lice y nos permita trabajar con normalidad
en este mercado.

¢El ajo extremeiio, y especialmente el que
se comercializa desde Aceuchal, tiene
suficientemente reconocimiento como
imagen en el mercado espaiiol frente a
otras zonas de las que se habla siempre
mds?

En los ultimos anos, Aceuchal esta hacien-
do todo lo posible por llegar a todos los

mercados disponibles y creo que se esta
consiguiendo. Esto ha permitido poner a
nuestra localidad en el “mapa del ajo”,
siendo reconocidos a nivel mundial por
seriedad y calidad a partes iguales.

A nivel de cultivo, el sector espaiiol del
ajo se ha enfrentado a importantes limi-
taciones climdticas y a destacadas subi-
das de costes. ;De qué dependerd que se
siga plantando ajo en Espaia y haya
relevo generacional entre los "ajeros"?
Nos encontramos ante un reto mayusculo.
La eliminacion de ciertas herramientas,
como son los productos fitosanitarios, ha
incrementado los costes, ademas de redu-
cir los rendimientos por hectéreas. El pro-
blema de mano de obra que el campo esta
sufriendo y la falta de relevo generacional
hara que el campo se complique y los ali-
mentos se encarezcan al consumidor.
Debemos cambiar culturalmente y hacer
ver a la poblacién la importancia que la
agricultura tiene en nuestra sociedad. Si
conseguimos convencer a la poblacion de
que ser empresario agricola es un privile-
gio y no una obligacion, quizés elimine-
mos uno de estos problemas.
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¢Cudles serian los principales cultivos
herbdceos que se siembran en Extrema-
dura y qué evolucion han tenido en los
ultimos afos?

El sector de cultivos herbaceos extremeno
es muy tradicional en cuanto a cultivos.
Los principales son el trigo, la cebada, el
maiz y la avena. La produccion total de
cultivos herbaceos de Extremadura fue en
2024 de 1.272.979 toneladas, represen-
tando el 4,5% del total nacional y situan-
do a la region como la quinta productora
de Espana. Asimismo, la superficie culti-
vada en Extremadura fue de 249.508 hec-
tareas entre trigo blando y duro, cebada,
maiz, avena y triticale.

Las cooperativas asociadas a Cooperativas
Agro-alimentarias Extremadura sembraron
y produjeron, en la campana 2024, apro-
ximadamente la mitad del maiz que tiene
la region, cuya superficie ascendié un 13%
respecto al afio anterior, desde el inicio de
la sequia en 2021 pasando de 42.766 hec-
tareas a 25.332 hectédreas en 2024.

El cultivo de maiz fue durante muchos
anos de largo es mds importante del
regadio extremefio. En la nueva cam-
paia se va a mantener la tendencia
"bajista" de las ultimas o habrd un
repunte del cultivo?
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Antonio Soto Esteban
Presidente de la Sectorial de Cultivos
Herbaceos de Cooperativas Agro-alimentarias

Extremadura

“El precio en origen
supone una gran
incertidumbre
campana tras
campana para los
cultivos herbaceos”

Esta campana se da la circunstancia de
muchos productores extremenos de toma-
te han modificado los contratos presenta-
dos y la superficie inicialmente prevista se
ha reducido, debido a los bajos precios en
origen del tomate por el incremento de
produccion de China. Esa superficie de
tomate que no se va a cultivar se va a dedi-
car al maiz, que es su alternativa en rega-
dio. Por tanto, puede producirse un
repunte aunque aun es pronto para aven-
turarlo.

El aumento de los insumos, la mano de
obra y los precios en origen son claves
en el desarrollo de cualquier cultivo.
¢De estas tres variables cudl es la que
mds preocupa actualmente al productor
de herbdceos en la region?

Sin lugar a dudas, el precio en origen es
el factor que mas preocupa actualmente
a los productores extremenos de herba-
ceos. Y esto se debe a que el precio regis-
tra unos picos muy acusados en sus osci-
laciones y es algo que no depende de
nosotros como productores, sino de los
mercados mundiales.

Debemos tener en cuenta que somos
deficitarios en cereales y la inmensa
mayoria nos viene de fuera, por lo que
dependemos de la meteorologia que

haya en esos paises, los aranceles ahora,
etc.

La variable del aumento de insumos si
que afecta; la variable de la falta de mano
de obra no tiene demasiada incidencia en
este sector porque estd todo muy meca-
nizado; pero la del precio en origen
supone una gran incertidumbre campara
tras campana y es lo que mas nos preo-
cupa.

Muchas grandes empresas de leiosos
(olivar y almendro) buscan crecer en
superintensivo en secanos, muchos de
ellos de cereal actualmente. ;Supone un
riesgo para el sector de los herbdceos?
Toda hectarea que se quite de herbaceos
para dedicarlas a otro cultivo es un ries-
go, teniendo en cuenta que, como decia,
somos deficitarios en cereales. Pero en
cuanto a los cultivos superintensivos en
secano, el riesgo para herbdceos es rela-
tivo.

Como esos cultivos superintensivos no
tengan agua para regar, mucho futuro no
pueden tener. Si es cierto que los leosos
tienen un valor anadido mayor que los
cereales y que nosotros dependemos mas
de la climatologia, pero tengo dudas de
que se vaya a restar mucha superficie en
secano para superintensivos.
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La fruta de hueso extremena preve
alcanzar las 285.000 toneladas
de produccion esta campana

1 sector de la fruta de hueso en la
— Comunidad de Extremadura es
J__sestratégico tanto a nivel de volu-
men de produccion -entre las primeras
regiones del pais- en mano de obra y tam-
bién en exportacion. Durante la pasada
campana del 2024, la produccion regional
se situd en las 273.000 toneladas, segin
datos de AFRUEX, pese a la menor cam-
pana de ciruela y de cereza. En la actual
campana, las lluvias caidas en marzo han
retrasado varios dias el comienzo de las
variedades mas tempranas.

A expensas de la meteorologia en las pro-
ximas semanas -sobre todo por los temi-
dos granizos y tormentas- desde AFRUEX
se espera una cosecha algo mayor que la
del ano pasado en volumen. “Siempre con
el condicionante de lo que pueda ocurrir
con el tiempo -asegura Miguel Angel
Gomez-Cardoso, gerente de AFRUEX-
las previsiones se situarian en las 285.000
toneladas de fruta. La campana ha comen-
zado con unos 15 dias de retraso, pero
que ha sido igual en todas las grandes
zonas productoras de futa de Espana”.

Ciruela

La ciruela ha sido uno de los productos
estrella de la fruticultura extremena. Hay
que recordar que Extremadura es la
mayor productora de ciruela de Espana y
de la Union Europea, con un portfolio de
variedades muy completas que abarcan
varias ventanas del mercado. “Esperamos
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una mejor campana de ciruela que la del
2024 que bue baja -asegura el gerente de
AFRUEX. En las dos ultimas campanas, la
extension de cultivo de ciruela se ha man-
tenido estable en ntmero de hectareas,
tras los ajustes que si hubo afios atras”.

Para José Aurelio Garcia, gerente de
EXPLUM Sociedad Cooperativa de Val-
delacalzada, uno de los mayores produc-
tores de esta fruta en la region, “la campa-
na se presenta con incertidumbre siempre,
ya que nunca puedes predecir lo que vaya
a ocurrir en los mercados. En cuanto a las
producciones, mucho mejor de lo espera-
do, después de las continuas lluvias. Las
condiciones climaticas no han sido las
idoneas, las abejas han trabajado poco,
pero la naturaleza vuelve a sorprendernos
y aqui 2+2 nos son 4. Después cada uno
de los productores tendra su casuistica,
pero en general, hay producciones simila-
res al ano pasado. Algunas variedades
pueden haber algo mas, como es alguna
variedad de piel amarilla, y en alguna de
piel negro habra algo menos, pero no
mucho menos. Esto no quiere decir que
haya superproduccion. Otra cosa es como
se comporten los mercados, ya que esta-
mos en un mercado global y todo afecta”.

Cereza del Jerte

En el caso de la cereza del Jerte, muy cas-
tigada por la adversa climatologia en las
dos ultimas campanas, también se espera
una mejor campana. Como ejemplo, las

previsiones de la DOP Cereza del Jerte
que espera “certificar entre dos y tres
millones de kilos de cereza y la misma
cantidad de picota del Jerte”, lo que
ascenderia a un total de entre cuatro y
seis millones de kilos de fruta. “Si las con-
diciones climaticas lo permiten, espera-
mos certificar una produccion significati-
va de cereza y picota del Jerte”, segun
José Antonio Tierno, presidente de la
DOP.

El sector de la fruta extremenia de hueso
fue uno de los primeros en la region extre-
mefa que mas aposto por la exportacion
a mercados de ultramar. Tras los proble-
mas que supuso el bloqueo comercial a
Rusia impuesto desde la UE, al ser uno de
los grandes mercados de la fruta regional,
se buscaron nuevos mercados cada vez
mas lejanos, desde Brasil hasta Canada
por ejemplo.

En el caso de los aranceles de Estados
Unidos, el gerente de AFRUEX asegura
que las empresas y cooperativas extreme-
fias no exportan a Estados Unidos. “Cali-
fornia es como si fuera las Vegas del Gua-
diana en produccion de fruta. Lo que si
nos puede beneficiar son las oportunida-
des que se presenten en mercados como
México, que esta creciendo para nosotros,
y el de Canada, donde estamos ya presen-
tes desde hace tiempo. Ambos son gran-
des compradores de fruta de Estados Uni-
dos y si el tema arancelario se complica
buscaran otros proveedores”.
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6.780 explotaciones agroganaderas
tienen mas de 100 hectareas

en Extremadura

La region es la tercera de Espana tras Castilla y Leon y Aragon
con una superficie media mayor

e las 54.798 explotaciones agroga-
Dnaderas que existen en la Comu-

nidad de Extremadura, solo 6.780
tienen mas de 100 hectéreas de extension.
Otras 4.074 cuentan con entre 50 a 100
hasy 11.616 menos de 5 has. Segun datos
del INE, el tamano medio por explotacion
en la region ha subido en los ultimos cua-
tro anos desde las 43,73 hectareas en 2020
alas 51,53 hectareas en 2023.
Por comunidades auténomas, Castilla y
Leon fue la que mantuvo una superficie
agricola media mayor por explotacion,
74,95 hectareas, seguida de Aragon (61,81
ha/explotacion) y Extremadura (51,53
ha/explotacion), mientras que Canarias fue
la mas minifundista, con una media de
apenas 3,69 ha por explotacion.
El paisaje agricola y ganadero en Espana
esta cambiando con mas fuerza de lo que
parece a simple vista en los tltimos anos.
El ntimero de explotaciones agricolas se
redujo un 12,4% entre 2020 y 2023,
segtin la encuesta sobre la Estructura de las
Explotaciones Agricolas (EEA), presentada
por el Instituto Nacional de Estadistica
(INE) a primeros de este aio.

Concentracion

La Superficie Agricola Utilizada (SAU) esti-
mada refleja un descenso mucho menor,
indicativo de la concentracion de parcelas,
y quedo en este periodo en 23,5 millones
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de hectdreas, con un descenso del 1,6% y
de 390.101 hectareas, segun los datos de
la encuesta realizada en 2023 y en compa-
rativa con las cifras recabadas por el Censo
Agrario de 2020.

Menos explotaciones y menos SAU dio
como resultado que la superficie media
por explotacion agraria aumentara durante
este tiempo aumentara en un 13,2% en
3,54 hectareas mas, situandose en 30,46
ha por explotacion, frente a las 26,92
ha/explotacién de media del Censo Agra-
rio de 2020.

El tinico aumento entre la SAU destinada
a cultivos al aire libre correspondio a fru-
tales, con un 2% mas, pasando de algo
mas de 1,28 millones a casi 1,31 millones
de hectareas. Por el contrario, el resto de
cultivos registro descensos, sobre todo en
el caso de los huertos (-42,6%, hasta ape-
nas 1.396 ha) y otros lefiosos (-12%, hasta
42.902 ha).

Entre los principales, la superficie destina-
da al cultivo del vinedo se dejo un 5,4%,
hasta 813.844 ha; la de los pastos perma-
nentes bajo un 2,1%, hasta algo mas de
7,35 millones de hectareas; la dedicada al
olivar se contrajo un 1,5%, hasta cerca de
2,43 millones de hectareas y la de tierra
arable bajo también un 1,4%, con menos
de 11,5 millones de hectareas.

La tierra arable concentr6 casi la mitad
(49%) de toda la SAU al aire libre en 2023,

seguida de los pastos permanentes (31,4%
del total) y los cultivos lefiosos (19,6%),
CON el olivar como el cultivo lenoso mas
extenso, con el 10,3 % del total de estos
cultivos, seguido del 5,6% de los frutales,
y del 3,5% del vinedo.

Segun el INE, la superficie de agricultura
ecologica represento en 2023 el 9,5 % del
total de la SAU total, con un incremento
entre 2022 y 2023 del 19,2%, sobre todo
en otros cultivos lefiosos (+62,6%), fruta-
les (+54,5%) y viriedo (+29,9%).

Ganaderia

En 2023, segun la EEA, se contabilizaron
un total de 114.939 explotaciones con
ganado, un 10,3 % menos que en el Censo
Agrario de 2020, con las granjas de aves
de corral como las tnicas que aumentaron
(+0,3 %, hasta 16.012 explotaciones).
Segun la estadistica del INE, Extremadura
cuenta con 806.352 cabezas de vacuno,
3,5 millones de cabezas de ovino, 223.000
de caprino, 1.33 millones de porcino y 10
millones de aves de corral. Por CC.AA., el
mayor nimero de cabezas de ganado bovi-
no lo tuvo en 2023 Castilla y Leon (1,4
millones de cabezas); de ovino, Extrema-
dura (3,5 millones); de caprino, Andalucia
(910.000); de porcino, Cataluna (7,8
millones), asi como de aves de corral (46,9
millones), mientras que de conejos fue
Castilla y Leon (292.000).
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Los productores extremenos sembraran
19.437 has de tomate para producir
1,81 millones de toneladas

La superficie baja 390 has sobre la inicial prevista con
un rendimiento estimado de 93,32 tn/has, menor que el de 2024

as abundantes lluvias caidas en los
Lmeses centrales de la primavera

retrasaron de forma significativa
todas las labores de preparacion y siem-
bre en el tomate para industria. Lo que
unido a las dudas de los agricultores
sobre el precio final de las industrias
habia provocado temor a una caida signi-
ficativa sobre la contratacion inicial. Sin
embargo, los datos definitivos de la Mesa
del Tomate demuestran que aunque ha
habido una caida tanto en contratacion
como en hectdreas sembradas, los temo-
res iniciales no se han cumplido.
Segun los datos de la Mesa del Tomate ya
definitivos a aportados por OPFH e
industrias hasta finales de mayo, los kilos
contratados por las industrias en Extre-
madura seran finalmente del,88 millo-
nes de toneladas, frente a una contra-
tacion inicial de 1,94 millones de
toneladas. La variacion en kilos final-
mente entre lo inicialmente previsto y lo
contratado finalmente con lasindustrias
caera un 2,76%.
Mientras, la superficie que sembraran los
tomateros extremenos alcanzara las
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19.437hectareas frente a una siembra ini-
cial prevista de 19.828 has. Una diferen-
cia de 390 hectareasque previsiblemente
se siembre de maiz, pese a la irregulari-
dad en los precios del producto.De esta
forma, la caida en la superficie frente a lo
inicialmente prevista sera del 1,9%.

Rendimiento por hectarea

Un dato clave en la nueva campana de
tomate serd el rendimiento estimado por
hectarea, que en los ultimos anos ha
seguido creciendo hasta llegar al récord
del afo pasado. Inicialmente, los tomate-
ros extremenos esperan un rendimiento
de 93,32 toneladas por has. Tras el ajuste
de los precios, alcanzar esta cantidad en
el rendimiento es casi un requisito para
lograr una rentabilidad suficiente en el
cultivo, tras la subida de los insumos
principales en campo.

El pasado ano 2024 los productores
extremenos entregaron finalmente una
cantidad sensiblemente superior a lo
contratado inicialmente, hasta los
2.240.000 millones de kilos de tomate
para un total de 22.962 hectareas de cul-

tivo. El rendimiento conseguido por hec-
tarea, gracias sobre todo a unas condicio-
nes climaticas muy favorables en las dis-
tintas etapas del cultivo, fue de 97,74
toneladas. Este rendimiento fue por pri-
mera vez en la historia superior a la de
los tomateros andaluces, que habitual-
mente consiguen rendimientos por hec-
tareas superiores a los de las Vegas del
Guadiana y el Alagon.

Hay que tener en cuenta que la contrata-
cion inicial en el afo 2024 fue de
2.060.000 millones de kilos pero aunque
finalmente, gracias a las 500 hectareas de
mas sembradas, sumo al final de camparia
y al mayor rendimiento conseguido
muchos millones de kilos mas. Que tam-
bién podria ocurrir en la proxima campa-
na.

También hay que tener en cuenta que las
industrias de tomate extremenas, tanto
privadas como cooperativas, también
contratan hectareas fuera de la region,
fundamentalmente de Andalucia y Portu-
gal, en un volumen que en una campana
normal puede llegar a las 1.000 hectareas
de cultivo.
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INNOVACION AGRO

La Inteligencia Artificial permitira ahorros
del 10% en regadios, que suman 285.000
hectareas de cultivo en Extremadura

a Comunidad de Extremadura dispo-
ne de unas 285.000 hectareas de
egadio, de las que mas del 60% ya

utilizan sistemas de riego localizado. Desde
el ano 2024, es decir, en la ultima década,
la region ha visto aumentar sus regadios en
cerca de 80.000 nuevas hectareas, a la
espera de los proyectos de Monterrubio de
la Serena y Tierra de Barros. La mayor parte
de la produccion final agraria de la region
depende de los cultivos industriales de
regadio como tomate, arroz, maiz o tabaco
asi como de lefiosas, desde olivar a fruta de
hueso o almendro.
Pese a la situacion actual de bonanza de los
pantanos extremenos, tras las abundantes
lluvias de marzo y abril, lo ocurrido hace
apenas dos campanas con limitaciones
importantes a determinados cultivos por
sequia, muestra la importancia del ahorro
en agua.
La aplicacion de la Inteligencia Artificial
(IA) en la agricultura permitird conseguir
ahorros de hasta un 10% de agua para rie-
go sin comprometer la produccion y ren-
dimiento de los cultivos, segun estima el
Grupo de Trabajo de 1A de la Federacion
Nacional de Comunidades de Regantes
(FENACORE), que destaca el potencial de
esta tecnologia para optimizar recursos,
mejorar la sostenibilidad y afrontar los
retos del cambio climatico.
FENACORE asegura que estas herramien-
tas revolucionaran la gestion del agua, per-
mitiendo una optimizacion precisa y efi-
ciente del riego, en linea con los esfuerzos
que desde hace anos vienen demostrando
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los regantes esparioles para mejorar su pro-
ductividad y su sostenibilidad.

ChatGPT

Ademas de los importantes ahorros de agua
y energia, FENACORE admite que herra-
mientas de IA como ChatGPT y Copilot ya
facilitan la gestion administrativa en las
comunidades de regantes, liberando tiem-
po y recursos en tareas administrativas per-
mitiendo centrarse en la optimizacion del
riego y la sostenibilidad.

De hecho, a través de proyectos europeos
como el proyecto Life Triplet, del que for-
ma parte FENACORE ya estan utilizando
Big Data y su analisis para la aplicacion
inteligente del agua y de los nutrientes en
el regadio.

Asi, el uso de la IA con la incorporacion de
sensores e imagenes satelitales también esta
marcando un antes y un después en el
mantenimiento predictivo. Estas tecnologi-
as permiten detectar de manera temprana
problemas como el taponamiento de asper-
sores antes de que afecten al rendimiento
de las explotaciones. Ademas, algoritmos
avanzados como redes neuronales y mode-
los Transtormer estan facilitando la predic-
cion de la demanda hidrica con un nivel de
precision sin precedentes, mejorando asi la
planificacion y el uso sostenible de los
Tecursos.

Gemelos digitales

Los avances no se limitan al analisis de
datos. Los gemelos digitales -modelos vir-
tuales que simulan escenarios de riego en

tiempo real- permiten ajustar parametros
de forma dinamica segun las necesidades
especificas del cultivo. Al mismo tiempo, el
mapeo inteligente identifica las infraestruc-
turas y zonas de cultivo activas, incluso en
areas remotas o de dificil acceso, mejoran-
do la gestion global de los sistemas de rega-
dio.

De igual modo, los sistemas automatizados
adaptativos integran datos climaticos, ener-
géticos y agronomicos para optimizar el
uso de recursos, estableciendo un nuevo
estandar en eficiencia agricola, por ejem-
plo, a través de modelos de IA especializa-
dos en el area de la hidrodinamica, que
evaluan el desempertio de la red constante-
mente, y van integrando comportamientos
especificos provenientes de informaciones
que se le dan, incluso en lenguaje natural,
con la nueva potencia de la IA generativa.
El objetivo es que la red aprenda a ser efi-
ciente por refuerzo y por andlisis de sus
propios resultados, en lugar de tener que
estar constantemente parametrizandola.
Segun el presidente de FENACORE, Juan
Valero de Palma, “la apuesta del campo
por la tecnologia es ineludible para ser cada
dia mas sostenibles y productivos, ademas
de para garantizar el relevo generacional.
En concreto, la IA tiene el potencial de
revolucionar el regadio, pero es esencial
continuar investigando y desarrollando
soluciones accesibles y de facil manejo
para los agricultores. La gestion hidrica esta
preparada para dar un salto de la mano de
la TA hacia una eficiencia y sostenibilidad
sin precedentes”.
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CULTIVOS

La creciente aparicion de malas hierbas
resistentes a herbicidas encarece
el cultivo del maiz en Extremadura

¥ xtremadura ha sido desde hace
—{ muchos afios una de las grandes
A productoras de maiz, con produc-
ciones que en su dia se situaban en el
entorno de las 50.000 hectareas, siendo el
cultivo mas importante en extension del
regadio regional. En los tltimos anos, el
numero de hectdreas sembradas ha bajado
en torno a las 28.000 por diferentes moti-
vos, tanto climaticos como de competen-
cia de cultivos como de precios en origen.
Aunque sigue siendo un cultivo esencial
complementario para el regadio extreme-
o, especialmente en las Vegas Altas y
Bajas del Guadiana en la provincia de
Badajoz y en las Vegas del Alagon en la
provincia de Caceres.

Y que se enfrenta a importantes desafios
en cuanto a su cultivo, mas alla de los que
dependen de su cotizacion en los merca-
dos internacionales como una commodi-
tie de primer nivel. Entre estos desafios
destacan los que tienen que ver con el
control de las malas hierbas. Desde CICY-
TEX se ha estudiado en los ultimos anos
en diferentes proyectos como abordar esta
problematica creciente en el cultivo del
maiz. “El uso de los herbicidas para con-
trolar las malas hierbas esta actualmente
amenazado por la aparicion a un ritmo
exponencial de biotipos de malas hierbas
resistentes -aseguran desde CICYTEX.
Con el uso repetido e intensivo de pro-
ductos con el mismo modo de accion, la
resistencia a una amplia gama de herbici-
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das tutiles ha aparecido en muchas espe-
cies de malas hierbas”.

Los herbicidas inhibidores del enzima ace-
tolactato sintetasa (ALS), han sido amplia-
mente utilizados para el control de malas
hierbas en el cultivo de maiz, puesto que
poseen actividad contra las principales
especies de gramineas y sobre algunas
dicotiledoneas. En la actualidad, se ha
confirmado la presencia de resistencia a
estos herbicidas en poblaciones de Sorg-
hum halepense, Echinochloa crus-galli y
Setaria adhaerens. Por esto, se impone el
empleo de un manejo integrado de las
malas hierbas y adoptar todas las medidas
posibles para prevenir la aparicion e incre-
mento de su resistencia a los herbicidas.

Hierbas gramineas

Desde hace un anio, CICYTEX participa
en un proyecto nacional denominado
“Resistencia a herbicidas en malas hierbas
gramineas en el cultivo de maiz (REGRA-
MA)”. Este proyecto, financiado por el
Ministerio de Ciencia e Innovacion y fon-
dos FEDER, engloba tres subproyectos,
uno coordinado por INIA-CSIC en
Madrid, otro por la Universidad de Barce-
lona y un tercero por CICYTEX, titulado
“Caracterizacion de los mecanismos respon-
sables de la resistencia a herbicidas en malas
hierbas gramineas del maiz”. El objetivo
general es evaluar cuantitativa y cualitati-
vamente el estado actual de la resistencia
a herbicidas en las especies de malas hier-

bas gramineas mas comunes en los siste-
mas de cultivo de maiz en Espana.

En el nuevo proyecto (REGRAMA) se
pretende hacer un muestreo de otras
malas hierbas (gramineas) que afectan al
cultivo de maiz en diferentes regiones,
principalmente en Echinochloa spp., Digi-
taria sanguinalis, Setaria spp. y Sorghum
halepense, aunque se tendra en cuenta
también la presencia de otras especies que
sean abundantes en nuestra region. Se
prevé realizar prospecciones durante dos
campanas en las regiones donde se cultiva
maiz en Espana, y obtener un minimo de
40 poblaciones por especie y region. Pos-
teriormente, se realizaran ensayos para
conocer la respuesta de estas poblaciones
a herbicidas autorizados en la actualidad
en maiz.. También se evaluara como esta
resistencia puede influir en la capacidad
adaptativa de las poblaciones de malas
hierbas, lo cual ayudara al diserio de estra-
tegias de control.

Sera la primera vez que se realiza en Extre-
madura un ensayo de este tipo en maiz. Se
realizaran distintos estudios que son claves
para el disefio de un programa de gestion
integrada para malas hierbas gramineas en
maiz: ensayos para confirmar posibles resis-
tencias en invernadero/laboratorio, estudios
de los mecanismos implicados y la posibi-
lidad de incluir técnicas rapidas de detec-
cion que favorezca hacer un seguimiento y
una temprana deteccion de estas resisten-
cias en un futuro proximo.
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EMPRESAS Y MERCADOS

Sergio GOmez Jimeénez

Administracion y Ventas de Rufifruit

“El 75% de nuestras ventas de fruta
de hueso de temporada ya va
a mercados exteriores”

De izda a dcha: Mario Gomez (ventas nacionales); David Gomez (ventas internacionales);

¥ | sector de la fruticultura extreme-
—{ fia no solo esta protagonizado por
J__ gigantes del sector a nivel nacional
como Tany Nature, Sol de Badajoz o
Landfruit. En el mismo también trabajan
varias empresas familiares con una
comercializacion mas reducida pero que
crecen ano a ano en volumen y en expor-
tacion. Uno de sus ejemplos es Rufifruit,
liderado por los hermanos Gémez Jimé-
nez (Sergio, Mario y David) que han
seguido desde Los Guadalperales (Bada-
joz) la estela de su padre Rufino Francis-
co Gomez Haba y su abuelo en el sector
de la fruta de hueso. La empresa cuenta
en su portfolio de ventas con nectarina,
melocoton, ciruela, paraguayo y pera.
En pocos afos -comenzaron con el pro-
yecto comercializador de Rufifruit en
2020- han logrado incluso un importante
reconocimiento de Extremadura Avante a
su internacionalizacion a finales del pasa-
do ano 2024.

“Actualmente el 75% de nuestras ventas
son para los mercados exteriores -asegura
Sergio Gomez, uno de los tres hermanos
que comparte el proyecto. Hemos estado
ya en importantes ferias a nivel interna-
cional, gracias a los idiomas que sabe mi
hermano David y esto nos ha ayudado
mucho”.

Con la llegada de la tercera generacion al
sector de la fruta también se han notado
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Rufino Goémez (CEO), Sergio Gomez (Comercial Ventas)

y Xisco Pifa (gerente de produccion)

un cambio claro en los objetivos de
comercializacion.

“A nuestro padre siempre le ha gustado la
venta directa al cliente final -asegura Ser-
gio- y nosotros ya por el volumen que
tenemos nos dirigimos mas a la venta al
por mayor”.

Una de las claves del proyecto de Rufifruit
radica en que su volumen de comerciali-
zacion le permite trabajar casi al dia con
el cliente, “y no dejar la fruta tanto tiempo
en la central como puede estarlo en un
gran grupo”, asegura Sergio. “En pocas
horas podemos colocar una fruta casi
recién recogida en un destino espanol,
por ejemplo”.

Para Sergio Gomez otra de las claves que
ha permitido crecer al proyecto ha sido la
coyuntura de precios de los dos o tres
ultimos anos, que ha recuperado el animo
del productor de fruta tras varias campa-
nas complicadas. “Nosotros somos un
buen ejemplo porque hasta ahora sélo mi
padre tenia produccion propia, de cirue-
las. Y nosotros como Rufifruit hemos
decidido contar con nuestra propia pro-
duccion de ciruelo, melocotén y nectari-
na’, asegura Sergio.

La empresa mantiene acuerdos de cola-
boracion con productores de fruta de la
zona que deciden comercializar su pro-
duccion a través de Rufifruit.

“Para nosotros es fundamental contar con

agricultores de confianza que sabemos
como cuidan la fruta y qué calidad pue-
den ofrecernos. En nuestra zona de Los
Guadalperales antes habia bastantes pro-
ductores de pera pero ahora practicamen-
te casi no quedan. Casi todo lo que hay
plantado es de ciruela”.

El crecimiento en volumen de comercia-
lizacion, que dependiendo de la campana
oscila entre los tres y cuatro millones de
kilos de fruta, asi como en la apertura de
nuevos clientes internacionales con
mayores exigencias les va a obligar a
ampliar y modernizar sus instalaciones
actuales.

“La nave actual que tenemos en la Los
Guadalperales se nos ha quedado peque-
no y hemos tenido que contar también
con instalaciones en Gargaligas. Uno de
nuestros grandes objetivos es contar con
unas instalaciones de mayor volumen y
con mas medios para el crecimiento que
queremos tener, siempre con la idea de
apostar por una fruta de temporada de
calidad, en su tiempo”.

De cara a la camparia, desde Rufifruit se
espera que sea razonablemente buena en
volumen y también en precios. “Lo que
ha pasado en Turquia con la climatologia
nos ayuda al sector en Esparia aunque sea
una desgracia para los productores de
alli. La fruta es un sector muy globali-
zado”.
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CULTIVOS

" xtremadura es una de las regiones
—{ mas importantes en la produccion
J_de arroz concentrando alrededor del
20% de la superficie nacional, manifestan-
do asi la importancia de este cultivo en el
desarrollo socioeconémico de la regién. No
obstante, el sector afronta serios problemas
de rentabilidad debido al continuo aumen-
to en los costes de produccion. Ademas, al
igual que en el resto de Europa, la irriga-
cién del cultivo bajo inundaciéon perma-
nente se asocia con graves riesgos ambien-
tales: elevadas emisiones de metano,
contaminacion de aguas por plaguicidas,
acumulacion de metales en el arroz y exce-
so del consumo de agua. De hecho, en
Extremadura y Andalucia, la superficie
dedicada al cultivo sufrio una drastica
reduccion en las campanas de 2022 y 2023
debido, fundamentalmente, al prolongado
escenario de sequia, siendo necesario la
aportacion de ayudas directas al sector.
Otro importante desafio es el creciente
desarrollo de poblaciones de malas hierbas
resistentes a los herbicidas, siendo actual-
mente Extremadura una de las zonas con
mayores problemas. Por tanto, existe una
necesidad urgente de desarrollar y transfe-
rir estrategias que permitan mejorar la sos-
tenibilidad y viabilidad del cultivo.

Cota determinada

El Grupo de Investigacion Ges-
tion, Conservacion y Recupera-
cion de Suelos, Agua y Sedi-
mentos, en colaboracion con la
Escuela Superior de Biociencias
de Elvas y el Instituto Superior
de Agronomia de la Universi-
dad de Lisboa, ha desarrollado
diferentes proyectos de investi-
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Texto: David Pena Abades

Grupo de Investigacion, Gestion, Conservacion y Recuperacion
de Suelos, Agua y Sedimentos (Instituto del Agua Cambio
Climatico y Sostenibilidad, Universidad de Extremadura)

Riego por inundacion
intermitente:
una alternativa al riego
por inundacion
en el cultivo del arroz

gacion financiados por la Agencia Estatal
de Investigacion, sobre los efectos de los
riegos intermitentes en el cultivo del arroz
en las Vegas del Guadiana, cuyos resulta-
dos han sido publicados en revistas de
investigacion de maximo prestigio interna-
cional, asi como presentados en congresos
y jornadas de difusion y transferencia.

Los riegos intermitentes consisten en inun-
dar las parcelas hasta alcanzar una cota
determinada, momento a partir del cual se
detiene el riego, dejando que el agua se eva-
pore o percole hasta un determinado punto
de secado para, llegado el momento,
comenzar de nuevo el ciclo de inundacion
y secado, por lo que se trata de un sistema
que puede ser adaptado inmediatamente
con las infraestructuras actuales.

Los resultados obtenidos por nuestro gru-
Po, hasta el momento, han puesto de mani-
fiesto que el efecto de los riegos intermiten-
tes en el rendimiento agronémico del
cultivo (variedades Sirio y Thaiperla)
depende principalmente del nivel de res-
triccion hidrica aplicado. De forma que,
cuando el punto de secado no supera los -
20 kPa de potencial matricial del suelo, se
obtienen rendimientos agronémicos simi-
lares al riego por inundacién permanente.
Por el contrario, en condiciones de mayor
estrés hidrico, han sido detectados descen-

sos en los rendimientos que pueden ser
contrarrestados mediante el uso combina-
do del riego intermitente con la aplicacion
de enmiendas organicas.

Rendimientos
El uso de estas enmiendas mejoran las pro-
piedades edaficas y la eficacia de los herbi-
cidas, lo que se traduce en la obtencion de
rendimientos, incluso, superiores a los del
sistema tradicional, asi como en un incre-
mento notable en la productividad del agua
aplicada permitiendo, asi, una gestion mas
eficaz de los recursos hidricos.

Con respecto al impacto sobre los gases de

efecto invernadero y la bioacumulacion de

metales, la implementacion de los riegos
intermitentes permite reducir drasticamen-
te las emisiones de CH4, asi como, la acu-
mulacion de arsénico inorganico, debido
fundamentalmente al predominio de las
condiciones oxidantes bajo estos tipos de
riego. Sin embargo, los riegos intermitentes
incrementan notablemente la bioacumula-
cion de cadmio que, aunque no ha sido

detectado en concentraciones superiores a

las permitidas para este elemento, pueden

ser contrarrestadas mediante el uso combi-
nado de esta técnica con la aplicacion de
enmiendas organicas.

No obstante, el éxito de la implantacion del
riego intermitente dependerd,
principalmente, del tipo de
suelo y de sus caracteristicas,
asi como de la variedad culti-
vada. Por ello, la adaptacion
de estos sistemas de riego
intermitentes debe ser prece-
dida por estudios especificos
bajo las condiciones propias
de cada zona arrocera.
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CULTIVOS

Aves, insectos y hongos pueden
llegar a danar entre el 8 y el 42%
de los higos secos en campo

El Grupo Operativo GO HIGOS identifica y ofrece alternativas
para solucionar este grave problema en el sector del higo extremeno

no de los problemas que mas pre-
l | ocupan cada campana a los pro-
ductores de higos secos y frescos
de Extremadura, region que lidera la pro-
duccion a nivel nacional, son los datos
causados por las aves e insectos. Y que
ocasionan importantes pérdidas economi-
cas al reducir en algunos casos de forma
muy notable el volumen de produccion
de higos de calidad.
Este fue uno de los temas analizados en el
primero de los talleres orientados a los
productores que el Grupo Operativo GO
Higos celebrado en las instalaciones de
Adismonta en Torre de Santa Maria (Cace-
res).Este grupo operativo, cuyo objetivo
es la “Aplicacion de Estrategias Innova-
doras en el sector del higo seco espariol
para una médxima calidad higiénico sani-
taria” estd compuesto por la propia ADIS-
MONTA, la Cooperativa Regadhigos de
Almoharin, APROCEX, la Agrupacion de
Cooperativas del Valle del Jerte, Higos El
Pajarero, Gredosur Soc. Coop de Poyales
del Hoyo en Avila y la cooperativa Sierra
de Montehigos de Montanchez. Y en su
parte técnica con la colaboracion de la
Universidad de Extremadura y CICYTEX.
El analisis de esta problematica fue
expuesto de forma muy didactica para los
productores de higos presentes por Anto-
nio Jests Galan, del Area de Fruticultura
Mediterranea  de
Cicytex. En un estu-
dio realizado en 18
higuerales de dife-
rentes puntos de la
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region en los afios 2020 y 2021 se cuan-
tificaron e identificacion los dafios en
higos secos. En tres sistemas de manejos
diferentes y dos regimenes hidricos. Y las
conclusiones fueron sorprendentes ya que
entre el 8,7% y el 42,4% de los higos pre-
sentaron algun tipo de danos. Las aves,
entre los que destacan los estorninos,
urracas y rabilargos, provocaron entre el
11 y el 33,4% de los afios, seguidos de los
insectos -entre las que figuran de forma
muy visibles las hormigas- causaron entre
el 1,8 yel 8,6% de los danos, y por tltimo
los hongos entre el 0,3 y el 1,2% de los
danos.

Manejo en campo

Una de las conclusiones del analisis de los
expertos del Cicytex es que el alto nivel
de manejo en campo del higueral reduce
significativamente los datos provocados
por aves, insectos y hongos. De ahi la
importancia de mantener una estrategia
activa de prevencion, identificacion y con-
trol de los mismos. Una problematica que
se agrava en muchos casos en las planta-
ciones con regadio, que han crecido de
forma exponencial en los ultimos afios en
Extremadura buscando mas estabilidad en
la produccion y sobre todo mas calibre del
fruto. El gran problema de los higos daria-
dos por aves, insectos u hongos es que no

serfan aptos para su consumo humano, al
menos de forma directa.

Otros problemas que afectan a la calidad
final del producto y su comercializacion
directa son la mosca de la fruta, que pudre
los frutos al destruir la pulpa; la mosca
negra del higo; la mosca del vinagre que
produce fermentaciones en la pulpa; dife-
rentes lepidopteros que provocan el apo-
lillado de higos; la cochinilla de la higuera
que produce una secreciéon de melaza
donde se pueden instalar hongos y los
nematodos, que al principio provocan en
las higueras cierta debilidad y disminu-
cion de la produccion.

En el caso del control de aves, ademas de
métodos tradicionales para ahuyentarlos
como carburos o cintas reflectantes, se
esta experimentando con mallas que recu-
bren todo la copa de la higuera con resul-
tados satisfactorios hasta ahora. En el caso
del control de plagas en precosecha, se
dispone de diferentes tipos de productos
autorizados como aceite de parafina y
naranjo, azufre, hidroxido caprico y oxi-
cloruro de cobre entre otros.

La financiacion las ayudas recogidas en el

Grupo Operativo GO Higos se realizardn en
un 80% con cargo al
FEADER y en un 20%
con cargo al Ministerio
de Agricultura, Pesca y
Alimentacion. Montante
total de la ayuda:
517.899,12 de euros.
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CULTIVOS

El 60% del cultivo de pistacho
en Extremadura esta en riego,
muy por encima de la media nacional

| cultivo del pistacho, con menos
Erepercusién que otros cultivos de

leniosas como almendro y olivar en
seto o superintensivo, sigue creciendo de
forma constante en Extremadura en los
altimos anos. Y haciéndolo con una sin-
gularidad frente a a otras grandes zonas
productoras: mas proporcion de hectareas
en riego.
Segun los datos de la Encuesta de Super-
ficies ESYRCE del Ministerio de Agricul-
tura del ano 2024, la Comunidad de
Extremadura cuenta con un total de
4.700 hectareas de cultivo de pistacheras,
de las que casi 2.800 has lo estan en rie-
go. Esta cifra supone el 57% del total cul-
tivado en la region. La media nacional de
hectareas de pistacho en riego estaria en
el 52% y en el caso de Castilla-La Man-
cha, la gran region productora espanola,
en el 42%.
Segun los ultimos datos oficiales, Espana
tiene una superficie total de 739.638 hec-
tareas dedicadas al cultivo de frutos secos,
de ellas, el 10,3% estan ocupadas por la
produccion de pistacho, que supone, des-
pués de la almendra, el segundo cultivo
en superficie. La tltima cosecha nacional
superd las 7.500 toneladas de pistacho en
seco con cascara, de las que unas 5.600
toneladas corresponden a Castilla-La
Mancha, es decir, el 74% del total.
Uno de los puntos clave para que Extre-
madura haya visto incrementar su super-
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ficie de cultivo de pistacho en sus ulti-
mos afos ha sido disponer de varias
plantas de procesado y asesoramiento en
la region. Entre ellas destacan Nuevos
Cultivos Agrarios, con plantas indus-
triales en Navalmoral de la Mata y Caza-
legas (Toledo), que ofrece desde la venta
de planta hasta el procesamiento, aseso-
ramiento y gestion de venta de pista-
chos.

También fue muy importante, por su per-
fil cooperativo, la creacion el 9 de agosto
de 2021 de Extremena de Pistachos
Soc. Cooperativa con 75 socios y 746
hectareas de cultivo, con planta de pro-
cesado en Fuente de Cantos. Actualmente
cuenta con mas de 108 socios y mas de
810 hectdreas de cultivo.

Tendencia ascendente

Desde el 2014 la superficie plantada de
pistacho ha seguido una tendencia
ascendente, hasta llegar a las 79.209 hec-
tareas en la campana pasada, un incre-
mento del 58,6% respecto a la media de
los ultimos cinco anos. Mientras que el
resto de cultivos, como el avellano, el
almendro y el nogal, han mantenido una
tendencia mas estable, sin crecimiento
significativo, segin los datos del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cion (MAPA).

Los datos del MAPA muestran que, des-
pués del almendro, el pistacho es el fruto

seco con mayor superficie de ecologico
(13%) respecto al resto de productos.
Para esta campana del 2025, la Asocia-
cion de Industrias del Pistacho Espanol
(Adipe) de Castilla-La Mancha prevé una
gran cosecha de pistacho en su region y
en Espafia en general, tras un afio marca-
do 2024 marcado por los condicionantes
climaticos y la veceria. En este ano 2025
esta prevista la entrada en produccion de
una gran cantidad de hectareas de pista-
cheras tanto en Castilla-La Mancha como
en Extremadura. Desde esta asociacion se
trabaja en la creacion de una lonja de pis-
tachos en conjunto que sirva como refe-
rencia clara tanto a productores como a
industriales y envasadores.

Precios en origen

Los precios pagados por las grandes pro-
cesadoras del mercado espanol varian
mucho segtn variedades y calibre, ade-
mas de si el cultivo es en convencional o
en ecologico. Por término medio, en el
2024 se pagd de media en convencional
entre 5,50 y 6,30 por kilo, mientras en el
ecologico se llegd a superar los 7,30
euros/kilo de media.

Hay procesadoras que aplican una subida
de 0,10 €/Kg para pistacho limpio y 0,20
€/Kg para grano si el productor se com-
promete a llevarles la siguiente campana.
Siendo gratuito el transporte para los que
superen los 2.500 kilos en verde.
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EXTREMADURA GANADERA

Vacas de Extremadura:
una gran demanda
y poca disponibilidad

Julian Alvarez Arroyo

Presidente del Consejo Regulador

de las Indicaciones Geograficas Protegidas
Carne de Vacuno de Extremadura

a demanda de vacas para consumo a
| nivel nacional ha tenido un creci-
iento sostenido en los ultimos
anos, provocando una importante subida
de precios y una muy dificil disposicion de
estos animales.
La consecuencia de ser Extremadura una
de las regiones mas importantes en la caba-
fia de vacas nodrizas, es la afluencia de
compradores de otros territorios, influyen-
do en la bajada de sacrificios en Extrema-
dura.
El cambio de tendencia en la restauracion

con la puesta en valor de la vaca, sumado
a unos afios muy dificiles para la produc-
cion, exceptuando este 2025, con precios
bajos, insumos caros, sequia... ha llevado
a un notable aumento de los sacrificios de
vacas.

Por estos motivos, hoy la disponibilidad de
vacas para sacrificio dentro de nuestra
comunidad auténoma y poder asi cumplir
con el registro para su certificacion dentro
de nuestra I.G.P., se ha derrumbado de for-
ma clara.

La I.G.P. Vaca de Extremadura ha certi-

ficado en los anos 2023 y 2024 algo mas
de 1000 canales. Cantidad muy escasa para
el potencial de animales que podrian haber
sido certificado dentro de nuestra I.G.P.
Desde este consejo, hacemos un llama-
miento a nuestros ganaderos para que
incrementen sus sacrificios en nuestra
region y a la restauracion, por su poder de
promocion, que demanden y consuman
carne de nuestra tierra. Entre todos, tene-
mos que hacer una apuesta por el desarro-
llo e identidad de nuestra carne de vacuno
de Extremadura.

a II Edicion de su Feria Espiga
| Agroalimentaria, organizada por
aja Rural de Extremadura, se
celebrara del 21 al 24 de noviembre en
IFEBA, Badajoz.
La presentacion del evento tuvo lugar en el
Salén Gourmets de Madrid con la presen-
cia del presidente de la entidad de crédito
cooperativo, Urbano Caballo, ademas del
chef cacerefio Antonio ‘Tofo’ Pérez, el
director general de Extremadura Avante,
Miguel Angel Mendiano, y la secretaria de
Estado de Agricultura y Alimentacion,
Begoiia Garcia Bernal.
La Feria Agroalimentaria Espiga reunira,
una vez mas, a todas las DOP e IGP, en lo
que ya se consolida como el gran escapa-
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La II Feria Espiga
Agroalimentaria tendra lugar
del 21 al 24 de noviembre
en IFEBA

La presentacion del evento se realizo en el Salon Gourmets de Madrid
con el chef cacereno Tofo Pérez como embajador

rate de los productos agroalimentarios
extremenos, ha explicado Urbano Caba-
llo. Toiio Pérez se ha mostrado “tremen-
damente feliz” de ser el embajador de esta
feria y promocionar e invitar a todo el
mundo a que se acerque a Extremadura y
puedan degustar esos productos maravillo-
S0s que tenemos”.

Actividades

La II Feria Agroalimentaria Espiga repe-
tira actividades que ya fueron un éxito en
su primera edicién y ampliara la programa-
cion con nuevas apuestas.

Asi, estd prevista la realizacion de demos-
traciones de cocinas con creadores de con-
tenido digital, habra mesas redondas tema-

ticas con la participacion de representantes
de la Guia Michelin o la Guia Repsol y talle-
res infantiles de cocina.

La Feria albergara la celebracion de los Pre-
mios Anuales de la Academia Extremena
de Gastronomia, la entrega de los Premios
Espiga Cava, Jamén y Queso y el Concurso
de Cocina de Cordero, asi como la entrega
de los Premios de Cocina de Ternera de
Extremadura, entre otras cosas.

La II Feria Agroalimentaria Espiga, orga-
nizada por Caja Rural de Extremadura,
cuenta con el apoyo de la Junta de Extre-
madura, la Diputacion de Badajoz, el
Ayuntamiento de Badajoz, Extremadura
Avante y la Asociacion de Consejos Regu-
ladores (ACREX).
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CULTIVOS

La IGP Garbanzo de Valencia del Ventoso
abarca 5 municipios de Badajoz
y no permitira la comercializacion a granel

| garbanzo de Valencia del Ventoso,
— municipio de la provincia de Bada-
J__joz, se sumara a la cada vez mas
amplia lista de productos agroalimentarios
extremenos que cuentan con el amparo de
algun sello de calidad. La solicitud de la
IGP ha sido tramitada por la Cooperativa
San Isidro del municipio. Los términos
municipales que integran la zona de pro-
duccion son los de Valencia del Ventoso,
Medina de las Torres, Calzadilla de los
Barros, Fuente de Cantos y Valverde de
Burguillos, todos ellos limitrofes y en la
provincia de Badajoz, abarcando una
superficie de 50.997 hectareas.

La Cooperativa San Isidro cuenta actual-
mente con unos 550 socios agricultores de
olivar, la gran mayoria para aceituna para
almazara, asi como unos 60 de vinedo,
ademas de contar con secciones de fitosa-
nitarios y de gaséleo. Y también con unos
50 productores de garbanzos que mantie-
nen viva una de las senias de identidad del
pueblo. La idea de la Cooperativa es con-
tar con una marca propia para la comer-
cializacion envasada de los garbanzos de
sus socios productores.

Segun el pliego de condiciones de la IGP,
que cuenta con la proteccion transitoria
nacional, bajo el nombre de “Garbanzo
Valencia del Ventoso” se ampara el fruto
de la especie vegetal Cicer arietinum L., de
los ecotipos y de las variedades locales
Badil y Casttio o que se encuentren dentro
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del tipo comercial Lechoso, Pedrosillano,
Blanco Andaluz o Macarena y Castellano.
Solo saldrd al mercado con garantia de
origen avalada por el etiquetado del Con-
sejo Regulador, los garbanzos procedentes
de envasadores-comercializadores que
hayan superado todos los controles del
proceso. No esta permitida la comerciali-
zacion a granel de los garbanzos bajo el
amparo de esta [.G.P.

Origen historico

La fama de los garbanzos de Valencia del
Ventoso viene de lejos. “Los primeros
registros se remontan al Siglo XVIII donde
el manuscrito “Registro de las cosas memo-
rables y dignas de advertencias en este con-
vento de N. S. de Aguas Santas de la ciudad
de Jerez de los Caballeros” del guardian
Fray Juan Casas, ano de 1724, que es un
diario para el uso interior del convento,
recoge que:”Los garbanzos se piden en
Valenzia del barrial (nombre antiguo de
Valencia del Ventoso) despues ge aiga pedido
el convento de Burguillos, qe suele ser por Sn.
Bartolomé.” Por todo ello, podemos afir-
mar que ya a mediados del siglo XVIII los
frailes franciscanos de Jerez de los Caba-
lleros y de Burguillos del Cerro tenian
bien documentado donde y cuando se
podian conseguir los mejores garbanzos
(en Valencia del Ventoso y por San Barto-
lomé, a finales de agosto, recién recogida
la cosecha anual).

Tipo de suelo

Segun recoge el pliego de condiciones de
la IGP, “los garbanzos se cultivaran en
parcelas de la zona de produccion agri-
cola que estén inscritas en el Consejo
Regulador. Dichas parcelas se caracteri-
zan por tener suelos profundos de alto
contenido arcilloso, pH 4cido, neutro o
ligeramente alcalino, con niveles bajos o
medios de calcio asimilable, baja relacion
carbono-nitrégeno y nula o muy baja
salinidad”.

Los garbanzos que han dado fama a
Valencia del Ventoso se caracterizan por
su color blanco amarillento a marron,
predominando el crema intenso, siendo
los mas frecuentes los tonos rojizos y ana-
ranjados. La forma del garbanzo sera casi
esférica, presentando una superficie lisa,
sin pliegues ni rugosidades y exenta de
defectos. El calibre minimo sera de 5 mm,
admitiéndose hasta un 5% de garbanzos
con calibre inferior. El peso de 1.000 gar-
banzos debera ser, como minimo, de 200
gramos.

Se trata de un garbanzo con albumen
mantecoso y poco granuloso. De piel
blanda y fina, adherida al grano y tierno
tras la coccion- Todos los garbanzos secos
protegidos al cumplir las caracteristicas
fisicas y morfologicas descritas anterior-
mente pertenecen a la categoria “extra” de
acuerdo con la clasificacion de las legum-
bres.






EMPRESAS Y MERCADOS

El Proyecto Innovador Ficused-On
presenta productos novedosos
derivados del higo

Cremogenado y concentrado

a higuera se caracteriza por produ-

cir frutos que maduran de manera

escalonada durante toda la campa-
na. Estos frutos tienen una piel delicada
y una vida util muy corta, lo que repre-
senta un gran desafio para su comerciali-
zacion. Esto a su vez requiere una exce-
lente coordinacion en todos los eslabones
de la cadena agroalimentaria para que el
consumidor reciba un producto de cali-
dad.
El proyecto innovador Ficused-On tiene
como objetivo contribuir con soluciones
innovadoras a los diversos obstaculos que
enfrenta esta cadena, desde el campo has-
ta la mesa. El proyecto busca ademas
impulsar la valorizacién del cultivo y
fomentar la economia circular mediante
estrategias mas sostenibles y competitivas.
En la Jornada Final de Ficused-On se pre-
sentaron los resultados obtenidos tras dos
afios de trabajo. Se adopto un enfoque
multidisciplinar, abarcando areas como
agronomia, postcosecha, funcionalidad y
nutricion. Los resultados mas destacados
se enfocan en el desarrollo de productos
de valor anadido a partir de la higuera.

Derivados de primera transformacion
Se optimizaron dos productos derivados
del higo: cremogenado y concentrado.
Ambos se producen a partir de higos no
comerciales (pequetios calibres, leves grie-
tas en la piel...) y destacan por su calidad
y su estabilidad, lo que los hace ideales
para ser utilizados por la industria alimen-
taria en la elaboracion de nuevos produc-
tos con mayor valor anadido.
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Extractos piel higo

Derivados de segunda transformacion

A partir del cremogenado, se desarrollaron
productos como mermelada y sirope. La
mermelada de higo fue disefiada para ser
saludable, sostenible y de excelente sabor,
cuidando los valores de °Brix y pH para
garantizar su conservacion en refrigeracion
y prevenir el desarrollo de Listeria monocy-
togenes. En el caso del sirope, se consiguio
un producto innovador con propiedades
sensoriales extraordinarias, controlando
minuciosamente sus parametros de °Brix y
pH para su adecuada conservacion en frio.

Aceites esenciales

Con el objetivo de potenciar el valor ana-
dido de las hojas de la higuera, se investigo
una metodologia eficiente y sostenible para
extraer aceites esenciales. Estos aceites pre-
sentan un gran interés para la industria cos-
meética, abriendo nuevas posibilidades de
aprovechamiento del cultivo.

Extractos ricos

en compuestos bioactivos

También a partir de extracciones de hojas,
se obtuvieron dos tipos de extractos: uno
con base oleosa y otro con base glicérica.
Ambos son de gran interés para las indus-
trias cosmética y farmacéutica, abriendo
una linea de trabajo con gran potencial
para aumentar la rentabilidad del cultivo
de la higuera.

Formulacion de cosméticos

Se disenaron diversos prototipos de pro-
ductos cosméticos, incorporando los acei-
tes esenciales y extractos obtenidos, ajusta-

Extractos glicérico y oleoso

dos a estandares de calidad y a las prefe-
rencias de los consumidores. Los prototi-
Pos mas exitosos fueron: sérum, mascarilla
capilar, crema y jabon solido.

La linea de trabajo de derivados de primera
y segunda transformacion responde a la
necesidad inicial de alargar la vida util de
los productos, aportando valor anadido y
reduciendo la generacion de desperdicios.
Las lineas de aceites esenciales, extractos y
cosméticos representan una oportunidad
de futuro para la valorizacion de la higuera.
En conjunto, todos estos desarrollos per-
miten abrir nuevas alternativas de comer-
cializacion, contribuyendo a la rentabilidad
y sostenibilidad del cultivo. Todo esto
Tepresenta un paso importante para trans-
formar los retos iniciales en oportunidades,
generando soluciones viables y sostenibles.
El proyecto innovador FICUSED-ON se
estructura como un Grupo Operativo Regio-
nal y estd constituido por las empresas FIKI
EUROPA SL, MAPITI S y BEMOLUOR
SL en colaboracion con el Centro Tecnolo-
gico CTAEX y la Plataforma Tecnologica
de Biotecnologia Vegetal Biovegen. Este
proyecto innovador estd financiado por el
Fondo Europeo Agricola de Desarrollo
Rural (FEADER) en un 85% dentro del Pro-
grama de Desarrollo Rural (PDR) de Extre-
madura 2014-2022, por la Junta de Extre-
madura en un 11.28% y por el Estado,
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion en un 3.72%.

Enlace web FICUSED-ON:

https://observatorioagroalimentario.com/
proyectos/GOR/ficused-on
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LIVAR DE

EXTREMADURA

LAS LLUVIAS DE PRIMAVERA
Y LA GRAN FLORACION APUNTAN
A UNA SUPERCAMPANA DE OLIVAR
EN EXTREMADURA

a campana 2024/2025 se ha cerra-
Ldo en el olivar extremerio con una

produccion de 77.642 toneladas
de aceite de oliva, lo que la situaria como
la tercera region espanola por detrds de
Andalucia (1.138.792 tn) y Castilla-La
Mancha (145.587 tn).
La provincia de Badajoz con 70.501
toneladas se ha vuelto a situar entre las
seis con mas produccién de Espana, y la
segunda no andaluza, tras Ciudad Real
(77.642 tn).
La producciéon obtenida en Espana
(1.410.494 tn), tras dos campanas muy
bajas, ha provocado una fuerte caida en
el precio en origen de los aceites de oliva
en sus diferentes categorias, con oliva

virgen y lampante muy por debajo de los
3 euros durante todo el mes de mayo.
Tras las importantes lluvias de marzo, abril
y parte de mayo, y con una floracion
espectacular en gran parte de los olivos,
Extremadura parece aproximarse a menos
de cuatro meses del inicio oficial de la
campana 2025/2026 el 1 de octubre, a una
cosecha muy alta. Al igual que en el resto
de Espana.

Hay que tener en cuenta que los olivares
superintensivos y en seto que entran en
produccion son cada vez mas en hectareas,
y que zonas como la del norte de Extrema-
dura con la Manzanilla Cacerefia han teni-
do una campana muy pobre en cantidad.
Aunque aun es pronto para una prevision

en detalle, de no torcerse el desarrollo
vegetativo del arbol con olas de calor muy
fuertes, podriamos estar ante una campana
en Extremadura por encima de las
85.000/90.000 toneladas. Siempre tenien-
do en cuenta que un porcentaje de la acei-
tuna extremena sigue molturandose en
almazaras de fuera de la region.

El gran problema de las supercampanas a
nivel nacional, por encima de los 1,6
millones de toneladas, es su impacto direc-
to en las cotizaciones en origen de la acei-
tuna y el aceite de oliva. Como se esta
viendo en los ultimos dos meses, el sector
envasador y también el gran productor
parece tener claro que la proxima campana
puede ser muy importante en volumen.
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OL1vAR DE EXTREMADURA

| olivar extremeno atesora impor-

tantes variedades autéctonas de

aceituna que muchas almazaras
han puesto de valor en sus AOVE mono-
varietales o encabezando coupages.
Conocerlas en detalle es muy importante
para mejorar los procesos de obtencion
de los aceites que se elaboran con ellas.
El Area de Aceite de CICYTEX realiza un
proyecto con variedades autoctonas de
aceituna para optimizar el proceso tecno-
logico en la obtenciéon del AOVE y el
estudio de su vida util en el cocinado En
el caso del olivar se centra en variedades
autoctonas (Morisca, Pico Limon, Manza-
nilla Cacerena, Corniche, Verdial de
Badajoz) para la obtencion de aceites de
oliva virgen extra (AOVE).
Las actuaciones a desarrollar incluyen
caracterizacion de los aceites, optimiza-
cion del proceso tecnologico para su ela-
boracion, y el estudio de como afectan los
ciclos de frituras a estos aceites en cuanto
a su resistencia y vida util.
El proyecto tiene tres tareas principales.
Una de ellas es la caracterizacion del per-
fil aromatico del aceite de cada variedad
junto con el estudio de como influye el
momento de recoleccion de la aceituna en
estos parametros. Hay que tener en cuen-
ta que el estado de maduracion de la acei-
tuna es un factor importante asociado,
por un lado, al rendimiento graso y la
extractabilidad y, por otro, a la calidad
del producto final.
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UN PROYECTO
DE CICYTEX
CARACTERIZA
EL PERFIL AROMATICO
DE LAS VARIEDADES
MORISCA, PICO
LIMON, MANZANILLA
CACERENA,
CORNICHE Y VERDIAL
DE BADAJOZ

Rendimiento y calidad

También se trabaja en la optimizacion del
proceso de batido, en cuanto a condicio-
nes operacionales, para obtener los maxi-
mos rendimientos industriales con la
mayor calidad posible del aceite, y en rela-
cion con un menor consumo energético
del proceso productivo, para aminorar el
impacto en la huella de carbono que tiene
el proceso de obtencion de AOVE.

La tercera tarea es el estudio de la vida util
del aceite en el proceso de cocinado: como
afectan los ciclos de fritura de AOVEs de
estas variedades autoctonas, en cuanto a
su resistencia en relacion a otros aceites,
como el de girasol. Ademas, se estudiaran
las interacciones que se producen entre el
aceite y el alimento cocinado, en cuanto a
su penetracion en el mismo y en los cam-
bios organolépticos que pueda producir el
uso de diferentes aceites en el cocinado.

Este proyecto se denomina VaVegEX:
Valorizacion de recursos naturales de origen
vegetal, desarrollo y digitalizacion de proce-
sos para mejora de la sostenibilidad y com-
petitividad del sector productivo extremeno.
Al englobar diferentes especies se desarro-
lla en tres areas cientificas del Instituto de
Tecnologico Agroalimentario de Extrema-
dura, centro adscrito a CICYTEX. Son las
areas de Aceite, Enologia, y la de Postco-
secha, Valorizacion Vegetal y Nuevas Tec-
nologias.

Talleres educativos

El proyecto esta cofinanciado por la
Union Europea, con cargo al Programa
Operativo FEDER Extremadura 2021-
2027 (Fondos FEDER). En el proyecto
también se incluyen actividades didacti-
cas.

El responsable del area de Aceite de
CICYTEX, Manuel Alejandro Martinez
Canas ha impartido un taller didactico en
el mes de abril en el Instituto IESO Vicen-
te Ferrer de la localidad de La Parra
(Badajoz), en el marco de las actividades
de este centro educativo con motivo de la
Semana de la Salud. El taller se centro
sobre los beneficios de un desayuno salu-
dable, basado en el consumo de produc-
tos como el aceite de oliva virgen extra,
de variedades autoctonas, y pan elabora-
do con masa madre a partir de trigos eco-
logicos, maximos exponentes de la dieta
mediterranea.
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JUSTINO CORCHERO

DIRECTOR GERENTE DE JACOLIVA (POZUELO DE ZARZON)

"LAS NUEVAS PLANTACIONES ,
DE MANZANILLA CACERENA REPERCUTIRAN
EN TODO EL SECTOR EN EL NORTE

¢{Como ha sido el resumen de la campana
actual para Jacoliva?

En el norte de Céceres ha sido una cosecha
muy floja de Manzanilla Cacerena, que es
la variedad que nos mantiene y nos hace
diferentes. Veniamos de una cosecha muy
buen en la anterior. Mala cosecha en canti-
dad y tampoco muy buen en calidad. Los
olivos que han cargado en este ano son los
olivos que estaban en la umbria y no car-
garon el ano pasado y ha habido problemas
de jabonosa y hongos.

Nos ha permitido hacer algo al principio
para atender sobre todo a nuestro mercado
mds gourmet. Hemos aprovechado que
nuestras nuevas plantaciones estan dando
cada vez mas kilos y nos ayudado en la
campana, aunque no sean de Manzanilla
Cacerenia.

¢El poder contar con modernas plantacio-
nes propias es estratégico para Jacoliva?
En nuestro entorno del norte de Caceres,
el futuro de la Manzanilla Cacerefia, al
tener también la salida comercial para acei-
tuna de mesa, esta garantizado. Si va a
tener dificultades por el tema de la mano
de obra porque la poblacion en las zonas
rurales cada vez esta mas envejecida pero
al tener un poco mas de valor para mesa
va a tener algo mas de recorrido. Eso nos
va a ayudar.

Se esta plantando mucha Manzanilla
Cacerenia en aquella zona en modernos
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DE CACERES’

sistemas, que ird para aceituna mesa sobre
todo. Nosotros contamos con una planta-
cién de Coriana donde hemos logrado un
contenido en polifenoles muy alto, casi
500 miligramos por kilo, para un olivo de
tres afnos. Lo que queremos hacer es algo
en superintensivo pero nuestra base sigue
siendo la Manzanilla Cacerena. Si esta cla-
o que las nuevas plantaciones en Manza-
nilla Cacerena repercutiran en todo el sec-
tor en la zona.

En el norte de Caceres es clave que logre-
mos mantener la Manzanilla Cacerena en
secano porque ejerce un papel clave en
nuestro entorno desde el punto de vista
social, cultural y medioambiental. Es su
gran sena de identidad. Irla complemen-
tando con otro tipo de plantaciones por-
que hay que adaptarse a los nuevos tiem-
pos. Aunque la Manzanilla Cacerena en
tradicional ha logrado también mecanizar-
se bastante

Habéis apostado desde hace varios aios
también por el AOVE ecologico iqué
resultados os ha dado esta estrategia?

Hace muchos afios que escuchabas de cual-
quier jefe de compras de cadenas de distri-
bucion que te decian que el consumidor
quiere comprar un AOVE ecologico al pre-
cio de un convencional. Y creo que esa ten-
dencia se alcanz6 cuando los convenciona-
les han estado caros. Cuando no hay
cosecha los que mas sufren son los ecolo-

gicos. El consumidor debe entender que
deben valer mas y que es un producto mas
seguro.

¢El problema de la alta volatilidad de los
precios al final puede controlar o limitar?
El distribuidor se vuelve loco. Se trata de
un producto sin mucho margen en la
cadena de comercializacion. Muy dificil
trabajar a la baja y con la incertidumbre de
si va a bajar ain mas. En gran parte es cul-
pa del sector. Esto tiene un valor y hay que
darselo. Es muy facil vender a la baja. Lo
hace cualquiera. No es lo mismo un lam-
pante que un virgen extra y a veces se olvi-
da. No tiene sentido que haya tractores en
Bruselas quejandose y luego muchos pro-
ductores que son socios de cooperativas
estén tirando los precios. Hay que cuidar
al consumidor. Se puede bajar precios
pero cubriendo en toda la cadena los cos-
tes de produccion.

¢A nivel de comercializacion la venta on
line estd creciendo?

El tema on line nos ha venido muy bien
para entrar en mercados que eran mas
complicados. Ademas te da mucha infor-
macion de tus propios consumidores. Te
ayuda a conocer el mercado. Vamos a
seguir esta apuesta. En Espafia quizas cues-
te mas porque el aceite es un producto que
esta a pie de calle, no como en otros mer-
cados.
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TINO MOLERO

DIRECTOR GERENTE DE ALMAZARA MOLERO MAZA (LOBON)

“CADA VEZ HAY MAS VARIEDADES
DE ACEITUNA DIFERENTES QUE NOS TRAEN

¢(Como ha sido al final la campaia
2024/2025 en vuestra almazara?

En volumen ha sido una buena campana
pero en calidad bastante regular. Ha habido
mucho problema de aceituna jabonosa
sobre todo en la zona de Badajoz sobre
todo por la humedad y la temperatura. Con
un invierno muy calido y con bastante 1lu-
via. Y ha ocasionado problemas.

Desde mediados o finales de noviembre
para adelante, la aceituna ya ha venido muy
irregular. Todo lo que ha sido cosecha tem-
prana de verdad si ha estado muy bien.
Nuestro AOVE gourmet ha sido de los
mejores que hemos elaborado.

Por vuestra prdctica en maquilas a
muchos productores, ;cada aiio se va ade-
lantando la cosecha?

Si, es una practica cada vez mas extendida
y el agricultor se da cuenta que si cosecha
antes obtiene mas calidad en sus aceites,
que en la mayor parte de los casos es para
autoconsumo. Me da igual perder algo de
rendimiento pero lograr mejor aceite. Cada
ano traen mas cuidada la aceituna, ya no
viene en sacos ni cogidas de varios dias.
Habia anos después de diez dias cogida la
aceituna que le he tenido que decir que no
le podia hacer la maquila. Sale lampante y
ademas por mucho que quiera limpiar las
maquinas siempre quedan restos que per-
judican a los otros. Nosotros como alma-
zara que normalmente acababamos pasado
Reyes y este aio hemos acabado el 20 de
diciembre.
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En vuestra zona hay ya mucho olivar
superintensivo y en riego. ;Lo notdis en
vuestra almazara?

Lo que si vamos notando campana tras
campana es que hay mas variedades de
aceituna que nos traen a la almazara, y ya
no solo las tradicionales de esta zona. De
Arbequina, Arbosana, Coriana, Picual...
que no nos autoctonas. El que tiene riego
y puede optar por el superintensivo incluso
arranca olivos tradicionales. De verdiales,
morisca, basta...hemos tenido mucha
menos.

Al ser de riego los AOVES son mds suaves,
a lo mejor mas equilibrados aunque pier-
den otros atributos de las variedades autéc-
tonas. Siempre es bueno que haya riqueza
varietal y diferenciacion. El gran problema
es que no encuentras gente para coger la
aceituna. Es un problema grandisimo para
el futuro del olivar.

El olivar ecolégico tuvo un boom hace
unos aios pero da sintomas de no crecer
mds. ;Como estd en vuestra zona?

Yo lo veo estancado. No conozco gente que
esté poniendo mas olivar en ecolégico. St
he oido algtin proyecto de olivar superin-
tensivo en secano que quiere hacerlo en
ecologico. El tema de ecologico puede ir
por ahi. En tradicional no puedes competir
con el superintensivo. Habria que lograr
transmitir al consumidor final que no es lo
mismo una AOVE que otro, ya que el de
tradicional ayuda a fijar poblacion, da tra-
bajo en las zonas rurales...Mas cuestion de

A LA ALMAZARA’

marketing, de imagen. Serfa clave que se
valorara mas.

En cuanto a vuestras marcas ;como tenéis
enfocada la comercializacion?

Estamos centrandonos mucho en el tema
internacional, porque se valora mas el pro-
ducto. En Espana al usarse a diario no tene-
mos esa percepcion de algo exclusivo que
si tiene en otros mercados. Fuera si buscan
algo bueno de verdad. No sélo el mas bara-
to. Que sea diferente. EI AOVE para
momentos puntuales. En Japon, Alemania,
Emiratos Arabes... Mercados que estdn
creciendo y donde esta creciendo el consu-
mo. Lo bueno lo pagan. No estan com-
prando solo el sabor sino ademas que estés
comprando salud. La gente cuando prueba
un buen AOVE se acostumbra a un buen
producto. Lo importante es que lo prue-
ben. Estaban acostumbrado a otro produc-
to. Aunque valga algo mas caro el litro.
También pasa en el mercado espanol.

¢(Como ves el desarrollo de la Inteligencia
artificial y digitalizacion tanto en campo
como en almazaras y en comercializa-
cion?

Hay ciertos procesos en los que la supervi-
sion humana si es clara. Pero en otros
muchos procesos casi ni tienes que inter-
venir. Y evitas el error humano propio de
las campanas. Una maquina se estropea
pero no se estresa ni se cansa. La automa-
tizacién va a cambiar mucho el dia a dia de
las almazaras.






OL1vAR DE EXTREMADURA

JUAN MIGUEL RETAMAR
GERENTE DE ACEITE RETAMAR (GUARENA)

“EL OLIVAR TRADICIONAL TENDRA
QUE ADAPTARSE A LA NUEVA REALIDAD
O ABANDONARSE’

¢{Como ha sido la actual campana24/25
para Aceite Retamar?

La campana se ha comportado al principio
muy bien en cuanto a calidad y estabili-
dad. Nos ha permitido elaborar un aceite
de calidad suficiente para afrontar la cam-
pana de comercializacion. Ha sido una
buena campana en cuanto a las variables
claves, salvo en el tema de los precios por
su fuerte volatilidad que han supuesto
mucha confusion. Pone en cuestion la cre-
dibilidad de los productores y de los ven-
dedores.

Lo fue también en la subida de los precios
que hubo, que fue excesivamente divul-
gada en sentido negativo. El gran reto del
sector es que el consumidor final aprenda
a distinguir y valorar los aceites de cali-
dad.

Se va adelantando la recoleccion en
campaiia cada vez mds?

Si, se va adelantando no solo por el obje-
tivo que tenemos todos de encontrar un
valor diferencial en la calidad del produc-
to. Ya no son recolecciones que duren
meses. Se busca el encaje en el tiempo
mas adecuado dependiente de si es olivar
tradicional o nuevos sistemas de planta-
cion.

El reto de la falta de mano de obra es cre-
ciente, va a mas. se busca adelantar la
cosecha no solo por la calidad del produc-
to sino también por la propia salud de la
plantacion. Al dar mas tiempo al olivo
para recuperarse y compensar en parte la
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veceria tradicional del olivo. También
influye la incertidumbre climatologica.
Son frecuentes ver parcelas en el mes de
enero o febrero donde la aceituna se ha
quedado en el suelo. Cada vez escucho a
mas agricultores que te dicen que sacrifi-
can rendimiento pero buscan mas tran-
quilidad, recoger la aceituna cuando se
debe. Hay que ajustarse a las cuadrillas de
mano de obra que hay.

En vuestra zona de Guareia cada vez
conviven mds el olivar tradicional con el
superintensivo. ;Como lo afrontdis?

Es un reto. La forma de funcionar del oli-
var en seto concentra muchisima cantidad
de aceituna en poco tiempo y supone un
reto en cuanto a capacidad de moltura-
cién diaria para una almazara. Creo que
el futuro del olivar tradicional esta muy
cuestionado. Hay un problema grande de
relevo generacional que implica el cono-
cimiento de las labores para llevar un oli-
var. Todo el suelo que potencialmente se
puede transformar en superintensivo o en
seto se esta cambiando. A una velocidad
tremenda. Incluso en nuestro olivar tradi-
cional estamos trabajando y estudiando
redisenar la propia explotacion buscando
un sistema de plantacion en secano pero
que permita la absoluta mecanizacion.
Estamos viendo que es cuestion de tiem-
po. Quien no sepa adaptarse a este enor-
me cambio en marcha al final caerd. Vas
viendo ya olivares tradicionales que siem-
pre han estado muy bien llevados y ahora

estan con mala cubierta, mal corte...no se
encuentra gente especializada. Habrd un
cambio radical. Lo veo en la almazara. Ese
pequeno goteo de agricultores que llevaba
su aceituna, casi como una ceremonia
familiar, va desapareciendo.

Nos tenemos que adaptar como almazara
ampliando la capacidad de molturacion
para esta nueva demanda que viene. Pue-
de que la campana de molturacion se nos
vaya quedando en un mes o mes y medio.
Y buscar formulas de equilibrio para ir
combinando ambas realidades.

¢(Como puede sobrevivir el olivar tradi-
cional?

La subida de precios que hubo ha provo-
cado una subida de costes muy importan-
te también y eso ha hecho que el umbral
de rentabilidad del olivar tradicional vaya
quedando fuera. Mi vida siempre ha sido
el olivar tradicional pero no hay relevo
generacional. El olivar tradicional tendra
que adaptarse a esta nueva realidad o
abandonarse. Los nuevos sistemas han
venido para quedarse, por productividad,
por rentabilidad, por su alta mecaniza-
cién... Hay disenos de olivar en seto en
secano que resultan muy prometedores.
La clave es intentar transformar las actua-
les plantaciones de olivar tradicional hacia
una mecanizacién al maximo y con una
comunicacion mas directa y eficaz hacia
el consumidor final, para que valore estos
AOVES, como estamos haciendo nosotros
con Olivares Vivos.
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JAVIER ROMERA

GERENTE DE OLEVM (MERIDA)

“LOS COUPAGE NOS OFRECEN UNA MAYOR
VERSATILIDAD PARA PODER MANTENER UNA
CALIDAD CONSTANTE CAMPANA TRAS CAMPANA’

(Como surgio el proyecto de Olevin en
Meérida?

Contamos con una plantacion de olivar y
mi mujer, Maria José Lopez, y yo le dimos
vueltas al proyecto, y nos lanzamos con
las miras de poner en valor los AOVEs que
se elaboran en nuestra ciudad, Mérida, el
patrimonio oleicola de Emerita Augusta.
Los olivares estan en el término municipal
de Mérida.

¢{Con qué tipo de olivar cuenta vuestro
proyecto?

Nosotros combinamos diferentes modelos
de olivar. No embotellamos atn ni el 10%
del aceite que producimos. Es como la
paleta de un pintor. Desde Arbequina en
superintensivo hasta Manzanilla Cacere-
na, Cornezuelo, Cornicabra y Verdial,
todo esto en olivar tradicional, la mayoria
en secano y una parte en ecologico. A par-
tir de aqui elaboramos las tres lineas de
coupages que tenemos en la actualidad.
Nuestro leit motiv es lo que hacian en
tiempo de los romanos. El tema de los
monovarietales es una moda muy acertada
pero relativamente moderna. Lo que haci-
an y pensaban gente como Plinio, Catén,
Columela. Decantado por los coupage que
ofrece una mayor versatilidad para poder
mantener una calidad constante, campana
tras campana.

Desde el punto de vista comercial, ;cudl

es la estrategia que estd siguiendo
Olevm?
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Esta es nuestra segunda campana desde el
punto de vista comercial. Hemos molido
a finales de octubre y primeros de
noviembre del 2024 y todos los AOVEs
que tenemos proceden de esta nueva cam-
pana. Hemos lanzado como novedad el
Aurum Viridis, oro verde.

Tenemos tres AOVEs en el mercado. El
Alaudae, que es muy orientado a ensala-
das, ceviche, tartar... compuesto de Man-
zanilla Cacerena, Picual, Arbequina y Cor-
nezuelo. Después tenemos el Gemina
ecolégico, que es el que mas ha gustado
el ano pasado a la gente, que es muy
extremenio al tratarse de las variedades
Verdial, Cornezuelo y Cornicabra. Y la
nueva marca, el Aurum Vidiris, que es
un coupage de Manzanilla Cacerena y
Cornezuelo. Tenemos una lucha contra
viento y marea de poner en valor a las
variedades extremenas.

Queremos reivindicar con nuestros
AOVEs el legado varietal de nuestros oli-
vares. Y se estan haciendo cosas muy inte-
resantes en otras almazaras extremenas
con estas variedades. Estamos haciendo
también otros ensayos con algunos pies de
Hojiblanca y Picual por ejemplo.

Meérida es una plaza turistica muy poten-
te. ;Como pensdis aprovechar este tiron
turistico?

La ciudad ha tenido un boom turistico
muy importante en los tltimos anos y eso
lo notamos. Ha sido relativamente sencillo
introducir nuestros AOVES en canales de

comercializacion. Tiendas gourmet de ali-
mentacion y en restaurantes. No vende-
mos en supermercados. El ano pasado
vendimos todo el AOVE que se envaso y
este ano va por el camino. Como regalo
funciona muy bien.

Estamos muy interesados en potenciar
nuestra venta en el canal on line y en otros
puntos de Espana, con tiendas de distri-
bucion gourmet en Madrid, Barcelona,
Sevilla y San Sebastian. No hacemos gran
tirada. Cuando se acaba se acabo. La gente
de Mérida nos ha facilitado muchos las
cosas y también hay un cierto orgullo por
parte de los consumidores de la ciudad de
sentirlo como propio, de la ciudad. Sabe-
mos es bonito lo que hay por fuera y lo
bueno que es por dentro.

¢En el futuro pensdis contar con una
almazara propia?

No lo descartamos. Contamos con un
buen amigo que cuenta con almazara pro-
pia y nos permite trabajar tanto en con-
vencion al como en ecoldgico. No podri-
amos hacerlo en una cooperativa. Si el
proyecto coge velocidad de crucero podri-
amos abrir almazara propia pero no estd
dentro de nuestras prioridades ahora mis-
mo.

Queremos acabar nuestra paleta varietal y
apostar también por un proyecto de cen-
tro interpretativo vinculado al oleoturis-
mo con una labor pedagogica y formativa.
Este afio acabaremos creo que adquirir las
fincas que nos hacen falta.
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Rafael Orozco en La Vega Innova presentando SmartAlmond

| Grupo Operativo (GO) Smart

Almond y sus resultados han sido

presentados oficialmente durante la
celebracion del DEMO INNOVA DAY
2025, un evento clave para la innovacion en
el sector agroalimentario que tuvo lugar en
La Vega Innova, el iHub de innovacion tec-
noldgica del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacion, y que reunié a empresas,
agricultores y demas partes interesadas.
Durante la jornada, en la que plantearon
diferentes mesas redondas que resultaron
del maximo interés para los asistentes, Rafa-
el Orozco, investigador del Instituto de
Agricultura Sostenible (IAS-CSIC), participo
en el bloque titulado "Casos de uso y expe-
riencias", donde ofrecié una conferencia
centrada en los objetivos y resultados con-
seguidos del Grupo Operativo Smart
Almond.

EL GRUPO OPERATIVO SMART
ALMOND SE PRESENTA
EN EL DEMO INNOVA DAY
2025 DE LA VEGA INNOVA

Este grupo, financiado por la convocatoria
de ‘Ayudas al funcionamiento de los Grupos
operativos de la Asociacion Europea para la
Innovacion (AED) en materia de productividad
y sostenibilidad agricolas’ (convocatoria
2022), y constituido por: Abecera SL (Cor-
tijo La Reina), BALAM API, IAS-CSIC y
Covidesa, tiene como objetivo principal
optimizar el riego del almendro (con
potencial para otros cultivos lenosos a futu-
ro) en la Vega del Guadalquivir mediante
el uso tecnologia IoT de vanguardia, esta-
ciones meteo-smart de proximidad y sen-
sores remotos para mejorar la eficiencia en
el uso del agua y el cuidado del medio
ambiente.

En su intervencion, Orozco destaco la
importancia de la transformacion digital en
el cultivo del almendro y presento el traba-
jo realizado durante los afios de ejecucion

del proyecto y los resultados mas relevan-
tes.

El Grupo Operativo ha desarrollado un sis-
tema de riego eficiente basado en el balance
hidrico del suelo y el uso de tecnologias
accesibles como estaciones agroclimaticas
low-cost, sensores LiDAR y comunicacio-
nes LoRaWAN. Todo se integra en la pla-
taforma SMART ALMOND, que permite
ajustar el riego segun las condiciones reales
del cultivo y la finca, optimizando el uso
del agua.

La participacion del proyecto en este even-
to refuerza su compromiso con la innova-
cion abierta y la colaboracion entre centros
de investigacion, productores, empresas
tecnologicas y administraciones.

Se puede consultar toda la informacion en
https://smartalmond.es/.

BANDAS CORTES: TECNOLOGIA AL SERVICIO
DEL CAMPO CON NOMBRE PROPIO

on la campana agricola en plena

ebullicion, visitar las instalaciones

de Bandas Cortés es entender
como la tecnologia y la experiencia pueden
marcar la diferencia en el campo. Esta
empresa, ubicada en el corazon de la
region, se ha consolidado como un referen-
te en el diseno, fabricacion y montaje de
maquinaria de procesado y post cosecha,
asi como en el mantenimiento industrial
para todo tipo de industrias agroalimenta-
rias.
“Llevamos anos trabajando mano a mano
con cooperativas y empresas del sector.
Sabemos que cada camparia es tnica, y por

46 caudal de extremadura verano 2025

eso ofrecemos soluciones personalizadas
que realmente funcionan y satisfacen las
necesidades de cada cliente”, nos cuenta
Raul Cortés, responsable del equipo téc-
nico y fabricacion.

El equipo de Bandas Cortés no solo fabri-
ca maquinaria: asesora, disena y ejecuta
cada proyecto con precision milimétrica.
Buena parte de ese éxito se debe a su
potente departamento de ingenieria, que
incorpora herramientas de ultima genera-
cion como el escaner 3D. “Gracias a é€l,
generamos planos exactos a partir de una
nube de puntos. Esto nos permite adaptar-
nos al espacio real del cliente y reducir

errores al minimo. La fiabilidad alcanza
practicamente el 99%”, explican.

La temporada arranca con la fruta, conti-
nua con cereal, tomate, tabaco... y mas
adelante almendras, pistachos y aceituna.
Bandas Cortés esta presente en todas y
cada una de ellas. Y su valor aniadido es que
su servicio no termina con la instalacion.
“El mantenimiento es clave. Estamos dis-
ponibles durante toda la campana para que
las lineas de trabajo no se detengan ni un
segundo”.

Innnovacion, cercania y compromiso. Asi
se define esta empresa que, desde lo indus-
trial, entiende el campo como pocos.
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LA MAS ALTA
EFICIENCIA
ENERGETICA

Hasta un 7% menos

de consumo eléctrico
en comparacion con

la correa y hasta un 10%
con el engranaje.
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UNIDAD DE
HUSILLO DE
ACCIONAMIENTO
PREMONTADA

Cambio rapido y sencillo
del sistema.

GEA DIRECT DRIVE

Impacto directo

GEA presenta la centrifuga Direct Drive, el primer separador
de aceites de oliva del mundo con Accionamiento Directo

Integrado. Una nueva generacion de centrifugas que mejora a
sus predecesoras en cuanto a eficiencia energética, emision
de ruidos, costes de mantenimiento y simplicidad durante el
proceso.

| Engineering
for a better
world.

MENOR TIEMPO
DE INACTIVIDAD

Al no haber tension
adicional en el husillo,
se produce un menor
desgaste y un mayor
tiempo de actividad
(hasta un 99 %).

HUELLA

REDUCIDA
Accesibilidad 360°,
menor peso, mejor y mas
facil manejo durante

el servicio.

GEA.com
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TODOLIVO RECIBE
EL XII PREMIO SAN ISIDRO A LA EXCELENCIA
AGROALIMENTARIA

a empresa cordobesa Todolivo S.L.
| ha sido galardonada con el XII Pre-
io San Isidro a la Excelencia
Agroalimentaria, otorgado por el Colegio
Oficial de Ingenieros Agronomos de Anda-
lucia, en reconocimiento a su destacada
trayectoria, su compromiso con la innova-
cion y su papel clave en la modernizacion
del cultivo del olivo.
El acto de entrega se celebro en el emble-
matico Salon Mudéjar del Rectorado de la
Universidad de Cordoba, en una ceremo-
nia presidida por Lourdes Arce, vicerrec-
tora de Innovacion y Transferencia de la
UCO, quien subrayo la importancia de la
labor desarrollada por Todolivo en la
transformacion del sector olivicola.
El premio fue entregado por Daniel Piza-
rro, delegado provincial en Cérdoba del
Colegio de Ingenieros Agrénomos, y reco-
gido por Juan Maria Gomez Romero,
socio-consejero de Todolivo e hijo del pre-
sidente de la empresa, José Maria Gomez
Porras.
En su intervencion, Juan Maria Gomez
Romero expreso el profundo orgullo y
agradecimiento de todo el equipo de
Todolivo por este reconocimiento, que
califico como fruto de “casi 40 afios de tra-
bajo, compromiso e innovaciéon”. Dedico
el premio a todas las personas que han for-
mado parte de la familia Todolivo, a los
agricultores que han confiado en la empre-
sa desde sus inicios, y a las numerosas
entidades e instituciones que han acompa-
fiado sus proyectos de investigacion. Entre
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ellas, menciono a la Universidad de Cor-
doba y los equipos de Luis Rallo, Diego
Barranco y Luis Lopez Bellido, asi como al
IFAPA, la Universidad de Sevilla, la Uni-
versidad Politécnica de Madrid, la Univer-
sidad de Santarém, y las empresas Gregoi-
re y New Holland, entre otras.

Tuvo también unas palabras muy emotivas
para su padre, José Maria Gomez Porras,
quien no pudo asistir al acto por motivos
de salud. “A él también quiero dedicarle
este premio. Un empresario hecho a si
mismo, emprendedor y visionario, apasio-
nado del campo y muy especialmente de
la olivicultura. Una persona de admirable
capacidad de trabajo, con una curiosidad
infinita por aprender y una gran determi-
nacion ante la adversidad”, senalo emocio-
nado.

Innovacion del olivar

Durante su discurso, Juan Maria Gomez
repaso los principales hitos en la trayecto-
ria de Todolivo: desde sus inicios en los
anos 80, centrados en la innovacion del
olivar tradicional de copa, pasando por la
implantacion del modelo de Olivar Supe-
rintensivo de riego en los anos 90, siendo
pioneros en su adaptacion al secano, hasta
la evolucion hacia el actual Sistema Todo-
livo Olivar en Seto de marco amplio, un
modelo mas rentable, sostenible y produc-
tivo.

También destaco el impacto del Programa
de Mejora Genética iniciado en 2007 en
colaboracion con la Universidad de Cor-

doba, gracias al cual Todolivo ha obtenido
27 nuevas variedades de olivo, de las cua-
les 15 ya estan en comercializacion. Estas
variedades se caracterizan por su alta pro-
ductividad, resistencia a enfermedades y
sequia, facilidad de manejo y por su capa-
cidad para producir AOVEs tnicos y dife-
renciados.

Mejora varietal

Durante el evento, el profesor y doctor en
pomologia Carlos Trapero ofreci6 una
brillante intervencion sobre el futuro del
olivar y la mejora varietal, destacando
especialmente el papel de Todolivo como
referente en la obtencion de nuevas varie-
dades y en el desarrollo del modelo de
olivicultura en seto, asi como su estrecha
colaboracion con la Universidad de Cor-
doba.

Al acto también acudieron, entre otros,
Ana Maria Lopez Losilla, subdelegada del
Gobierno en Cordoba; Fernando Arella-
no, jefe provincial de Operaciones de la
Policia Nacional; Ramon Maria Clemente,
coronel jefe de la comandancia de la
Guardia Civil; Maria del Carmen del
Campillo, directora de la ETSIAM; Rosa
Gallardo, directora de la Catedra Interna-
cional de Inteligencia Artificial y Agricul-
tura de la UCO; Luis Lopez Bellido, doc-
tor y catedratico emérito de la UCO;
Rafael Navas, secretario general de Asaja-
Cordoba; y Eva Pozo, directora general
del Parque Cientifico Tecnologico Raba-
nales 21.
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NUEVAS FUENTES GENETICAS PARA
INCREMENTAR LA RESISTENCIA FRENTE
A VERTICILOSIS EN EL OLIVO

a Verticilosis del olivo, causada por

el hongo del suelo Verticillium dah-

lige, es una enfermedad vascular que
constituye una de las principales preocu-
paciones de los olivicultores en la mayoria
de las zonas productoras. En la actualidad,
no existe un método de control efectivo, y
las alternativas mas sostenibles de manejo
consisten en lucha integrada incluyendo el
uso de variedades tolerantes o resistentes.
En esta linea, investigadores de la UCO, en
un trabajo en colaboracion con Agromillo-
ra, han evaluado la respuesta a la Vertici-
losis de una coleccion de 11 variedades de
olivo, que engloba variedades tradicionales
y nuevas variedades de diferentes origenes
y programas de mejora. Este ensayo ha per-
mitido identificar nuevas fuentes genéticas
para incrementar la resistencia/tolerancia
de las plantaciones.

Materiales y metodologia

Se evaluaron en este ensayo 11 variedades
diferentes, de las cuales cuatro son varie-
dades tradicionales espanolas o italianas
(Arbequina, Arbosana, Picual, Frantoio),
una variedad del programa de mejora UCO
(Sikitita), y seis variedades procedentes de
programas de mejora de Agromillora
(Oliana), en co-obtenciéon UBari-AIBE
(Coriana, Elviana), en co-obtencién UFlo-
rencia (Florentia, Brunella, OAC-21).
Picual se ha considerado referencia suscep-
tible y Frantoio resistente.

La evaluacion se realizo en arboles expues-
tos al patégeno en campo sobre suelos
naturalmente infestados, durante un perio-
do 3 anos. Las plantaciones se establecieron
en 2021 segun disenio experimental de blo-
ques al azar, y en 3 ubicaciones (réplicas),
dos en la provincia de Jaén y una en Sevilla.
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Hasta la fecha, los resultados mas conclu-
yentes son de la parcela de Villanueva de la
Reina-Jaén, donde el nivel de inoculo pre-
sente en campo es superior y las condicio-
nes climaticas han sido favorables para el
desarrollo del hongo.

Se ha realizado seguimiento durante dos
anos consecutivos, y los sintomas se eva-
ltan en varias ocasiones en la época de
mayor incidencia de la enfermedad coinci-
diendo con el mayor desarrollo vegetativo
de los arboles. Los parametros evaluados
son: severidad (escala de 0-4), porcentaje
de incidencia y porcentaje de mortalidad.

Severidad(0-4)
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Estos datos han permitido clasificar las
variedades segtin el nivel de resistencia.

Resultados y conclusiones

Se exponen a continuacion los resultados
de la parcela de Villanueva de la Reina-
Jaén. Se observa en los graficos que la sin-
tomatologia se intensifico de 2022 a 2023,
en todas las variedades afectadas.
Destacan como variedades mas resistentes,
que han convivido con presencia de Verti-
cillium en el suelo sin presentar sintomas
de la enfermedad: Coriana, Brunella, OAC-
21y Oliana. La variedad ‘Frantoio’ presenta
baja incidencia, sintomas muy leves y nula
mortalidad.

Como variedades con incidencia modera-
da-alta encontramos Elviana, Arbequina y
Sikitita, destacando que esta ultima, a pesar
de mostrar sintomas, no ha presentado
mortalidad.

La variedad mas sensible es ‘Picual’, con
valores en 2023 de severidad maxima y
100 % de incidencia y mortalidad en 2023.
Los resultados obtenidos en este trabajo
demuestran que se dispone de nuevas
variedades que ofrecen opciones de control
de la enfermedad y mantienen unos niveles
altos de productividad. Como medida para
reducir la tasa de infeccion, Trapero et. al
(Agricultura,11- Bibliog.) afirman que el
empleo de cultivares resistentes es el méto-
do mas economico, efectivo y respetuoso
con el ambiente para el control de la Verti-
cilosos.

Bibliografia: Trapero, C., Lopez Escudero, F.
J., Roca, L. F., Blanco Lépez, M. A., & Trape-
ro, A. (2011, febrero). La verticilosis, un grave
problema de la olivicultura actual. Agricultu-
ra, (Febrero), 106-110.
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NOTICIAS AGRO

n centenar de profesionales de la

l | gastronomia se dieron cita en un
encuentro organizado por la Junta

de Extremadura a través de Extremadura
Avante y la marca promocional Alimentos
de Extremadura para conocer y disfrutar
los productos gourmet extremenos mas
emblematicos. En el mismo se pudieron
conocer y degustar los productos ampara-
dos por las 16 Denominaciones de Origen
Protegidas (DOP) e Indicaciones Geografi-
cas Protegidas (IGP) de la region: el jamon
DOP Dehesa de Extremadura , los vinos de
la DOP Ribera del Guadiana, el aceite de
oliva virgen extra de las DOP’s Monterru-
bio, Gata Hurdes y Villuercas Ibores Jara,

Las 16 DOPs e IGPs
de Extremadura muestran

su poderio gastronomico
en Madrid

los quesos de las DOPs Torta del Casar,
Queso de Acehuche, Queso Ibores y Queso
de la Serena, las carnes de la IGP Cabrito
de Extremadura, Ternera de Extremadura,
Vaca de Extremadura y Cordero de Extre-
madura, las cerezas de la DOP del Jerte, el
pimentoén de la DOP Pimenton de la Vera
y la miel de la DOP Villuercas Ibores.

El punto algido del evento fue el almuerzo,
disenado especialmente para la ocasion por
el chef Rubén Hornero, del restaurante
Abadia de Yuste, ubicado en el corazon del
Valle del Jerte. El ment, elaborado con
productos de calidad diferenciada de la
region, puso en valor la excelencia culinaria
extremena y su versatilidad.

Tras una degustacion de jamon ibérico de
bellota DOP Dehesa de Extremadura y de
quesos de las distintas DOPs con miel de
la DOP Villuercas-Ibores, Hornero, gran
conocedor del recetario extremertio, propu-
so un recorrido sapido por el paisaje regio-
nal en seis pases.

Cada plato estuvo acompanado por vinos
seleccionados de la DOP Ribera del Gua-
diana, que armonizaron con precisién los
matices de carnes, lacteos, aceites y frutas.
Carlos Vivas, sumiller campeon de Extre-
madura y catador oficial de esa denomina-
cion de origen, fue quien guio a los asis-
tentes en esta experiencia de cata y
maridaje.

Ibercaja organiza
una Jornada sobre
la incorporacion
de jovenes a la agricultura
y ganaderia en FECSUR

n el marco de las jornadas técnicas
Ede FECSUR, la Feria de Muestras de

la Campina Sur de Extremadura,
Ibercaja organizé una jornada sobre la
incorporacion de jovenes a la agricultura y
ganaderia de nuestra region. Un encuentro,
celebrado el viernes 23 de Mayo en Azuaga,
que contd con la participacion del Director
General de la Politica Agraria Comunitaria
de la Junta de Extremadura, Juan Eloy
Rodriguez Ucedo, y con el Gerente Terri-
torial de Negocio Agroalimentario de Iber-
caja, Pedro Herrera Romero.
La jornada comenzo abordando la necesi-
dad de fomentar y acelerar el relevo gene-
racional en el campo extremerio. En nues-
tra region, el sector primario tiene un peso
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en el PIB regional que es el triple que la
media nacional, y ello unido a que la edad
media del jefe de explotacion agropecuaria
se sittia en cerca de los 62 anos, hacen que
ese relevo generacional sea, ademas de
necesario, urgente.

Por parte de la Junta de Extremadura, el
Director General de la PAC, expuso las
novedades en las nuevas ayudas tanto
para el nuevo establecimiento de jévenes
al sector, como las ayudas para la mejora
y modernizacion de explotaciones agro-
pecuarias de jovenes puestas en marcha
en enero de este aito. Como gran nove-
dad, es una convocatoria abierta, sin
tenerse que ajustar a unos plazos de soli-
citud breves.

Desde Ibercaja, el Gerente Territorial de
Negocio Agroalimentario, Pedro Herrera,
destaco la necesidad de contar con un ade-
cuado asesoramiento financiero en las
explotaciones, asi como las facilidades y el
compromiso de dicha entidad con los jéve-
nes agricultores y ganaderos.

Hizo hincapié en su participacion activa en
todas las lineas publicas de financiacion,
como en la inminente de préstamos con
intereses subvencionados para viiedo y oli-
var de secano, o la proxima convocatoria
de ayudas de financiacion para jovenes
agricultores a través del instrumento finan-
ciero de gestion centralizada, que conlleva-
ra una bonificacion muy importante de
intereses.






EXTREMADURA GANADERA

El ibérico ha sido tradicionalmente un
sector muy ciclico, que ha impactado
tanto en precios como en produccion.
(En qué momento se encuentra actual-
mente el sector?

El sector esta pasando por una fase del
ciclo, en la que se ha reducido el namero
de animales disponibles para matadero.
Uno de los factores que ha generado esta
situacion es la disminucion de la oferta,
debido a la reduccion de la cabafia gana-
dera, forzada por el incremento de pre-
cios de los cereales tras el ataque de
Rusia a Ucrania que hacia inviables las
explotaciones al no poder repercutirse en
los precios finales. La disminucion del
numero de lechones es consecuencia de
la implementacion de medidas restricti-
vas en el uso de antibidticos y otros pro-
ductos utilizados en la prevencién de
enfermedades y para reducir el estrés en
las fases criticas durante su desarrollo; y
de las nuevas regulaciones, que han pro-
ducido un incremento de los costes de
produccion.

Otro de los factores es el aumento de la
demanda, debido al incremento de la
capacidad de trasformacion de las indus-
trias del sector, que es superior a la ofer-
ta, lo que nos lleva a un momento bueno
por los precios que se estan registrando.

La demanda de carnes de ibérico en fres-

co ha experimentado un boom en todo el
sector hostelero espaiol. ;Se ha notado
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José Antonio Gonzalez Garcia
Presidente de la Sectorial de Porcino Ibérico
de Cooperativas Agro-alimentarias

Extremadura

“La entrada
de “multinacionales”
carnicas en
Extremadura es una
gran oportunidad para
posicionar el ibérico
en todo el mundo”

en la forma de trabajar de las coopera-
tivas y empresas del sector del ibérico?

La demanda de carnes de calidad de ibé-
rico para el consumo en fresco no sélo ha
aumentado en Espania. Gracias a la labor
de promocion, realizada con gran éxito
desde la interprofesional del sector, tam-
bién se ha producido una apertura de
mercados a nivel internacional.

Desde las cooperativas trabajamos para
ofrecer una uniformidad en el producto,
de manera constante y estable a lo largo
de todo el ano. Asi, logramos que los
pequenos y medianos productores pre-
senten un producto diferenciado y de cali-
dad tanto al consumidor nacional como
internacional.

En cuanto al desarrollo de la Norma de
Calidad del Ibérico, tras varios aios de
recorrido, ;qué seria susceptible de mejo-
ra?

En estos momentos se estd realizando un
gran trabajo de desarrollo y trasformacion
en el sector, con un desarrollo espectacu-
lar en la genética, buscando animales mas
productivos, con un estudio exhaustivo
de la alimentacion, con una mejora en el
manejo, para lograr un mayor bienestar de
los animales.

La Norma de Calidad (Real Decreto
4/2014), que tiene mas de 11 afos, se
debe adaptar a la realidad productiva
actual y adecuar a las mejoras que se han
producido en el sector productor, revisan-

do, entre otros aspectos, edades y pesos
de los animales para continuar facilitando
al consumidor un producto con los altos
estandares de calidad actuales.

Recientemente ha llegado a la region el
mayor grupo espaiiol de cerdo blanco,
con la compra de un secadero en Granja
de Torrehermosa. ¢Va a tener impacto
sobre el sector del ibérico en la region o
son dos modelos y productos muy dife-
rentes?

Esta entrada de grandes “multinacionales”
carnicas, centradas tradicionalmente en el
cerdo blanco, se debe considerar como
una gran oportunidad para posicionar el
sector del ibérico, en todo el mundo. Estas
empresas son referentes internacionales
del sector del cerdo y estan usando sus
canales de comercializacion para llevar al
ibérico a los mercados de todo el mundo.
El sector productor regional debe coger y
aprovechar la experiencia de estas empre-
sas, para poder ofrecer su mejor version,
siendo conscientes que las cooperativas
tienen que mostrar una mayor flexibilidad
y usar su buen hacer tradicional para
seguir ofreciendo el mejor producto a lo
largo de todo el ano. Para ello, tenemos
distintas herramientas, como puede ser la
que nos proporcionan desde Cooperativas
Agro-alimentarias con el sello de Producto
Cooperativo, desarrollado para acercar el
sabor autentico y natural de los productos
cooperativos al cliente.



PRODUCTO CERTIFICADO

CALICER

CERTIFICAMOS PRODUCTOS EXTRAORDINARIOS

CALICER ENTIDAD CERTIFICADORA DE ALIMENTOS

Si su producto es extraordinario, digaselo a todo el mundo con el sello CALICER. Una certificacion de procedencia,
trazabilidad y calidad. Una garantia que defiende el nombre de su produccion frente a imitaciones o abusos. Un simbolo

que, en definitiva, ofrece un valor afadido a sus productos agroalimentarios.
Kig

7N

Salamanca EN:-!AC

Hoces del Duraton 13,1° Izda. Pol. Ind. Montalvo Il ® 37008 — Salamanca ¢ Telf. 923 19 22 38

CERTIFICACION
1SO 17065
N°23/C-PRO16

www.calicer.com



EMPRESAS Y MERCADOS

Antonio de Mora

Secretario General de ASEMESA (Asociacion Espanola de Exportadores
e Industriales de Aceituna de Mesa)

“Hemos perdido el 70%
de las exportaciones de aceituna
negra a EE.UU. con los aranceles”

T xtremadura es la segunda producto-
—{ ra de aceituna de mesa de Espania,
J__solo por detras de Andalucia, con
numerosas industrias y cooperativas tanto
en la zona de Tierra de Barros pacense
como en el norte de Caceres. La aceituna
negra es muy importante para la region y
se ha visto seriamente afectada por los
aranceles de Estados Unidos en los ultimos
anos.

¢{Como se ha comportado el sector de la
aceituna de mesa a nivel de produccion y
comercializacion en la ultima campana?
La produccion final de la campania 2024 ha
sido mas alta de las previsiones, alcanzando
las 532.000 toneladas, muy cerca de la
media de los tltimos afios, si exceptuamos
las de 2022 y 2023 que fueron muy cortas
debido a la sequia.

En cuanto a la comercializacion, el ano
2024 se cerr6 con unas exportaciones de
268.400 toneladas, segun datos de Adua-
nas, un 5,45% por debajo del anterior
debido a un descenso importante de los
envios a los paises de la UE, y EEUU en
menor medida. Sin embargo, el valor de
crecio un 17% hasta los 1070 millones de
euros, debido al extraordinario incremento
de costes especialmente de los precios de
la aceituna cruda.
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Respecto al mercado nacional, segun el
panel del Ministerio de Agricultura, las
ventas en el canal Hogar en 2024 supusie-
ron 97.300 toneladas, un 3,7% inferiores
al afio anterior, por un valor de 412.,6
millones de euros, un 1,7% superiores al
afio anterior.

No se dispone de informacion del canal
Horeca, pero se estima que representa el
25% del total, por lo que estimamos que
las ventas totales en 2024 han sido de casi
130.000 toneladas, un 3,5% menos que el
afio anterior.

En estas fechas se habla mucho de aran-
celes al sector agroalimentario, algo que
lleva padeciendo muchos aiios el sector de
la aceituna de mesa negra en Estados Uni-
dos. ;Como ha sido esta dura experiencia
para el sector en estos ainos?
Efectivamente, han sido unos afios muy
complicados por las consecuencias y por la
falta de apoyo economico de las adminis-
traciones, con la excepcion de la Secretaria
de Estado de Comercio. En estos anos,
hemos perdido el 70% de las exportaciones
de aceituna negra a EE.UU., por un valor
de 300 millones de euros, en beneficio de
otros paises competidores como Egipto,
Turquia y Marruecos, que se han beneficia-
do de la situacion.

Frente a esto, la UE ha sido incapaz de esta-
blecer ninguna ayuda compensatoria como
habria hecho inmediatamente si se tratara
de un producto agricola, pero al tratarse de
producto transformado y de la industria,
creen que no afecta al agricultor y que no
hay perturbacion del mercado.

El olivar superintensivo ha cambiado en
gran parte el sector del aceite de oliva.
¢Que impacto puede tener en el sector de
la aceituna de mesa el creciente niimero
de proyectos en superintensivo mecaniza-
do?

Creemos que el olivar tiene que moderni-
zarse para ser competitivo, igual que hace
las empresas. En el olivar de verdeo hay
dos claramente diferenciados: uno moder-
no y competitivo, y otro tradicional, que
quiza habria que llamarlo antiguo, y con
dificultad para competir. Teniendo en
cuenta que nuestra principal competencia
estd en paises como Egipto, Turquia y
Marruecos, con menores costes y exigen-
cias de todo tipo respecto a Espana, no es
dificil imaginar la importancia que puede
tener modernizar nuestro olivar como esta
sucediendo en el de aceite. Para ello tam-
bién sera necesaria una politica de aguas de
las administraciones ya que el agua es el
factor limitante.






ESPECIAL )
PUERTOS Y EXPORTACION

Patrocinado por

La exportacion agroalimentaria abre
nuevos mercados de ultramar a Brasil,
EE.UU., México, Japon o China

De los 14 mayores productos exportados por la region en 2024, ocho son
agroalimentarios, con preparados de tomate, fruta de hueso y aceite de oliva en cabeza

a Comunidad de Extremadura vol-
Lvic’) a batir en el afio 2024 su récord

de exportaciones con un total de
3.329,8 millones de euros, lo que supone
un aumento del 8,7% en relacion al ano
anterior. Entre 14 productos, que compo-
nen el Panel de Exportaciones Extremenas
elaborado por la Junta de Extremadura,
suman 1.970,2 millones de euros, incre-
mentandose en 155,1 millones de euros
(un 8,5% en tasa interanual), pasando de
representar el 59,3% del total de las
exportaciones extremenas en 2023 al
59,2% en 2024.
De estos 14 productos que lideran la
exportacion extremena, ocho son agroali-
mentarios. De entre todos ellos destacan
sobre todo los tomates preparados o con-
servados con 466 millones de euros en
ventas o el aceite de oliva con 222 millo-
nes de euros, gracias sobre todo al fuerte
alza de los precios en origen del producto
en la campana 2023/2024.
En el caso del tomate concentrado y pre-
parado, un gran porcentaje sigue expor-
tandose por carretera al ser Alemania, Rei-
no Unido, Paises Bajos y Francia sus
principales destinos. A los que hay que
sumar también las salsas, donde Francia,
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Reino Unido, Alemania e Italia son sus
mejores clientes.

En el caso del aceite de oliva, ademas del
tradicional destino de Italia que concentrd
en torno al 60% de las exportaciones en
la anterior campana, han emergido con
fuerza también otros mercados de ultra-
mar como México con ventas por valor de
25 millones de euros, China con casi 14
millones de euros y Japon con 7,5 millo-
nes de euros.

Una magnifica noticia para el sector ole-
icola regional que es uno de los que ten-
dra un mayor crecimiento en produccion
en los proximos anos con el aumento de
las plantaciones de superintensivo y la
apertura de nuevas almazaras ya en pro-
yecto.

Brasil y China

Otro de los mercados clave para las expor-
taciones agroalimentarias extremenas es el
de la fruta de hueso, con Alemania y Brasil
como sus principales mercados seguidos
de Portugal, Reino Unido y Francia. Se
trata desde hace afios de uno de los mer-
cados en los que la exportacion ha mirado
a mercados de ultramar en busca de
mayor rentabilidad. Con la mirada ya

puesta en nuevos mercados como China
para la cereza del Jerte.

Los tapones de corcho ya elaborados por
industrias espatioles, portugueses y fran-
cesas radicadas en la region, y el corcho
natural en planchas también son un ano
mas uno de los productos estrella de la
exportacion. Con Portugal, Francia, Esta-
dos Unidos y Chile como grandes com-
pradoras, a los que se han unido en menor
proporcion mercados como Sudafrica y
Australia.

Por lo que respecta al mercado exportador
del vino y mosto, sigue muy centrado en
los graneles, con Portugal y Francia como
grandes mercados, seguidos de Alemania
e Italia como base para sus vinos espumo-
sos y rosados, y la buena noticia de la lle-
gada de nuevos compradores como Japon
con un importe de 2,3 millones de euros
en 2024.

Al analizar el grado de concentracion o
diversidad geografica de las exportaciones
de los productos del Panel de Exportacio-
nes Extremenas de 2024, tomando como
referencia aquellos paises que reciben mas
del 10% de las exportaciones del produc-
to, destacan por orden de importancia,
Alemania, Francia, Portugal e Italia.
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El Puerto de Huelva,
referencia en las cadenas logisticas
multimodales para el comercio
de Extremadura

Alberto Santana, presidente de la Autoridad Portuaria de Huelva

| Puerto de Huelva, con mas de

31 millones de toneladas de trafico

total en el ejercicio 2024 y un
aumento del 3,4% respecto a 2023, se ha
situado por encima de la media nacional.
Este crecimiento es fruto de la estrategia
de diversificacion y la apertura de nuevos
mercados, llevados a cabo por el Puerto
de Huelva, lo que ha permitido la con-
solidacion del trafico de contenedores y
del ro-ro, que contintian registrando ten-
dencias positivas en el primer cuatrimes-
tre del presente ano, con aumentos del
11,4% y 2,7%, respectivamente.
El presidente del Puerto de Huelva,
Alberto Santana, ha destacado el creci-
miento de la conectividad maritima del
puerto onubense en los ultimos afos,
asi como su apuesta por la intermodali-
dad y la logistica del frio, gracias al
“esfuerzo inversor acometido por el
puerto en el Muelle Sur, plataforma
intermodal destinada al movimiento de
mercancia general, con el fin de impul-
sar las exportaciones de nuestro hinter-
land”. En este contexto, Alberto Santa-
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na ha puesto de manifiesto la importan-
cia de continuar mejorando las conexio-
nes con Extremadura para facilitar los
servicios del Puerto onubense y poner-
los a disposicion de las empresas de esta
region.

Conexiones maritimas

De este modo, el Puerto de Huelva con-
tinda potenciando sus conexiones mari-
timas para posicionarse en el mercado
como puerto natural de Extremadura,
contando con conexiones maritimas
regulares en contendor con el Norte de
Europa (CMA-CGM), Canarias (Alisios
Shipping Lines), Casablanca (Marrue-
cos) y Levante Espanol (MCI), ademas
de contar con un servicio feeder con
India, Pakistan, Jordania, Emiratos Ara-
bes Unidos y Arabia Saudi, fruto de la
alianza entre las navieras MCI y Messina
Lines.

A ellas hay que sumar las lineas RoRo
Huelva - Canarias que, operadas por
Balearia&Fred Olsen, cuentan con tres
salidas semanales y la linea Huelva- Tan-

Muelle Sur Puerto de Huelva

ger Med con un servicio diario de lunes
a sabado, operada por la naviera Suardi-
az&GTO.

Multimodalidad ferroviaria

Estos servicios maritimos se complemen-
tan y sincronizan con la multimodalidad
ferroviaria del Puerto de Huelva, con
conexiones directas semanales con la ter-
minal ferroviaria de Majarabique (Sevilla)
y con Abronigal (Madrid), en pleno cre-
cimiento y con desarrollos inmediatos en
la modalidad de Autopistas Ferroviarias,
dedicadas al transporte de semirremol-
ques.

Con todo ello, ofreciendo unas infraes-
tructuras de ultima generacion apoyadas
en la sostenibilidad y la digitalizacion y
donde la orientacion al cliente y la pres-
tacion de servicios de calidad, esta dando
como resultado que el Puerto de Huelva
se proyecte como un puerto de referencia
en las cadenas logisticas a nivel mundial,
siendo un socio estratégico para las
importaciones y exportaciones de Extre-
madura.
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Puerto de Algeciras,
la herramienta definitiva
para exportar

a salida de contenedores llenos de
exportacion por el Puerto de Alge-
iras ha crecido durante el primer
tercio del afio mas de un 6% fruto de la
fortaleza del tejido exportador del Sur de
la Peninsula Ibérica que resiste las tensio-
nes geopoliticas y geoeconomicas que en
los ultimos meses mantienen a la economia
mundial con un alto grado de incertidum-
bre. Los exportadores espanioles saben que
elegir las terminales del Puerto de Algeci-
ras para hacer llegar sus productos a los
mercados internacionales es la forma mas
competitiva para atender a sus clientes. Y
es que la darsena del Estrecho ofrece una
de las mas altas conectividades con la
mayoria de los mercados, ya sea Asia, Nor-
teamérica, Africa o Iberoamérica, y por
supuesto Europa o interior del Mediterra-
neo con los que conecta en este caso, con
barcos feeder. ;Y qué ocurre con Estados
Unidos? Pues el gigante norteamericano
sigue siendo el principal destino de estas
exportaciones, y el aceite de oliva, con un
crecimiento del 20% entre enero y marzo,
es el producto que mas crece (medido en
toneladas), registrando con fuerte aumento
el mercado asiatico (China y Corea del
Sur) como destino de ese aceite.

Flujos de exportacion

Ese crecimiento de los flujos de exporta-
cion también es patente en los traficos del
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Estrecho que canaliza los movimientos
entre la Union Europea y Marruecos en
ambos sentidos, y que entre enero y abril
acumula un crecimiento de otro 6%. Se
trata del denominado “puente” maritimo
del Estrecho, que con salidas cada hora ha
asumido en el periodo enero-abril mas de
181.000 camiones entre los puertos de
Algeciras y Tanger Med.

No podemos olvidar que ademas de la
conectividad directa y sin transbordos con
200 puertos del mundo, y el transit time
mas reducido de la zona, el Puerto de
Algeciras sigue siendo el mas eficiente de
Europa segun el indice que cada ano
publica el Banco Mundial teniendo en
cuenta diversos indicadores como la efi-
ciencia operativa, medida por el tiempo de
respuesta del buque y la velocidad de
manipulacion de la carga, entre otros.

Empresas extremenas

El Puerto de Algeciras cumple justo esta
primavera 25 anos desde que las empresas
extremenas empezaron a entablar lazos
con la comunidad portuaria del Estrecho
a raiz de la que fue la primera mision
comercial a Extremadura. Aquella cita
permiti6 esa primera toma de contacto
entre ambos territorios, ahora afianzados.
Desde entonces Caceres y Badajoz expor-
tan cada vez mas por los muelles andalu-
ces para aprovechar esa conectividad

maritima que, por tierra, disfruta de un
enlace viario para camiones y duotrailers,
ya por autovia y sin peajes, a través de la
A-381, la A-4 y la A-66, que a primeros
de siglo no existian.

Las exportaciones extremenas al resto del
mundo estan protagonizadas por los pro-
ductos hortofruticolas que en el Puerto de
Algeciras disponen de infraestructuras de
reefer para garantizar en todo momento la
cadena de frio. Ademas, aceite de oliva,
conservas o bebidas se canalizan por las
terminales de APMT Algeciras y TTIA
Algeciras, asi como la exportacion de pro-
ductos industriales y materias primas.

De forma mas concreta, entre los principa-
les productos que el Puerto Algeciras
exporta procedentes de tierras extremenas,
se encuentran el tomate preparado o en
formato conserva, el jugo de frutas; y pro-
ductos quimicos, por ejemplo la glicerina.
Si concretamos y siempre segun los ulti-
mos datos que maneja la darsena andaluza
correspondiente al primer cuarto de 2025,
los productos citados anteriormente han
registrado un importante crecimiento en
sentido exportacion en contenedor duran-
te los tres primeros meses del presente ano
de hasta un +29%, un 120% y un 63%,
respectivamente, lo que demuestra la bue-
na evolucion actual en esos flujos comer-
ciales en sentido Extremadura-Puerto de
Algeciras-resto del mundo.






CONSUMO

El gasto por persona/ano
en alimentacion en Extremadura
fue de 1.492 euros en 2024

| Informe sobre Consumo Alimen-
— tario en Espana en el afio 2024, ela-
J__borado por el Ministerio de Agricul-
tura, detalla que el consumo total de
alimentos y bebidas en Espana -dentro y
fuera del hogar- alcanzo los 30.668 millo-
nes de kilos/litros, un 0,2 % menos que
en 2023, con una media de 680 kg/l por
persona (-1,5 %).

El gasto total ascendio a 119.667 millones
de euros, un 2,4 % mas que el ano ante-
rior, lo que equivale a 2.797 euros por
persona. Aunque contintia al alza, el ritmo
de crecimiento del gasto se ha atenuado.
En 2023 los espatioles gastaron un 7,5 %
mas que el ano anterior en la compra de
alimentos y bebidas, segtn el informe de
consumo. Ese afo la inflacion de los ali-
mentos se situd en el 7,3 %.

La Comunidad de Extremadura es la que
menor gasto tiene por persona y ano en
alimentacion con un total de 1.492 euros,
frente a los 1.786 euros de la media espa-
nola y los 2.067 euros del Pais Vasco, la
primera comunidad en el ranking.

Los hogares concentran el 87,5 % del
volumen total de consumo, con 26.823
millones de kilos/litros, y un gasto de
83.795 millones de euros, un 2,6 % mas
que el ano anterior, a pesar de una ligera
caida del 0,2 % en volumen. El consumo
per capita se situé en 572 kg/l, lo que
supone 8,5 kg/l menos que en 2023.
Cabe destacar que los hogares espanoles
priorizan productos esenciales, saludables
y asequibles, adaptandose a nuevos habi-
tos de consumo y canales de compra. Asi,
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el consumo diario de lacteos, frutas y hor-
talizas se mantiene firme, con frutas, ver-
duras y hortalizas presentes en torno a sie-
te veces por semana en la mayoria de los
hogares. Entre los datos mas destacados
del informe sobre consumo alimentario en
los hogares destacan:

-Aumenta la presencia de alimentos fres-
cos (+0,3 %), que alcanzan el 37,9 % de
la cesta.

-Crece el consumo de carnes (+2,4 %) y
huevos (+2,9 %).

-Retrocede el consumo de productos pes-
queros (-3,7 %), salvo las conservas de
pescado y marisco, que crecen un 2,1 %.
-Baja el consumo de aceite de oliva (-2,0

%), mientras sube el de girasol (+7,9 %).
-Las bebidas descienden en general, con
caidas destacadas en combinados (-14,1
%) y zumos (-9,6 %).

Clientes jovenes

Los consumidores mas jovenes, de menos
de 35 anos, prefieren alimentos faciles y
rapidos de preparar, como legumbres
cocidas, platos preparados, conservas de
atun, huevos y productos congelados o
ahumados. Al mismo tiempo, mantienen
un consumo habitual de productos frescos
-frutas, hortalizas, arroz, pasta y lacteos-,
lo que refleja un equilibrio entre salud,
sostenibilidad y funcionalidad. Sus patro-
nes de consumo tienden a identificarse
con la dieta mediterranea.

Los supermercados son el principal canal
de compra, con un 67,2 % del volumen
total, y crecen un 1,8 % respecto a 2023.

Por el contrario, hipermercados (-3,0 %)
y tiendas tradicionales (-5,4 %) pierden
cuota. El comercio en linea, minoritario
para la adquisicion de alimentos, avanza
un 0,8 %, especialmente en productos no
frescos.

Fuera del hogar

Mientras, el consumo fuera del hogar se
mantiene estable (-0,2 % en volumen),
pero el gasto sube un 1,9 %, hasta alcan-
zar los 1.010 euros por persona. El 71,7
% del volumen se concentra en bares, res-
taurantes y otros establecimientos, aun-
que baja un 0,6 %. Crece el consumo en
entornos laborales y casas ajenas, mien-
tras cae en la «calle y centros
educativos.Los productos mas consumi-
dos son pan (37 % de las ocasiones), car-
ne (32 %) y hortalizas (32 %). Aumenta
el consumo con la familia (+1,2 %) y en
espacios laborales, aunque desciende con
amigos (-1,9 %).

En 2024, los hogares espatioles mantuvie-
ron un patrén de consumo alimentario
estable, con una media de 22,4 ingestas
por persona (+0,5 % respecto a 2023). Las
principales comidas -desayuno, almuerzo
y cena- ganaron protagonismo en casa,
especialmente en el entorno laboral, don-
de crecio el consumo de alimentos prepa-
rados en casa para llevar.

Se reducen las preparaciones tradicionales
en favor de platos preparados o con ayuda
culinaria. El uso de la freidora de aire se
incrementa (4 % de las preparaciones), en
detrimento de la fritura o la plancha.
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El guardidn de los aromas

Extremadura exporto 167 millones
de litros de vino y mosto en 2024
por valor de 95 millones de euros

xtremadura ha sido en las ultimas
E décadas la segunda mayor produc-

tora de vino de Espana, solo por
detras del gigante Castilla-La Mancha. Y
también se ha consolidado como uno de
los grandes exportadores de vino espa-
nol, especialmente en graneles, aunque
con precios bajos en relacion a la media
espanola.
Segun datos analizados por la Organiza-
cion Interprofesional del Vino de Espana
(OIVE), Espana aumento sus exportacio-
nes vitivinicolas (vino, aromatizado,
mosto y vinagre) un 3,5% en valor y un
1,6% en volumen, gracias, sobre todo, a
la buena marcha del mosto, que aumento
un 18% en valor y un 24,3% en volu-
men).
Se situaron en 2024 en 3.513 millones de
euros y 2.723,6 millones de litros, que
suponen 119,1 millones de euros y 42,6
millones de litros mas que en 2023.
Las bodegas de la Comunidad de Extre-
madura exportaron 167,4 millones de
litros en el afio 2024, frente a los 173,5
millones de litros de un ano antes. Con
una facturacion en las ventas al exterior
de 95,1 millones de euros. Gracias sobre
todo al aumento del precio medio por
litro exportado. Si en 2023 las bodegas
extremenas exportaron sus graneles a un
precio medio de 0,50 euros/litro, el afo
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pasado lograron subir la media hasta los
0,57 euros/litro. Una subida del 12%
anual que no logra sacar del tltimo pues-
to en el ranking espanol de precio/litro
exportado. La media espanola en el afo
2024 fue de 1,29 euros/litro.

A granel

Aun asi, la exportacion de los vinos a gra-
nel extremenos sigue estando muy cerca
del precio medio de las bodegas de Cas-
tilla-La Mancha, que se situaron en los
0,64 euros/litro. A nivel nacional, Castilla
y Leén, que exporta mayoritariamente
sus vinos envasados con predominio de
los Ribera del Duero, ha logrado precios
medios de exportacion de 8,14
euros/litro, seguida de Galicia con 4,80
euros/litro, Cataluria con 3,48 euros/litro
y La Rioja con 3,25 euros/ litro.

Las bodegas de la Comunidad de Extre-
madura fueron las quintas de Espania en
volumen de vino y mosto exportado, solo
por detras de las de Castilla-La Mancha,
Comunidad Valenciana, Region de Mur-
cia y Cataluna.

El precio por litro
exportado sube de 0,50
a 0,57 euros

Por comunidades auténomas: las 17
comunidades auténomas espanolas
exportaron algun producto vitivinicola
en 2024. De ellas, solo tres cayeron en
valor: Cataluna, Comunidad Valenciana
y Aragon. En volumen, fueron seis las
que exportaron mas litros, cayendo el
resto: Region de Murcia, Pais Vasco, La
Rioja, Navarra, Comunidad de Madrid y
Cantabria.

Castilla-La Mancha se mantiene como
primera comunidad exportadora en
valor, creciendo un 1,3%, hasta los
900,45 millones de euros y en volumen,
con 1.410,9 millones de litros (-0,1%).
Estas cifras representaron el 52% del
volumen total exportado por Espana en
2024 y el 25,6% de la facturacion.

En lo que llevamos de siglo, las exporta-
ciones vitivinicolas espanolas han crecido
a un ritmo medio anual del 4% en valor
y del 3,7% en volumen.

A nivel nacional, las cifras del afio 2024
son los segundas de mayor facturacion en
la serie historica tras la del ano 2023,
aunque el volumen sigue lejos del comer-
cializado anos atras. Un total de 14
comunidades auténomas esparolas han
logrado en 2024 aumentar el valor de sus
exportaciones vitivinicolas en 2024, aun-
que solo seis las aumentaron en volu-
men.



Esto es un

7

AN

Diam, la nueva tradicion.

Nuestra tecnologia Unica e inigualada revoluciona desde hace 20 afios la crianza
en botella y la guarda de los vinos tranquilos y espumosos.

Somos los primeros y seguimos siendo Unicos, los auténticos guardianes
de los aromas, orgullosos de forjar a diario con los viticultores esta nueva tradicion.

Descubra coémo en: www.diam-cork.com



ESPECIAL BODEGAS Y VINEDO

Miguel Angel Miranda

Gerente de la Cooperativa Nuestra Senora de Perales (Arroyo de San Servan)

“Las variedades de uva blanca
son fundamentales para asegurar
el futuro del vinedo en Extremadura”

a Cooperativa Nuestra Sefiora de
| Perales, ubicada en el municipio de
rroyo de San Servan (Badajoz) se ha
convertido en los ultimos anos en uno de
los ejemplos de cooperativismo mas activos
desde el punto de vista comercial. Tanto en
vino como aceituna de mesa como en aceite
de oliva. Actualmente es la cooperativa de
primer grado con mayor dimensiéon en
Extremadura y tiene en marca importantes
proyectos como la ampliacion de su alma-
zara.
Su director gerente Miguel Angel Miranda
lleva desde 2001 como tal en la cooperativa
y es un protagonista activo en los cambios
de gestion y también de modelos de cultivos
que se estan produciendo en el sector agra-
rio y cooperativo de Extremadura. El vifie-
do es uno de los claros ejemplos de esta
evolucion, con una apuesta clara por los
vinos blancos en busca de mejores rentabi-
lidades en costes y ventas.
La cooperativa se fundo en 1979 por 55
agricultores y cuenta actualmente con alre-
dedor de 260 cooperativistas de Arroyo de
San Servan y de otros puntos de Extrema-
dura. En los altimos cinco anos, la coope-
rativa ha conseguido un importante aumen-
to en el numero de socios, y lo que es mas
importante, un buen numero de ellos de
entre 30 y 40 anos. Dispone de bodega de
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vinos, almazara, entamadora de aceitunas e
instalacion para almendras. En la campana
2023/2024 logroé el mejor resultado econo-
mico de su historia.

“Para nosotros es la clave de todo, que el
agricultor, sea con aceite de oliva con acei-
tuna de mesa, con vifiedo o con almendra,
vea que su esfuerzo tiene recompensa. Tra-
bajamos para que tenga rentabilidad y segu-
ridad a medio y largo plazo”, asegura el
gerente de la Cooperativa. Disponer de agua
y buena tierra le asegura gran parte del futu-
T0.

“Nuestra cooperativa puede producir en
torno a 17 millones de kilos de uva, de los
que unos 14 millones es de uva blanca. De
ellos 12 millones de la variedad Macabeo y
dos de Pardina. Las variedades tintas han
visto como he pasado de producir 7 a 3
millones de kilos de uva en unos afios. Es
un cambio de tendencia claro en el sector
del vino que tiene que ver con los menores
costes de produccion del vifiedo de uva
blanca pero sobre todo con la rentabilidad
y mejor salida comercial de los vinos blan-
cos desde hace unos anos”.

La cooperativa, integrada en Vinaoliva,
cuenta con su marca Lindero para vinos
blancos y tintos. “Nosotros estamos sobre
todo centrados en la venta de graneles de
calidad aunque disponemos también de

nuestras marcas propias de vino. Vinaoliva
ya cuenta con marcas conocidas y con bue-
na salida en el mercado”

Variedades

Una de las fortalezas de la Cooperativa
Nuestra Sefiora de Perales en el sector del
vino se la confiere su alto volumen de pro-
duccion con la variedad Macabeo. “La ver-
dad es que la variedad Macabeo esta tenien-
do un buen comportamiento en el
mercado, sobre todo como base de vinos
espumosos y los sparkling wine, para mer-
cados como el de Italia e Alemania donde
es muy apreciada. Hacemos un tratamiento
muy completo con las mejores técnicas en
bodega. También estan teniendo muy bue-
na salida los mostos rosados para mercados
como el de Italia. Es importante para la ren-
tabilidad del cultivo de la vina y la produc-
cion en bodega es buscar salidas comercia-
les cada vez mas especificas en el mercado,
y no limitarse solo a los blancos y a los tin-
tos”, asegura Miguel Angel Miranda.

Uno de los temas que mas preocupa a los
viticultores de la cooperativa es el fuerte
aumento en los costes tanto de recoleccion
como especialmente en poda, actividad cla-
ve en el vifiedo. “Se requiere mucha mano
de obra, tanto en la prepoda como en la
poda y en la recogida de los sarmientos”.
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Constancio Sanchez

Propietario de Bodegas Robledillo de Gata

“Vamos a lanzar en otono
el primer cava de la Sierra de Gata”

1 vino de pitarra ha sido durante

décadas una de las senas de iden-

tidad de muchos pueblos extreme-
nos. Aunque el numero de pitarras
auténticos va decayendo ante la falta de
relevo generacional en sus elaboraciones,
ademas quedan particulares y “pequenas
bodegas que mantienen su singular ela-
boracién. Variando muy poco, salvo en
los medios utilizados, la forma de elabo-
rarlos. Para consumo personal y venta
sobre todo en bares y tiendas de radio
corto.
Una de las personas que mantiene desde
hace mas de 50 anos la esencia del pita-
ITa extremeno, y mas concretamente en
la Sierra de Gata es Constancio San-
chez, con Bodegas Robledillo de Gata
en el pueblo que le da nombre. Con
viniedos propios, elabora varias marcas
que han conseguido en los tultimos anos
destacados premios como los CINVE,
entre ellos uno en la edicion de este ano
con su vino Albora.
La bodega también elabora las marcas
Laixa, un vino joven de color amarillo
pajizo, afrutado de las variedades de uva
Macabeo-Viura y Chardonnay. También
dispone del Liara, un blanco pitarra
joven, afrutado, de la variedad de uva
Macabeo, con fermentacion a baja tem-
peratura. Y con un vino, menos comun
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en esta zona de la Sierra de Gata, de
nombre Carballu, elaborado con las
variedades de uva Tempranillo, Syrah y
Merlot, de acidez media.

“Desde los cinco anos acompanaba a mi
padre cuando hacia la pitarra y desde
entonces he mantenido las ganas de
hacer cada ano vino. Con los anios apren-
des que ademas del cuidado de la uva en
el campo lo mds importante siempre es
la limpieza, y seguir los tiempos de los
distintos procesos que hay que ir hacien-
do. Pero en esencia, salvo por el uso de
acero inoxidable, la elaboracion sigue
siendo muy parecida a la que yo hacia
hace 50 anos. Hacer un vino lo mas natu-
ral que se pueda que recuerde sobre todo
a la uva. Con no excesivos grados”. En

los ultimos tiempos han invertido en una
etiquetadora para mejorar la presenta-
cion de las botellas.

La venta de sus vinos la realiza sobre
todo en la zona de Coria, en bares de dis-
tintos pueblos de Sierra de Gata y en
Caceres. “Preferimos hacerlo en un radio
corto, donde son mas conocidos desde
hace tiempo. Aunque con los premios
que nos han dado en CINVE, en distintos
anos, el interés también ha aumentado
en otras partes por probarlos”.
Constancio tiene un yerno que ha apren-
dido enologia y que vive en Salamanca,
y juntos se han embarcado en un nuevo
proyecto que verd la luz este mismo oto-
no: el primer cava elaborado en la Sierra
de Gata. “Con la variedad de uva Maba-
ceo, de forma muy artesanal. Creo que
tendra muy buena acogida porque tienen
muy buena calidad. Tenfamos ganas de
hacer algo nuevo. Y que enganchara a
mas publico”.

Uno de los problemas con los que se
enfrenta el pitarra en los bares es que
gran parte de su clientela tradicional es
gente mayor. “A la gente joven en general
no le interesa mucho el vino. Gracias a
las mujeres que si muestran interés por
el vino se ha podido mantener el consu-
mo”. Un vino que siempre recuerda a la
tierra de donde nace la uva.



TODO TIPO DE ACCESORIO Y REPUESTO
PARA BODEGA, FONTANERIA,
DECORACION E INDUSTRIA

(Chapa, tuberia, perfiles, racores, vdlvulas, mangueras,
depésitos siemprellenos, prensas, filtros...)
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M.A.SILVA lanza nueva
tecnologia para corchos premium:
Inteligencia Artificial, Sostenibilidad
e Innovacion, con el Mejor Corcho

.A.SILVA, anuncia el lanza-
miento de su mas reciente
innovacion en corchos pre-

mium, combinando el mejor corcho del
mundo con tecnologia de vanguardia.
Este desarrollo destaca a M.A.SILVA no
solo como pionera en practicas sosteni-
bles, sino también como un referente en
calidad e innovacion en el sector.

En la base de esta nueva tecnologia y pro-
ducto de M.A.SILVA se encuentra, natu-
ralmente, el mejor corcho del mundo,
100% proveniente de la Peninsula Ibéri-
ca. Este material noble es procesado a
través de una tecnologia innovadora que
combina tres sistemas avanzados para
obtener un resultado de performance ini-
gualable. La empresa se enorgullece de su
integracion vertical completa, garantizan-
do el control total sobre cada etapa de la
produccion, desde la cosecha del corcho
hasta la fabricacion de los corchos.

Caracteristicas Principales

de la Nueva Tecnologia

SARA ADVANCED®

Sensory Uniformity

Uniformizacion Sensorial

» Extraccion de volatiles: Mantiene la
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del Mundo

uniformidad sensorial de los corchos.

* Proceso totalmente automatizado.

e Temperatura, presion y vapor seco con-
trolados.

Solucion de extraccion sin precedentes
en el mercado, logrando una neutralidad
sensorial.

BIONICEYE®

Al & Machine Learning

Ojo Bidnico

* El mejor corcho con la mejor tecnolo-
gia: Uso de camaras ultrasensibles de
ultima generacion.

e Mis sostenible: Menos procesos y
mayor eficiencia.

e Tecnologia 5.0: garantia fisico-mecani-

ca y de seleccion gracias a la Inteligencia
Artificial (IA) y Aprendizaje automatico.
* Seleccion pieza por pieza.

RAY SYSTEM®

Thermal Radiation

Radiacion Térmica

e Gradiente térmico: Potencia la extrac-
cion de compuestos volatiles como el
TCA.

e Temperatura controlada: Desorcion
térmica eficaz que preserva la humedad
intrinseca de los corchos.

* Solucion extractiva sin igual en el mer-
cado.

Compromiso con la Sostenibilidad

y el Terroir

M.A.SILVA refuerza su compromiso con
la sostenibilidad, utilizando energia pro-
veniente de paneles solares y biomasa,
alcanzando un balance de CO: negativo
de -267,7 g por corcho. Este enfoque en
la sostenibilidad es parte integrante del
concepto de Terroir de la empresa, que
enfatiza la calidad de la materia prima
proveniente de las ricas zonas de la
Peninsula Ibérica.

“El concepto de Terroir es esencial para
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nosotros, ya que refleja la intima relacion
entre el suelo y sus frutos. Asi como en
la produccion de vinos excepcionales,
nuestro corcho de alta calidad es un pro-
ducto de prospeccion continua por un
equipo altamente especializado en las
mejores regiones de materia prima del
mundo: Alentejo, Algarve,

Extremadura y Andalu-

cia,” explica José Silva,

CEO.

Sobre M.A.SILVA

Fundada en 1972,
M.ASILVA es una
empresa totalmente inte-
grada verticalmente vy
lider en el mercado de los
corchos de corcho. Con
sede en Mozelos, Feira,
Portugal, la empresa es
reconocida mundialmente
por su compromiso
inquebrantable con la
calidad del producto, la
sostenibilidad y la innova-
cion. M.A.SILVA opera

extensamente a nivel global, con infraes-
tructuras clave que incluyen:

e 1 centro de materia prima en Alter do
Chio, Alentejo, con mas de 105,000 m?,
con capacidad para almacenamiento de
15,000 toneladas de materia prima
anualmente.

e 3 instalaciones de transformacion en el

municipio de Feira, en el norte de Portu-

gal.

* 6 unidades de distribucion en Espana,

Francia, Italia, Brasil, China y EE.UU.

* Representacion por mas de 10 agentes

exclusivos en Argentina, Alemania, Aus-
tria, Suiza, Georgia, Croa-
cia, Eslovenia, Australia,
Nueva Zelanda y Sudafrica.
e Produccion y venta de
mas de 600 millones de
corchos en 2023, para mas
de 8,000 clientes en todo el
mundo. 90% de exporta-
ciones. Y mas de 420 cola-
boradores a nivel mundial.

Para mas informacion
sobre la nueva tecnologia
y los productos de
M.A.SILVA, visite nuestro
sitio web
en www.masilva.es
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Un sistema de alerta automatico
anticipa el riesgo de propagacion
de la seca en alcornoques y encinas

1 sector del corcho, con epicentro
Een San Vicente de Alcantara, es

muy importante a nivel productivo
y exportador en la Comunidad de Extre-
madura. Con presencia de destacadas
multinacionales espanolas, portuguesas y
francesas en el mismo que valoran mucho
el gran potencial del alcornoque en la
dehesa extremena. Un ecosistema que en
los ultimos afios se ha visto seriamente
amenazado por la infeccion de la “seca”
que ha causado importantes estragos en
miles de hectarea de dehesa.
El Centro de Investigaciones Cientificas y
Tecnolégicas de Extremadura (CICY-
TEX) ha desarrollado un sistema de alerta
para la deteccion temprana del riesgo de
propagacion e infeccion del patégeno res-
ponsable de la seca del alcornoque y la
encina (Fitoftora), en funcion de las con-
diciones ambientales del suelo.
Se trata de un sistema pionero que reco-
pila datos cruciales de humedad y tempe-
ratura del suelo a través de una red de seis
estaciones piloto ubicadas en dehesas
colaboradoras de Extremadura. Estos
datos se comparan en tiempo real con
datos obtenidos de modelos de la biologia
del patogeno, lo que permite identificar el
momento en el que las condiciones del
suelo se vuelven propicias para la produc-
cion y dispersion de esporas infectivas.
Temperatura y humedad
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La plataforma en red asociada al sistema no
solo muestra los valores actuales de las
estaciones de seguimiento, sino que tam-
bién emite alertas automaticas cuando se
detecta el riesgo. Actualmente, los datos
revelan que cinco de las seis estaciones
piloto han alcanzado las condiciones de
temperatura y humedad del suelo, compa-
tibles con la dispersion activa del patoge-
no.

Este avance tecnologico representa una
herramienta fundamental para la gestion
proactiva de enfermedades en sistemas
forestales sensibles a Fitoftora, como en los
alcornocales. La capacidad para conocer
los periodos de alto riesgo permitird a los
productores y gestores forestales imple-
mentar medidas preventivas en los
momentos criticos, disminuyendo los cos-
tes del control de la enfermedad, las pér-
didas de arbolado y su impacto econémico
y ecoldgico.

El sistema se encuentra actualmente en fase
de pruebas, demostrando ya su potencial
para proporcionar informacion valiosa y
oportuna. CICYTEX continta trabajando
en la optimizacion y expansion de esta tec-
nologia con el objetivo de mejorar la pro-
teccion de nuestros bosques y dehesas.
Para el desarrollo de este sistema, CICY-
TEX ha contado con la colaboracion de la
Confederacion de Organizaciones de Sel-
vicultores de Esparia (COSE), en el con-

texto de los proyectos de ambito nacional
FUTURECORK y ACICORK.
FUTURECORK se presenta como un pro-
yecto transformador, orientado a promover
la bioeconomia en el sector corchero.
Cuenta con el apoyo de la Fundacion Bio-
diversidad del Ministerio para la Transicion
Ecologica y el Reto Demografico (MITE-
CO) en el marco del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia (PRTR),
financiado por la Unién Europea - NextGe-
nerationEU.

Esta iniciativa apuesta por fortalecer el sec-
tor aumentando la resiliencia del monte
alcornocal frente a las amenazas que sopor-
ta, dinamizando las zonas rurales para evi-
tar la despoblacion, revalorizando la cade-
na del corcho y dignificando el trabajo
forestal.

En paralelo, el proyecto ACICORK tiene
como objetivo disefiar una estrategia de
gestion forestal adaptada al cambio clima-
tico y a la cadena de valor del corcho. Para
ello, trabaja en el desarrollo y mejora de
herramientas innovadoras de gestion fores-
tal, caracterizacion del corcho y control de
la enfermedad de la seca.

ACICORK est4 financiado por el Ministe-
rio de Ciencia e Innovacion y la Agencia
Estatal de Investigacion y por la Union
Europea a través del Fondo Europeo de
Desarrollo Regional (FEDER) “Una manera
de hacer Europa”.
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as de 180 cargos directivos de las

principales cooperativas y empre-

sas del sector hortofruticola espa-
fiol, asi como representantes de diferentes
instituciones clave para el sector nacional
como Fruit Attraction, COEXPHAL, Tec-
nova o las Universidades de Almeria y Cor-
doba, entre otros, han participado en el
evento “La IA para la agricultura como
nunca la hubieras imaginado” realizado por
Hispatec Agro inteligencia en los Cines
Yelmo del Almeria.
Durante la presentacion se mostraron los
avances de Hispatec en el ambito de la
Inteligencia Artificial aplicada al sector hor-
tofruticola. A partir de su lanzamiento
comercial el 1 de julio, Margaret Profes-
sional Assistant permitira a los clientes de

HISPATEC presenta

“La IA para agricultura como
nunca la hubieras imaginado”

Hispatec interactuar en lenguaje natural
con los sistemas ERPagro y Efemis. Gracias
a estos desarrollos pioneros en el sector,
Hispatec ha logrado que los usuarios pue-
dan solicitar cualquier informe basado en
los datos registrados en sus sistemas de ges-
tion, recibiéndolo en cuestion de segundos.
Estos informes también incorporan infor-
macion procedente de fuentes externas
relevantes, como el Registro de Productos
Fitosanitarios autorizados, las guias oficia-
les de cultivo o los protocolos de calidad.
Margaret PA también integra y conecta
otros servicios de Inteligencia Artificial
desarrollados por Hispatec como Margaret
Documents, Margaret SatData, Margaret
VR para el reconocimiento de imagenes o
Margaret Planner para la planificacion
automatizada de pedidos.

Durante la presentacion, Gonzalo Martin,
Chief Product & Strategy Officer de Hispa-

tec Agrointeligencia, demostro a los maxi-
mos responsables de las empresas del sec-
tor alli presentes el impacto en materia de
eficiencia y la expansion de posibilidades
de Margaret Professional Assistant. Para
ello, interacciono en tiempo real con el asis-
tente desde Whatsapp lanzandole pregun-
tas en texto y mediante mensajes de voz
relacionadas con la reaccion a la aparicion
de una plaga, la gestion financiera de la
empresa o la organizacion de la produccion
de una planta de confeccion.

José Luis Molina, Chief Executive Officer
de Hispatec, quiso destacar que “la Inteli-
gencia Artificial para la Agricultura nace
desde la propia agricultura. Sélo desde el
conocimiento de la realidad de nuestro sec-
tor y de un proceso avanzado de digitaliza-
cion especifica para la produccion horto-
fruticola se pueden generar herramientas
que generen auténtico valor”.

Revoluciona la fertilizacion
del tomate de industria
con la tecnologia eON de

Nutrifluid IMPULSE Cell

— 'n la Comunidad de Extremadura, el
—{ tomate de industria se ha consolidado
Jdesde hace afos como uno de los cul-
tivos horticolas mas valorados y versatiles.
Para obtener producciones de alta calidad y
rendimientos excepcionales, es esencial el
uso de fertilizantes con tecnologia avanzada
que permitan implementar un plan de ferti-
lizacion mas estratégico y efectivo.

La linea de fertilizantes liquidos Nutrifluid
IMPULSE de Fertiberia TECH con la tec-
nologia eON, basada en un consorcio de
moléculas polianionicas activadas que fun-
cionan como un impulsor energético, per-
mite que estos fertilizantes mejoren la res-
puesta del cultivo, reduciendo sus
requerimientos energeticos.
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Estas moléculas tienen la capacidad de aso-
ciarse con los cationes del fertilizante y con
los presentes en el suelo, protegiéndolos y
manteniéndolos disponibles durante mas
tiempo. De este modo, las plantas pueden
absorberlos con un menor gasto energético,
aumentando la eficiencia en la absorcion de
nutrientes.

Con Nutrifluid IMPULSE Cell (9-0-0 +
16 CaO) se asegura el suministro de calcio
necesario en los primeros frutos recién cua-
jados al mismo tiempo que aportamos
nitrégeno asegurando el crecimiento vege-
tativo del cultivo.

La tecnologia eON mejora también la
movilidad de los nutrientes en la planta y
su distribucion a las partes donde los

nutrientes son necesarios, siendo muy
importante en el caso de calcio ya que es
un nutriente poco mévil dentro de la plan-
ta.

Ademas, la tecnologia eON, ayuda a des-
plazar sales como el cloruro sédico, una de
las mas abundantes y comunes en el suelo,
reduciendo la toxicidad y la salinidad que
pueda provocar en el cultivo.

Sin duda, el fertilizante Nutrifluid IMPUL-
SE Cell de Fertiberia TECH, con su inno-
vadora y exclusiva tecnologia eON, garan-
tiza a los cultivos una mejor nutricion
incrementando la absorcion de nutrientes
y reduciendo su pérdida, ademas de con-
tribuir a obtener cosechas mas productivas
y de mejor calidad.



En lo grande
y en lo pequetio
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1 Consejo Regulador de la Denomi-
—{ nacion de Origen Protegida Cereza
A__sdel Jerte comenzo a finales del mes
de mayo a certificar las primeras cerezas de
la temporada para garantizar su maxima
calidad. Una campania que va a estar mar-
cada por la certificacion de tres nuevas
variedades de cereza: Van, Lapins y Burlat,
que se unen a la Navalinda tras lograr la
modificacion de su pliego de condiciones.
El presidente del Consejo Regulador, José
Antonio Tierno, ha explicado que “con
esta nueva certificacion, la D.O.P. va a
poder contar con unos 6,5 millones de
kilos mas de cereza respecto al ano ante-
rior, en una camparia que espera alcanzar

La D.O.P. Cereza del Jerte
espera alcanzar
los 7 millones de kilos
de cereza certificada
y unos 3 millones de picota

los siete millones de kilos de cereza certifi-
cada y unos tres millones de picota”.

La campana ha comenzado con unos quin-
ce dias de retraso, un fenomeno que, de
acuerdo con el Consejo Regulador, surge
como resultado del “extenso periodo de
lluvias de los primeros meses de la prima-
vera”. “Sin embargo, mas alla de las preci-
pitaciones, no se han desarrollado graves
procesos meteorologicos, y se prevé una
buena camparia tanto en volumen como en
calidad, siempre que la climatologia lo per-
mita” ha anadido Tierno.

Las primeras cerezas certificadas pertene-
cen a la variedad Burlat, la mas temprana
del Valle del Jerte. Con un calibre de entre

22 y 28 milimetros, su produccion se
extendera hasta finales de mayo o princi-
pios de junio. Tras ella, la proxima varie-
dad en certificar serd la Navalinda, seguida
de Van, las picotas, y, por ultimo, la varie-
dad de cereza Lapins, la més tardia y nume-
rosa, que se produce hasta principios de
agosto y supone un 30 o 40% del total de
la produccion.

La introduccion de las nuevas variedades
va a posibilitar tener producto certificado
en el mercado durante toda la campana de
recoleccion del Valle del Jerte, donde se
cultivan mas de cien variedades de cereza
y picota, pero solo ocho de ellas cuentan
con el sello de calidad de 1a D.O.P.

Cajalmendralejo continua actualizando
su Banca Digital para completar
la experiencia de sus clientes

[ :ajalmendralejo continta actuali-
zando su Banca Digital, tanto en lo
que respecta a su aplicacion para

dispositivos moviles como en su web
www.cajalnet.es. De forma recurrente
viene introduciendo mejoras y nuevas
funcionalidades con el objetivo de com-
pletar la experiencia digital de los clientes,
que cada vez mds utilizan los canales digi-
tales para consultar sus cuentas y para rea-
lizar operaciones, sin necesidad de despla-
zarse a una oficina.

Especialmente significativas son las nove-

dades de la ultima version de la web y la

app de cajalnet, ya disponible en el siste-
ma operativo i0S (Apple) y en Android

(Google), en la que destaca un nuevo
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apartado desde el que los clientes de
Cajalmendralejo pueden descargarse cer-
tificados de titularidad y de saldo a una
fecha concreta, de cualquiera de sus cuen-
tas.

También ha evolucionado la forma de
autorizar las compras “on line” con las tar-
jetas de Cajalmendralejo, ya que a partir
de ahora sera suficiente con acceder a la
web o la app de Cajalnet para, de una for-
ma sencilla y segura, aceptar la compra
(ver imagen superior) y confirmar el pedi-
do en la web del comercio electronico.
Por otra parte, con la intencion de mejorar
la usabilidad de uno de los servicios mas
utilizados de la app, se ha llevado a cabo
la actualizacion del mapa con la ubicacion

de los mas de 10.000 cajeros automaticos
distribuidos por todo el territorio nacional
desde los que se puede retirar dinero sin
ninguna comision. Este servicio cuenta
con la opcion de buscar el cajero mas cer-
cano, siempre y cuando el usuario esté
geo-localizado.

Cajalmendralejo contintia trabajando
para mantener actualizados sus canales
digitales, de ahi que en la proxima version
se vaya a incorporar un nuevo apartado
desde el que se podran gestionar las noti-
ficaciones PUSH en el movil, un servicio
que permitira a los clientes que lo deseen
estar al tanto de todos los movimientos de
sus cuentas y tarjetas en el mismo
momento en el que se produzcan.
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Extremadura lidera
la dehesa certificada en ecologico
con casi 50.000 hectareas

na de las categorias mas impor-
l | tantes en la certificacion de la

agricultura y ganaderia ecologica
en Espana es la de pastos permanentes,
que incluye tanto pastos como praderas y
también dehesa.
Segun los datos del informe sobre la
“Caracterizacion de la Produccion ecolo-
gica en Espafia” editado por el Ministerio
de Agricultura este ano, con datos referi-
dos al 2023, la Comunidad de Extrema-
dura lidera la categoria de dehesa en eco-
logico con algo mas de 47.629 hectareas.
Segun el informe, este ecosistema “man-
tiene la biodiversidad y preserva los eco-
sistemas naturales caracteristicos de la
region”. La extension de dehesa en ecol6-
gico en Andalucia, segunda region en
extension en este apartado, se sitta en las
25.000 hectareas.
El aprovechamiento de la dehesa en eco-
logico se centra en gran medida en la
cabana ganadera extremena, tanto de
vacuno como de ovino como de cerdo
ibérico en la montanera. El 58% de la
extension de pastos permanentes y prados
en la region es dehesa.
La superficie total en produccion ecologi-
ca en 2023 alcanzo los 2,99 millones de
hectareas, lo que supuso un incremento
del 11,83% respecto al afio anterior. Si se
observa la evolucion de la superficie total
en un periodo mas largo, como el periodo

80 caudal de extremadura verano 2025

2015-2023, la superficie dedicada a pro-
duccion ecologica crecio significativamen-
te, presentando un incremento en dicho
periodo del 51,9%. Extremadura cuenta
actualmente con unas 143.000 hectareas
en ecologico.

El porcentaje de tierras calificadas sobre
las inscritas subio ligeramente al 81,77%
en 2023, reflejando una mejora en la cer-
tificacion de tierras. Ademas, la propor-
cion de superficie ecologica sobre la
superficie agraria util (SAU) en Espana
crecio hasta el 13,22% en 2023.

Ranking nacional

La Comunidad de Extremadura es la cuar-
ta de Espana, tras Andalucia, Castilla-La
Mancha y Cataluna, en superficie en eco-
l6gico, con el 4,5% del total nacional. Su
peso en cuanto a numero de productores,
operadores industriales y comercializado-
ras ya baja considerablemente en el ran-
king, estando mas enfocada a la produc-
cion que a la elaboracion y venta final del
producto.

En el caso de la Comunidad de Extrema-
dura, los cultivos permanentes de lefiosas
siguen teniendo un importante peso en el
total de la agricultura ecolégica. Especial-
mente en el caso del olivar que supone el
11% del total frente al 1,6% del vifiedo.
La tendencia en la UE muestra que Espana
es uno de los principales productores

europeos en la agricultura ecologica, junto
a Francia e Italia.

La estructura de cultivos ecoldgicos en
Espana destaca por la predominancia de
los pastos permanentes, que ocupan el
49,4% de la superficie ecologica total en
2023. Otros cultivos importantes inclu-
yen, por orden de superficie, frutos
secos, olivares, cereales para grano y
viniedos.

En 2023, Espana vio un notable creci-
miento en el niumero de productores agra-
rios ecoldgicos, alcanzando un total de
57.799. Este incremento, del 3,49% res-
pecto al ano anterior y del 66,71% desde
2015, refleja un interés creciente en la
produccion ecolégica. Dentro de esta cate-
goria, los productores agricolas ecologicos
fueron los mas numerosos, con 51.167
registrados, lo que representa un aumento
del 2,67% respecto a 2022 y un impresio-
nante 72,05% desde 2015.

Los productores ganaderos ecologicos en
Espana, aunque menos numerosos, tam-
bién mostraron un crecimiento significa-
tivo. En 2023, el namero de estos produc-
tores alcanzo los 2.633, marcando un
aumento del 13,25% respecto al afio ante-
rior y del 36,42% desde 2015.

En cuanto a las explotaciones ganaderas
ecologicas, en 2023 se registraron 11.106,
un aumento del 18,24% respecto al ano
anterior y del 46,17% desde 2015.
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A LA ULTIMA

USTAINEXT es un proyecto euro-

peo liderado por la empresa Natac,

que cuenta desde 2021 con una fabri-
ca en Hervas (Caceres), que transformara
la produccion de extractos vegetales de for-
ma innovadora. Su objetivo es desarrollar
una planta inteligente con un modelo de
bioeconomia circular y un enfoque “des-
perdicio cero” que promueve el cultivo de
plantas aromaticas y medicinales como
alternativa a la plantacion de tabaco, y la
valorizacion de biomasas agroalimentarias
(olivo, alcachofa, cardo...), integrando un
modelo agrivoltaico que combina cultivos
y energia renovable para la optimizacion
del uso de la tierra.
Segtin Alba Ramos, Project Manager de
SUSTAINEXT, se trabajara con recursos
locales, con agricultores de la region, que
al final son sus proveedores de materia pri-
ma y es una zona muy rica y con mucha
facilidad para tener ese tipo de relaciones
con los otros actores de la cadena de valor.

¢Con qué materias primas se va a trabajar
en concreto?

Dentro del proyecto SUSTAINEXT traba-
jamos con dos tipos principales de materia
prima. Una es biomasa agroindustrial y
otra son plantas medicinales y aromaticas.
En la parte de biomasa agroindustrial tra-
bajamos con olivo, alcachofa y granada,
mientras que en la parte de plantas medi-
cinales trabajamos con romero, manzanilla
y hierbaluisa. Sin embargo, estas materias
primas son un modelo de estudio dentro
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Alba Ramos

Project Manager de SUSTAINEXT

“La idea es
cultivar plantas
medicinales
y aromaticas en
tierras de tabaco”

del proyecto, pero no nos limitamos a tra-
bajar unicamente con estas.En nuestra
fabrica la idea es trabajar con muchas otras
y, de hecho, actualmente en nuestra planta
de produccion tenemos muchos otros tipos
de materia prima con los que generamos
productos.

¢La idea es apostar por materias primas
locales cultivadas en Extremadura?

Algunas de esas materias primas ya se cul-
tivan en Extremadura pero desde SUS-
TAINEXT pretende escalar los modelos
de cultivo que estdn estudiando en la
region. Por ejemplo, estamos llevando a
cabo algunos estudios con agricultores de
tabaco, que ha tenido mucha importancia
en Extremadura y estan buscando alter-
nativas a este cultivo que cada vez tiene
mas barreras sociales, econémicas y de
diferentes tipos. La idea es cultivar plan-
tas medicinales y aromaticas en tierras de

Planta de romero

tabaco para que luego estas plantas se
incorporen en la cadena de valor y sean
el producto de partida para producir
extractos botanicos.

¢Serdn importantes las sinergias del pro-
yecto con las energias renovables?
También trabajamos con otras empresas
como Endesa, que tiene plantas solares y
estudian modelos agrovoltaicos donde cul-
tivan romero entre paneles solares, dandole
una doble finalidad a este uso del suelo. O
con la Denominacion de Origen Torta del
Casar, que utiliza los cultivos de cardo, que
es imprescindible para el cuajo de sus que-
sos, mientras que desde NATAC aprove-
chan todo el resto de la planta para generar
también productos de alto valor.

El Grupo NATAC cuenta en la actualidad
con cerca de 200 trabajadores en las distin-
tas sedes, incluidos Estados Unidos y Sin-
gapur donde pretenden ampliar su presen-
cia en los mercados americanos y asiaticos.
El proyecto SUSTAINEXT comenz6 en
junio de 2023 y estd previsto que culmine
a finales de 2027. El pasado 5 de marzo se
dieron a conocer, durante la visita de la
presidenta de la Junta de Extremadura a la
planta en Hervas, los detalles del proyecto.
El Grupo NATAC alcanzo una cifra de
negocio de 35,85 millones de euros en el
ano 2024, un 35% mas que el ejercicio
anterior. La venta de productos aporto el
grueso de los ingresos, mas de 34,7 millo-
nes de euros, lo que supone un incremento
del 52%.
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